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7月居民消费价格同比涨2.8％ 鲜果价格上涨39.1％
本报讯 据国家统计局网

站消息，2019年7月份，全国居
民消费价格同比上涨2.8%。其
中，城市上涨 2.7%，农村上涨
2.9%；食品价格上涨9.1%，非食
品价格上涨1.3%；消费品价格
上 涨 3.4%，服 务 价 格 上 涨
1.8%。1—7月平均，全国居民
消 费 价 格 比 去 年 同 期 上 涨
2.3%。

7月份，全国居民消费价格
环比上涨0.4%。其中，城市上
涨0.4%，农村上涨0.3%；食品价

格上涨0.9%，非食品价格上涨
0.3%；消费品价格上涨0.2%，服
务价格上涨0.7%。

一、各类商品及服务价格
同比变动情况

7月份，食品烟酒价格同比
上涨6.7%，影响CPI(居民消费
价格指数)上涨约 1.95个百分
点 。 其 中 ，鲜 果 价 格 上 涨
39.1%，影响CPI上涨约0.63个
百 分 点 ；畜 肉 类 价 格 上 涨
18.2%，影响CPI上涨约0.75个
百分点(猪肉价格上涨27.0%，影

响CPI上涨约0.59个百分点)；
鸡蛋价格上涨11.4%，影响CPI
上涨约0.06个百分点；禽肉类
价格上涨 7.6%，影响 CPI上涨
约0.09个百分点；鲜菜价格上
涨5.2%，影响CPI上涨约0.12个
百分点；粮食价格上涨0.6%，影
响CPI上涨约0.01个百分点。

其他七大类价格同比六涨
一降。其中，其他用品和服务、
医疗保健、教育文化和娱乐价
格分别上涨3.4%、2.6%和2.3%，
衣着、居住、生活用品及服务价

格分别上涨1.8%、1.5%和0.8%；
交通和通信价格下降2.1%。

二、各类商品及服务价格
环比变动情况

7月份，食品烟酒价格环比
上涨0.7%，影响CPI上涨约0.20
个百分点。其中，鸡蛋价格上
涨5.0%，影响CPI上涨约0.03个
百分点；畜肉类价格上涨4.9%，
影响CPI上涨约0.22个百分点
（猪肉价格上涨7.8%，影响CPI
上涨约0.20个百分点）；鲜菜价
格上涨 2.6%，影响 CPI上涨约

0.06个百分点；禽肉类价格上涨
0.5%，影响CPI上涨约0.01个百
分点;水产品价格上涨0.4%，影
响CPI上涨约0.01个百分点；鲜
果价格下降 6.2%，影响 CPI下
降约0.14个百分点。

其他七大类价格环比六涨
一降。其中，教育文化和娱乐、
其他用品和服务、医疗保健价
格分别上涨1.3%、0.9%和0.2%，
居住、生活用品及服务、交通和
通信价格均上涨0.1%；衣着价
格下降0.4%。

今年春节以来，尤其是在
二季度，消费者关于“水果不
能自由”话题的讨论高居热点
话题榜单，在部分地区的超
市，苹果价格更是一度超过15
元/斤。

不过，值得欣慰的是，三
季度以来，苹果价格此前猛涨
势头止步，价格出现稳步走
低。国家统计局最新公布的
数据也显示，7月鲜果价格环
比下降6.2%。

记者在采访中了解到，此
前苹果价格大涨主要是受去年
产区灾害天气导致的今年供应
量减少及其他水果供应青黄不
接影响。

不过，在应季水果集中供
应及早熟苹果上市的情况下，
近期苹果价格掉头走低。

目前，距离新季主要苹果
品种富士的成熟上市还有一个
多月时间，预计在2019年产量
超过2018年的情况下，苹果价
格整体将趋于下行。

价格大涨行情一去不返。
二季度以来，苹果价格一

度出现大幅上涨，也引发不少
网友发帖“诉苦”连苹果都吃不
起了。不过，这种情况三季度
以来逐渐降温。

以京城“菜篮子”——北京
新发地农产品批发市场信息为
例，4月1日富士(纸袋Φ70-84)
平均价为3.25元/斤，该价格在
7月 6日一度达到阶段高点
6.75元/斤，累计上涨107.69%。

“此前苹果价格走高主要
是由于水果市场阶段性供应偏
紧以及苹果市场本身供应偏紧
所致。”方正中期期货苹果分析
师侯芝芳表示，4-5月份由于
当季上市水果较少，市场供应
主要依赖于储存类水果，而储
存类水果苹果、梨等在2018年
均遭遇较大幅度减产，由于该
时段当季水果补充较少，凸显
了储存类水果大类苹果供应偏
紧的矛盾。

中果网研究员也认为，春
节以后，苹果价格一直处于上

涨过程中，尤其是在四五月份
涨势更加迅猛，背后主要是因
供需格局失衡。

除2018年因自然灾害导
致全国范围内减产情况之外，
在今年二季度部分南方地区时
令水果诸如龙眼、荔枝等出现
较明显的减产，也导致市场上
对于库存苹果的需求更加依
赖，加剧了水果供需失衡情况。

此外，清明节及“五一”节
期间，历来都是苹果消费高峰，
在节日效应刺激以及供需失衡
的背景下，库存富士行情在二
季度被快速引燃，价格因此迅
速蹿升。

不过，自7月中旬以来，苹
果价格结束持续上涨势头出现
稳步回落。北京新发地农产品
批发市场信息数据显示，8月
10日富士(纸袋Φ70-84)平均
价为6元/斤，较此前高点6.75
元/斤累计下跌11.11%。

此外，根据中果网对今年
栖霞产区80#以上苹果一二级
实际收购价格数据跟踪情况来
看，5月下旬6月上旬，价格一
度达到7.5元/斤，随后价格逐
渐走低，最新数据显示价格已
回到5元/斤下方水平。

“近期苹果价格回落主要
是由于6月当季水果大类西瓜
等上市对水果市场供应进行有
效补充，使得水果市场供应偏
紧局面有所缓解，水果整体表
现承压的同时，西瓜相对苹果
的价格优势冲击苹果消费市
场，苹果市场供需格局也由偏
紧转向宽松，价格因此出现高
位回落。”侯芝芳表示。

中果网研究员补充表示：
“随着早熟苹果品种诸如嘎拉
果等的大量上市，苹果整体数
量供应也有所增加，这就导致
苹果供需失衡情况明显改善，
因此前期价格猛涨行情一去不
复返。”鲜果价格整体下降

近期鲜果价格整体降温，
也得到官方数据的确认。

国家统计局8月9日最新
公布的数据显示，7月，全国居

民消费价格指数同比上涨
2.8%。其中，在食品价格同比
中，鲜果价格上涨39.1%，涨幅
比上月回落3.6个百分点;在环
比中，由于时令瓜果大量上市，
鲜果价格下降6.2%，影响CPI
下降约0.14个百分点。

“近期，桃子、西瓜等应季
水果集中上市的确使得水果市
场整体价格走跌，尤其是桃子
今年出现大量过剩的情况。

此外，梨供应量大增也同
样平抑了水果市场整体价格。
而下半年，鲜果价格主要走势
还是看北方水果，特别是苹果
的市场供应情况。”南华期货农
产品组分析师边舒扬说道。

边舒扬进一步表示称，居
民消费价格数据更多的是反映
历史情况，至于未来情况还需
根据其他因素去判断。

侯芝芳也认为，水果价格
是否出现下行趋势仍需结合水
果市场整体供需情况来进行分
析。但就从目前水果市场情况
来看，今年不存在类似去年苹
果大幅减产的自然灾害，且下
半年水果市场整体供应预期充
裕，不仅当季水果种类多以及
数量较大，同时很多储存类水
果也将在下半年上市。

在水果供应充裕预期下，
整体的水果价格将承压。具体
到苹果而言，今年产区未出现
重大的天气干扰，在苹果产量
较去年大幅回升的基础下，预
期价格将承压。

从苹果价格的季节性运行
规律来看，苹果是季产年销的
品种，秋天下树时，虽然供应量
最大，但却不是消费旺季，因此
价格往往会走低。

此外，从反映市场对未来
预期情况的期货盘面表现来
看，以新季苹果代表1910合约
价格走势为例，自价格在5月
24日创下阶段新高10190元/
吨之后，便不断震荡走低，8月
9日该合约盘中一度下摸8920
元/吨，创下6月21日以来新
低，也反映市场对新季苹果价
格预期将走弱。（中国证券报）

苹果价格已走出“高价区”
立秋过了，龙虾贵了，螃蟹

爬上桌了，而啤酒自打立夏后再
也没下过桌。六、七、八三个月
是啤酒销量最好的时候，记者走
访了几家超市，发现啤酒的名字
越来越“高大上”了，果味啤酒越
来越受欢迎了，包装越来越俏
了，但新问题似乎也出现了。

名字“高大上”，价格有点贵

“中国精酿啤酒高大师婴
儿肥茉莉花茶拉格啤酒”“梦想
酿造草莓有啤汽水果精酿啤
酒”“Hoegaarden福佳白啤酒比
利时风味精酿啤酒”……这些
说起来绕口、听起来“高大上”
的啤酒成了今年啤酒市场上一
道亮丽风景线。

但是，“高大上”从来都不
便宜。“梦想酿造草莓有啤汽
水果精酿啤酒”320ml6瓶装在
天猫售价299元，平均1瓶下
来近 50元。“Hoegaarden福佳
白啤酒比利时风味精酿啤酒”
500ml18听在天猫上售价 400
元，平均1听22.22元。南京本
地品牌高大师婴儿肥茉莉花
茶拉格啤酒500毫升听装售价
15元，“这款啤酒卖得一般，毕
竟价格摆在那里。”仙林东城
汇一家超市工作人员告诉记
者，在国产啤酒中，高大师价
格较高，15元一听。

果味啤酒，竟有几百种

在货架上，记者观察到不
仅有常见的经典口味啤酒、纯
生啤酒，还出现了香蕉啤酒、芒
果啤酒、玫瑰红啤酒等不同味
道的啤酒。“果味啤酒卖得挺好
的，有些顾客喜欢尝试各种口
味的啤酒，而且买果味酒的顾
客中，女性也会多一点，一般买
啤酒的还是男士居多。”东城汇
一家超市的老板告诉记者，老
顾客会认品牌，但是新顾客更
容易被口味新奇的啤酒吸引。
而且果味啤酒度数低，像饮料，

也更容易被不喝酒的人接受。
很多消费者经常会混淆果

味啤酒和果味酒，其实果味啤
酒是果味酒的一种。“果味酒可
以是白酒、啤酒、鸡尾酒等等，
而果味啤酒只是啤酒。”百家湖
一位资深啤酒人士告诉记者，
“果味酒在啤酒类运用广泛，世
界上只要你见过的果味都能找
到对应的果味啤酒。”记者在
1912街区的酒吧走访后，发现
有的酒吧经营的果味啤酒竟有
200多种。

记者走访了几家超市，并
在网上搜索后发现，“雪花”“青
岛”“哈尔滨”等传统啤酒并未
推出果味啤酒。果味啤酒对传
统啤酒的销售影响大吗？记者
打开淘宝网，搜索“啤酒”，按
“销量从高到低”排列后发现，
销量第一是青岛啤酒纯干罐装
啤酒，前十名中传统啤酒占了6
名，果味啤酒占了2名。

口味多了，包装也时尚

果味啤酒不仅口味多，包
装也越来越时尚化，与消费者传
统印象中的啤酒包装大不相
同。淘宝上销量第一的果味啤
酒“广氏菠萝啤果味饮料”看起
来和普通饮料没有任何区别，正
面包装上也没有一个“酒”字。
天猫超市上多个商铺售卖，但有
的商铺标明“不含酒精”，有的商
铺标明“果味啤酒”。而商品详
情里面却有“温馨提示”：本网站
不向未成年人售酒；为了您和您
的家人，请不要酒后驾车。这样
的包装和表述让消费者难以识
别其究竟是不是啤酒。

而最萌的包装要数“梦想
酿造草莓有啤汽水果精酿啤
酒”了，啤酒瓶的颜色以草莓红
和天空蓝为主，还画了一双大
大的“翻白眼”，“白眼”下面写
着“草莓有啤汽smallbeer”。别
看包装如此卡哇伊，酒精度可
是4.9%vol，一点不比普通啤酒
度数低。 （中国网）

果味啤酒成新宠
花式包装迷人眼


