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企业快讯

婴幼儿奶粉行业遇冷婴幼儿奶粉行业遇冷 企业各出其招谋发展企业各出其招谋发展

近日，中国酒业协会、中
国标准化协会、中国健康管
理协会联合发布《中国酒类
企 业 社 会 责 任 指 南 团 体 标
准》。该《标准》对酒类企业
履行社会责任及开展相应管
理活动提供了指导，引导酒
类企业根据国家法律法规、
有关国际公约和其他应遵守
的规章制度开展社会责任管
理，并从企业社会责任的共
性要求及酒类行业的特性要
求等方面，提出了对酒类企
业组织治理、消费者关系、生
产环节、流通环节、消费环节
及社会活动等方面开展社会
责任工作的指导意见。

为了引导酒类行业前瞻
性和系统化地履行社会责任，
提高社会公信力，中国酒业协
会酒与社会责任促进工作委
员会还发布了《中国酒类企业
社会责任倡议书》，倡议企业
遵守上述团体标准中的各项
条款和要求；对消费者、员工、
产业、社会负责，用责任构建
企业与社会各界的和谐发展
关系；宣传健康、适度、理性的
饮酒行为，引导消费者理性、
适量饮酒等。

中国酒业协会副理事长
兼秘书长宋书玉指出，围绕酒
业应该承担什么程度的社会
责任有两个参考指标：一是责

任是产品的组成部分，意味着
产品市场份额越高越应该承
担更多的社会责任；二是获
取的社会财富越多，越应该
回报社会更多。如果说中国
酒业之前是“渠道为王”时
代，现在正在步入“产品为
王”时代，那么下一阶段就是
“责任为王”时代。社会责任
已成为酒业未来发展不可或
缺的关键环节。

作为中国酒业协会酒与
社会责任促进工作委员会当
值主席单位，泸州老窖股份有
限公司董事长刘淼表示，倡导
理性饮酒，与中国传统文化核
心理念高度契合，更能满足消
费者对美好生活的需要，也是
中国酒业长远发展的必然选
择。他呼吁大家共同将传统
酒文化中的酒礼、酒德与当前
理性饮酒文化相契合。

据了解，中国酒业协会酒
与社会责任促进工作委员会
自2015年成立以来，已连续四
年举办了全国理性饮酒宣传
周活动，围绕拒绝酒驾、预防
未成年人饮酒、适量饮酒方式
三方面内容循环开展活动。
中国酒业协会常务副秘书长
何勇表示，今年的理性饮酒宣
传周主题为“关爱成长，非成
勿饮”，由易安音乐社担任公
益形象大使。

本报讯 7月31日，澳优乳
业股份有限公司（以下简称
“澳优”）发布2019年上半年业
绩预告称，公司预计2019年上
半年实现收入约31.48亿元，
同比增长约21.9%。撇除2019
上半年衍生金融工具的公允
价值变动的影响，预计实现净
利润约4.35亿元，同比增长约
63.8%。

澳优在公告中表示，2019
年上半年公司业绩增长主要

受益于全球供应链基础进一
步加强，产品组合愈加完善，
自有品牌配方牛奶粉及羊奶
粉业务的稳健增长。

根据公告，2019年上半
年，澳优预计自有品牌配方羊
奶粉及牛奶粉产品的销售额
较 2018年上半年分别上升
45.3%及20.7%至约13.19亿元
及14.10亿元。

2015年，澳优提出“黄金
十 年 ”发 展 规 划 ，确 立 了

“2018-2020年成为全球婴幼
儿配方奶粉及高端营养品领
先企业”的中期目标。

在“黄金十年”发展规划
下，澳优不断完善全球化布
局以及丰富产品线。2019年
6月，澳优通过旗下全资附
属公司签订可换股债券认购
协议，间接拥有丰华生物科
技股份有限公司 26.1%的股
份，正式进军益生菌全产业
链业务。

本报讯 近日，达能发布
2019年半年报。上半年，达能
收入达126.48亿欧元，同比增
长1.7%。其中，饮用水业务收
入 24亿 欧 元 ，同 比 增 加
2.8%。医学营养品以及生命
早期营养品业务收入37亿欧
元，同比增长1.8%。基础乳制
品和植物基产品收入66亿欧
元，同比增长1.2%。

达能在财报中称，2019年
二季度，达能收入65亿欧元，
同比增长2.5%。得益于医学
营养品以及生命早期营养品
业务回暖，专业特殊营养业务

销售收入19亿欧元，实现同比
增长3.2%。

2019年上半年，医学营
养品业务的销售收入保持了
个位数的增长。其中，达能
中国医学营养品业务以两位
数的增幅领涨。生命早期营
养品业务销售收入实现温和
增长，得益于渠道下沉以及
间接渠道销量上升，达能中
国生命早期营养品业务实现
小幅增长。

达能基础乳制品和植物
基产品二季度的销售收入33
亿欧元，同比增长2.2%。全球

乳制品市场的稳定对业绩起
到了推动作用，植物基产品市
场也呈现出持续的强劲增
长。所有地区的业务均在二
季度有所提升。

达能饮用水和饮料业务
二季度的销售收入 13亿欧
元，同比增长2.1%。从区域
看，由于5月天气影响，欧洲
收入略有下降。亚洲的表现
依然强劲增长，印度尼西亚
增长最快。中国脉动的品牌
模式正在进行调整，以便更
好地适应该品类快速变化的
市场。

达能上半年收入同比增1.7%
《中国酒类企业社会责任
指南团体标准》发 布

澳优上半年净利同比增六成

比起往年，第19届CBME
孕婴童食品展参展商的数量有
所下滑。许多企业和经销商坦
言，受多方面因素影响，今年母
婴行业不太景气，尤其是婴幼
儿奶粉行业表现更为明显。为
了应对这一局面，大中小婴幼
儿奶粉企业都使出了浑身解
数，以求摆脱困境。

婴幼儿奶粉行业遇冷

“整体来看，今年整个母婴
行业行情很不好，尤其是婴幼
儿奶粉行业更是如此”，蜜儿乐
儿乳业（上海）有限公司内部相
关负责人在展会现场表示，“去
年婴幼儿奶粉市场有婴幼儿奶
粉配方注册制的红利，而今年
行业已彻底遇冷”。

据了解，今年参展商的数
量比往年有所减少，尤其是婴
幼儿奶粉生产企业的参展数量
减少明显。据奶粉智库创始人
刘磊介绍说，今年以来，很多小
企业已经退出市场或者放弃市
场开拓，而大企业不需要通过

参展来解决渠道问题，因此参
展企业总数量减少了很多。

一位河北省石家庄市的母
婴店主透露，今年整个母婴市
场行情都不景气，无论是母婴
生产企业还是经销商日子都不
好过。

随着《婴幼儿配方乳粉配
方注册管理办法》的实施，虽然
很多中小企业退出了市场，但
目前市场竞争仍旧激烈。某
母婴店主感概说，自从婴幼儿
奶粉配方注册制实施以后，品
牌数量一下从 2000多个降到
了500多个，但市场竞争仍然
很激烈。

对于上述现象，一位奶粉
企业从业者解释说，之前一个
企业可以通过贴牌（即代加工）
的方式生产出多个奶粉品牌，销
售不理想就停止生产，因此市场
中真正流通的品牌较少。而现
在因为通过注册的品牌数量有
限，企业要自建工厂生产婴幼儿
奶粉，加之自建工厂成本高，因
此企业希望每个品牌都做大，
还要进行全国化推广，这导致

市场的竞争也就更加激烈。

企业使出浑身解数谋发展

随着婴幼儿奶粉行业集中
度不断提升，中小企业处境并
不好。新疆石河子花园乳业有
限公司销售人员透露，目前在
婴幼儿奶粉市场中，飞鹤、君乐
宝、伊利等头部企业投入了很
多资源，渠道抢占很严重，剩余
中小企业生存艰难。

在此背景下，众多大企业
纷纷请代言人推广新产品，通
过不断抬高品牌力增强用户黏
性。7月23日，上海花冠营养
乳品有限公司宣布，范冰冰正
式成为公司旗下贝智康奶粉品
牌的形象代言人。7月24日，
乳业巨头内蒙古伊利实业集团
股份有限公司宣布推出有机奶
粉新品金领冠塞纳牧，并邀请
谢娜助阵。

除了邀请代言人为新品助
阵外，一些企业产品本身的“新
意”也引来关注。例如圣元乳
业有限公司展出的布瑞弗尼配

方液态奶。据圣元介绍，液态
奶营养价值和普通的配方奶粉
一样，然而，“免冲调、即开即
饮”的产品特性，使消费者在使
用方面更加方便快捷。而一些
婴幼儿奶粉企业将目光投向了
品类拓展，记者注意到，健合集
团收购的某法国儿童零食品牌
也在展厅展示。

乳业专家宋亮表示，目前众
多乳企纷纷邀请代言人是希望
在竞争激烈的背景下，通过邀请
代言人提升品牌力，拔得头筹，
同时吸引年轻消费者的眼球。

而对中小企业而言，邀请
代言人并不现实，他们只能通
过其他方式谋求发展。陕西雅
泰乳业有限公司内部相关负责
人表示，“我们的资金实力不允
许我们像伊利等头部企业那样
大手笔邀请代言人，只能通过
扩充产品品类以及增强消费者
互动等方式谋求发展”。

江西金薄金生态科技有限
公司旗下益慈元奶粉产品销售
人员对此表示认同，他表示，企
业开发营养品一是因为单独的

奶粉产品只能维持企业基本生
存，开发新品能为企业带来新
的增长点，二是因为婴幼儿奶
粉配方注册制落地后，企业每
个工厂生产的奶粉品牌数量由
多个下降到三个，闲置出很多
产能，一些婴幼儿营养品可以
和婴幼儿奶粉共用生产线，以
防产能浪费。

在消费者互动方面，江西
美庐乳业有限公司内部相关负
责人透露，之前婴幼儿奶粉厂
家只负责把产品销售给经销
商，而现在奶粉生产企业还要
做好服务，包括消费者教育等，
美庐目前在做产品分销，这是
唯一的出路。

蜜儿乐儿乳业（上海）有限
公司内部相关负责人表示，蜜
儿乐儿将推出新品“至萃”，主
攻 二 线 以 下 市 场 做 渠 道 深
耕。今后，公司将开启麦蔻和
蜜儿乐儿双品牌独立事业部
的全新操作模式，这意味着，
麦蔻和蜜儿乐儿两个品牌将
根据自身的精准定位，正式开
启精细化运作。 （中国商网）


