
本报讯 7月12日，2019中
国奶业白皮书发布暨“一带一
路”奶业论坛在天津举行。中国
奶业协会发布了《中国的奶业》
白皮书（以下简称《白皮书》）。
这部《白皮书》首次用中英文向
国内外介绍中国奶业的基本情
况和发展现状。中国具有五千
年悠久璀璨的历史，《白皮书》
第一次明确提出中国也是世界
奶业文明的重要发祥地之一。
因为，中国出土了迄今世界最
早的约3800年前的酸奶沉积物
和约3600年前的奶酪实物及牛
奶遗存，多部古籍中记载了饮食
乳和乳制品以及制作工艺、营养
功效。

奶业大发展的 70年
牛奶产量比建国初期增长
154倍

会上，谈到中国奶业的发展
情况，中国奶业协会名誉会长刘
成果表示，中国奶业发生了翻天
覆地的变化，新中国的70年，是
中国奶业大发展、大变革的70

年。新中国成立之初，全国牛奶
产量只有20万吨，2018年达到
了3075万吨，是1949年的154
倍；牛奶加工厂只有零星几个，
经过3年国民经济恢复调整，
1952年乳制品产量也只有624
吨，而2018年全国乳制品产量
达到2687万吨，是1952年的4
万多倍。近年来，中国奶业不论
是奶畜养殖，还是乳品加工，规
模化、标准化、机械化、组织化水
平大幅度提升，龙头企业发展壮
大，品牌建设持续推进，质量监
管不断加强，产业素质日益提
高，为保障乳品供给、促进奶农
增收作出了积极贡献。

《白皮书》从奶类生产、乳品
加工、国际贸易、消费市场和质
量安全5个方面，全面叙述了中
国奶业历经70年艰苦奋斗所取
得的巨大成就。

经过新中国70年的建设，
中国的乳品加工实现了工业化、
机械化、自动化并迈向智能化，
成为中国食品制造业第一大行
业。2018年，中国规模以上乳
品加工企业587个，主营业务收
入3398.9亿元，占食品制造业主

营业务收入的18.5%，主营业务
收入和增速继续保持第一并高
于食品制造业平均增速。2018
年全国乳制品产量2687万吨，
是1952年乳制品产量的43063
倍，年均增长17.5%，乳品加工
实现了从微弱到强盛的跨越式
发展。2000年后，乳制品制造
业不仅总体规模增速很快，跨省
区、集团化、上市成为明显特征，
产业集中度不断提高。

《白皮书》显示，2018年，全
国大中型乳品加工企业占企业
总数的79%；其中6个企业主营
业务收入超过100亿元，约占全
国乳制品制造业主营业务收入
的57%；排名前3位的企业，主
营业务收入约占全国乳制品制
造业主营业务收入的49.8%；排
名前2位的企业进入世界乳品
企业主营业务收入排名前10，
亚洲排名第一、第二。

积极践行“一带一路”
倡议 提高国际竞争力

自2010年开始中国企业走
出去在新西兰投资奶业成功后，

更多的中国企业积极践行“一带
一路”倡议，走出去在境外投资
奶业。根据中国奶业协会调查，
截至2018年底，中国共有17家
企业在境外投资奶业。

对此，刘成果指出，奶业的
国际合作和交流不断深化，中国
奶业的发展与国际奶业联系越
来越紧密，中国企业要把握历史
机遇，积极践行“一带一路”倡
议，进行国际化布局，加快了走
出去的步伐，到“一带一路”沿线
多个国家去投资奶业、技术交
流、贸易合作，强互补、促融合、
共发展。

自中国加入WTO和建立
双边自贸区后，进口量快速增
长。2018年乳品、改良种用牛
和牧草三大类商品进出口总额
110.2亿美元，其中出口金额3.6
亿美元，进口金额 106.6亿美
元，贸易逆差103.0亿美元，中
国已成为世界乳品、奶牛和牧
草最大进口国和净出口国。
2018年中国乳品进出口总额、
进口总额首次双双突破100亿
美元，成为全球最大的乳品新
兴市场。

奶以安为要。目前，中国
奶业已初步建立基于风险分析
和供应链管理的法律法规、技
术标准、监督管理的治理体系，
覆盖从牧场到餐桌全过程。据
农业农村部从 2009年至 2018
年抽检生鲜乳数据，黄曲霉素
M1、铅、铬、三聚氰胺和革皮水
解物等监测指标样品抽检合格
率100%。

据国家市场监管总局公布
的数据，乳制品的监督抽检合格
率连续三年在99%以上，婴幼儿
配方乳粉中三聚氰胺连续10年
零检出，乳制品中黄曲霉毒素
M1连续5年未检出。2018年国
家食品安全监督抽检乳制品样
品合格率为99.8%，是抽检合格
率最高的一类食品。其中婴幼
儿配方乳粉抽检样品合格率达
到99.9%。

“到 2025年，奶业实现全
面振兴，基本实现现代化，奶
源基地、产品加工、乳品质量
和产业竞争力整体水平进入
世界先进行列”，这是中国奶
业新的目标。

（中国食品安全网）

首都食品安全
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本报讯 巴西咖
啡出口商协会日前
发布的统计数据显
示，2019年 1月至 5
月，巴西对中国咖啡
出 口 同 比 增 长 约
23%，这主要归功于
中国年轻人对咖啡
的兴趣与日俱增。

该协会主席纳
尔逊?卡瓦良斯表
示，巴西希望进一
步增加对华咖啡出
口。他说：“协会希
望在中国市场取得
更大份额。巴西咖
啡质高量多，能满
足不同消费群体的
需求。”

卡 瓦 良 斯 说 ，
对华咖啡出口增长
主要归功于中国年
轻 人 消 费 需 求 增
长。他以瑞幸咖啡
和星巴克在中国的
业务增长为例说，
开设咖啡店能使年
轻人以更多方式饮
用咖啡。

巴西是咖啡主
要 生 产 国 和 出 口
国。卡瓦良斯表示，
去年在上海举行的
首届中国国际进口
博览会为巴西扩大
对华咖啡出口提供
了重要机遇。

（《经济参考报》）

本报讯 7月 16日，瑞
幸咖啡第 3000家门店杭州
火车东站西广场店开业，
该门店位于杭州火车东站
到达层地段，为消费者提
供大师咖啡、小鹿茶、鲜榨
果蔬汁、健康轻食等产品
和服务。在此之前，瑞幸
咖啡提出过“无限场景”品
牌战略，目前已经在咖啡
厅、办公室、大学校园、加
油站、休闲聚会等场景进
行了布局。

瑞幸咖啡第 3000家线
下门店的落地，意味着距
离年底要建成用户门店数
超过 4500家的目标又进了
一步。在此前的瑞幸咖啡
战略发布会上，瑞幸咖啡
创始人、CEO钱治亚透露，
2019年底，瑞幸计划全国
门店总数超过 4500家，以
期成为中国最大的咖啡连
锁品牌，而为了这个目标，
瑞幸咖啡显然开始加快了
开店和多线布局的步伐。

据瑞幸咖啡透露，将计划
到 2021年底前建成门店 1
万家。

此前，钱治亚曾公开表
示，瑞幸咖啡的企业愿景是
从咖啡开始，成为人们日常
生活的一部分。据咨询机构
沙利文《中国咖啡行业发展
分析》显示，在瑞幸咖啡的顾
客里，有85%的消费者认为
瑞幸咖啡的口味和竞争品牌
相同或者比竞争品牌更好，
而86.1%的消费者在首次购

买了现磨咖啡后提高了消费
频次。

从咖啡开始的瑞幸咖啡
却不止于咖啡。7月8日，瑞
幸咖啡在战略级新品发布
会上宣布，瑞幸咖啡在全国
将陆续上线 10余款小鹿茶
产品，这些产品中将包括芝
士茶、手摇茶、牛乳茶等4个
品类，从品类和数量来看，
瑞幸咖啡开始全面布局茶
饮市场，满足更多元化的消
费需求。

本报讯 日前，针对推出
新品低温NFC果汁的消息，
农夫山泉相关负责人表示，
推出新果汁，是为了形成农
夫山泉 NFC果汁产品差异
化，构建完整的产品体系。
在业内人士看来，构建更完
整的NFC果汁版图后，农夫
山泉有望在这一领域获得更
大市场份额。

据了解，新推出的农夫
山泉低温NFC果汁，对产品
口味进行了部分调整，包括
三个口味。渠道则集中于线
下的商超、便利店，及线上的
天猫、京东等平台。产品规

格为300ml/瓶，保质期为45
天，售价为9.9元/瓶。

农夫山泉相关负责人介
绍，新品低温NFC果汁将依
托农夫山泉原17.5?NFC果
汁的全程冷链运输及储藏体
系进行布局。

在中国食品产业分析师
朱丹蓬看来，农夫山泉新品
果汁推出后，将使得农夫山
泉在NFC果汁领域的布局日
趋完善，形成了高中低搭配
的格局，可以满足更多的消
费人群。

截至目前，农夫山泉共
推出了三个系列的NFC果汁

产品。三个系列产品在原
料、口感乃至售价上均有不
同。其中，新推出的产品定
位于中档价位。

近年来，果汁已成为饮
料市场增长较快的品类。数
据显示，2017年，我国果汁零
售量为136亿升，2018年则上
升至超140亿升。零售额方
面，2018年全国果汁零售额
达1071亿元，虽然纯果汁占
果汁市场比例最小，但是毛
利率最高、均价高，是增长最
快的细分市场。2016年，纯
果汁均价上涨4.1%，销量上
涨 9.8%，总 销 售 额 上 涨

14.3%。
就农夫山泉自身发展而

言，朱丹蓬认为，农夫山泉的
体量不断增大，在饮用水和
茶饮领域的优势明显。以目
前的发展态势看，未来三年，
农夫山泉依托自身的产业
链、渠道、品牌优势，有望在
果汁领域做到领先。

目前，农夫山泉总资产
超过200亿元，净资产144.11
亿元，净利润36.16亿元。其
中，仅茶π这一个单品的销
售额就接近30亿元，且农夫
山泉在饮用水领域的市场份
额超过26%，稳坐头把交椅。
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瑞幸咖啡全国门店数量达3000家

农夫山泉推中端NFC果汁完善产品拼图


