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奶价上行“疯涨”难现 乳企奶源争夺暗流涌动
在经历了漫长的下行周期

后，国内的原奶产业从2018年
下半年转入上行周期。近日调
查发现，与2013年、2014年上一
轮疯涨的奶价相比，本轮原奶价
格上行相当温和，在进口大包粉
的平衡之下，再难出现上一轮奶
价疯涨的局面。而另一方面，随
着乳业消费的增长和奶牛存栏
的下降，乳企之间的奶源争夺开
始暗流涌动。

疯涨难现

在产奶大省河北，河北省乳
价协调委员会几天前刚刚举行
了今年三季度的协商会。河北
奶协秘书长袁运生介绍，今年三
季度河北省的生鲜乳交易参考
价为3.84元/公斤，最低不低于
3.56元/公斤，目前奶价总体在
3.7元/公斤。而同期2018年三
季度，奶价参考价区间为3.5～
3.8元/千克，最低不低于3.4元/
千克。

相比于上一轮奶价的大起
大落，虽然个别地区依然有抢奶
现象，但本轮奶价整体上涨明显
温和。

农业农村部监测数据显示，
2019年1月国内奶价冲高3.61
元/公斤后，从3月份开始，生鲜
乳收购价格一直处在季节性下
行阶段。5月份奶价回落至每

公斤3.53元，近期奶价又有所上
升，6月第三周为3.55元/公斤，
同比上涨4.4%。

而在2013年开始的上轮周
期中，国内原奶价格暴涨暴跌，原
农业部的数据从3.2元/公斤一年
内冲高至4.3元/公斤，企业间上
演抢奶大战，部分热门区域的原
奶收购价格被炒高至6元/公斤。

在国内最大的原奶企业现
代牧业董事长高丽娜看来，2013
年的那轮暴涨有其特殊性，当时
一方面恒天然2013年遭遇乌龙
事件，大包粉出口暂停，导致国
内市场库存不足；另一方面
2008年之后，遭遇重创的国内
奶牛养殖尚未恢复，两者叠加导
致市场供给不足。目前国内原
奶价格已经进入2～3年的上行
周期，但进口大包粉供应充足，
出现奶价暴涨的可能性并不大。

海关数据显示，今年前五
月，中国进口大包奶粉52.43万
吨，同比增加28.7%。

奶业专家豆明表示，目前大
包粉价格和国内奶价的联动越
来越明显，进口价格持续上涨和
人民币贬值影响，5月进口大包
粉均价为3212美元/吨，与1月
相比上涨14%，折算生鲜乳价格
3.47元/公斤，接近国内同期生
鲜乳价格。这也导致5月大包
粉进口增速下滑到5.4%，而前
四个月都是中高双位数的增
幅。在豆明看来，下一阶段，随

着新西兰2018/2019奶季结束，
进入枯奶季，下一季产奶高峰将
出现在十月，进口奶粉新的供应
季将在11-12月，进口奶粉遭遇
气候异常等因素造成价格上涨，
以及国内热应激导致原奶产量
减少加剧，双重因素影响下，国
内原奶价格上涨的动力将进一
步增加。

奶源暗战

尽管进口大包粉对国内原
奶供应形成补充，但在国内消费
升级的趋势下，鲜奶制作的高端
乳品更受到市场追捧，也加大了
国内主要乳企对于优质原奶的
需求，进而在优质奶源争夺上暗
流涌动。

有国内乳企负责人透露，今
年以来，伊利股份和蒙牛乳业的
日收鲜奶总量都有明显的增长，
总体增幅在13%到15%之间，而
因为目前国内优质奶源有限，所
以两家企业也在加快对上游奶
源的控制。

在2014到2018年的那场乳
业大调整中，中小养殖户纷纷出
局，大场也都受到不同程度的影
响，虽然目前奶价已上涨一年，
养牛再度开始赚钱，但养殖热情
恢复缓慢。

中国奶业协会6月公布的
最新数据显示，2019年一季度

全国牛奶产量625万吨，同比增
长2.0%，而养殖户数持续减少，
2019年3月，奶站所涉及的养殖
（场）户环比减少0.2%，同比减
少21.7%。

另一方面，2018年国内荷
斯坦奶牛总数下降到472.25万
头，而今年前三个月，奶牛存栏
量尚未摆脱下降趋势，奶站涉及
奶牛存栏环比减少0.6%，同比
减少4.8%，成母牛存栏环比减
少0.4%，同比减少4.2%。环保
因素和养殖效益较差是奶牛存
栏下降的主要原因。

在这样的局面下，拥有大量
奶牛的现代化原奶企业成为乳
企盯紧的重点。

2018年初，蒙牛率先完成
了对现代牧业的收购，彻底掌控
了现代牧业的奶源，现代牧业拥
有规模化牧场26个，存栏数高
达23万头。而在2018年底，蒙
牛又通过收购下游公司的方式，
完成了对中国圣牧的掌控，后者
拥有存栏数11.2万，也是国内最
大的有机原奶供应商。

值得注意的是，并不是有所
有的乳企都有快速并购的上游企
业的能力，而随着优质奶源争夺
加剧，出于奶源安全和品质的考
虑，更多乳企选择开始自建牧场。

据了解，2018年开始，君乐
宝乳业下属的乐源牧业在河北
投建2个大型牧场，其中一个位
于石家庄市行唐县，设计规模为

5000头；另一座位于邢台市威
县，设计规模为10000头。

君乐宝乳业对此回应表示，
公司已在多地自建10个大型现
代化牧场，奶牛存栏量约6万
头，年产奶量约27万吨。下一
步为了最大限度满足君乐宝奶
粉及高端乳制品的用奶需求，牧
业在未来5年内牛群规模预计
达到7.5万头，年产原奶41万
吨。在提升自给率的同时，进一
步采用“种养结合家庭牧场”的
模式，推动中小型合作牧场升级
改造增加优质原奶供给。

2019年6月11日，贝因美
也发布公告称与河北康宏牧业
合作，双方成立一家注册资金为
1.3亿的合资公司，在黑龙江安
达牧场的基础上，进一步整合在
黑龙江的奶业资源，保证自有奶
源供应。

在独立乳业分析师宋亮看
来，在2013年之后，由于奶价的
剧烈波动，不少中小规模乳企不
得不改变产品结构，改用大包粉
代替原奶生产产品，而目前消费
升级的背景下，高端乳制品大多
以高质量原奶为基础，又倒逼企
业重视奶源建设。自建牧场虽
然可以解决高端产品的奶源问
题，但牧场属于重资产，投入较
大，目前经营不佳的中小区域乳
企难以承受，这也将加速中小乳
企和大乳企的分化。

（第一财经）

为了推进陈年白酒收藏市场的
健康、繁荣、可持续发展，展现名酒
芳华，7月7日，由中国酒业协会主
办、中铭酒业有限公司承办的中国
八大名酒专场鉴定会在京举行。中
国酒业协会副理事长兼秘书长宋书
玉透露，为专业培训和职业技能鉴
定提供科学、规范的依据，中国酒业
协会制定的《中国陈年白酒鉴定团
体标准》即将颁布实施，标准在陈年
白酒定义，陈年白酒鉴定基本条件、
申请、鉴定与监管等方面都有具体
规定。

老酒既有酒自身的物质特征，
也有它在时间流逝中所形成的精
神内涵，更是每一款名酒发展演变
的历史见证。此次鉴定会鉴定的
酒均为上世纪 90年代的八大名
酒，会场分为十个区域，分别鉴定
茅台、五粮液、泸州老窖、汾酒、古
井贡、董酒各3000瓶，洋河大曲、剑
南春各2000瓶，全兴大曲、西凤各
1000瓶，共计2.4万瓶。

鉴定由感官鉴定和外观鉴定共
同组成。感官鉴定专家组由江苏洋
河酒厂股份有限公司副总裁、中国
首席白酒品酒师周新虎，泸州老窖

股份有限公司总工程师、中国首席
白酒品酒师沈才洪，原五粮液506
车间主任、中国首席白酒品酒师范
国琼，四川剑南春集团有限责任公
司总工程师徐占成等品酒大师共同
组成。外观鉴定组由酒厂专业人员
与中国酒业协会名酒收藏委员会鉴
定专家共同组成。

外观鉴定区分为真酒区和假
酒区，由外观鉴定专家把第一关，
外观一旦判定为假，直接淘汰。外
观鉴定为真的酒，100瓶为单位，由
中国酒业协会工作人员随机抽选
进行开瓶感官鉴定，如该瓶酒感官
鉴定为真，那么此100瓶酒最终判
定为真。如该瓶酒感官鉴定为假，
那么将对剩下的99瓶在1瓶的基
础上翻倍抽取进行感官鉴定，依次
类推，直到鉴定合格方可判定此批
酒全部为真，并由工作人员现场加
盖“中酒协名酒收藏委员会火漆
章”，并进行封箱。

活动现场，宋书玉指出，此次鉴
定会是一场对中国八大名酒全产品
最集中、最全面、规模最大的批量鉴
定。中国名酒收藏的市场热潮不但
成为名酒复兴发展的标志，而且推

动了名酒品牌价值的传播。随着老
酒市场的繁荣发展，市场分散、格局
混乱、制假售假等行为成为困扰老
酒收藏市场发展的严重问题。近几
年，中国酒业协会名酒收藏委会开
展了多场老酒鉴定活动，积累了丰
富的经验，也一直致力于探讨如何
把陈年老酒的鉴定形成一个职业和
专业，该项工作正在稳步推进。今
年中国酒业协会还将推出“老酒回
家”活动，带领大家体验老酒独特的
魅力。

据悉，今年5月份，在宜宾、深
圳已经开展了两届中国陈年白酒
鉴定师培训班，第三届培训班将于
7月24日至29日在泸州开班。

未来，通过若干场名酒老酒的
批量鉴定、系统鉴定培训的开展、
鉴定标准的贯彻实施，将有利于净
化、规范老酒市场，树立积极文明
的行业道德风尚，提高酒类收藏与
鉴定水平，促进酒类交易的诚信规
范，为爱好老酒收藏的消费者服
务，引导消费者欣赏名酒、品味老
酒的品质和文化，促进中国酒类产
业的健康发展。

（中国消费网）

2.4万瓶八大名酒鉴定真伪

陈年白酒鉴定团体标准将出台
本报讯 7月9日，小罐茶在北京举办多泡装系

列产品品鉴会，小罐茶多泡装正式上市。目前，小罐
茶多泡装系列产品包括龙井茶、滇红茶、大红袍、普
洱茶（熟茶）、铁观音、茉莉花茶6个品类，市场定位
偏向于满足茶叶自饮人群的多元化场景使用需求。
包装规格为每罐50克，统一售价150元/罐。

小罐茶多泡装采用充氮保鲜技术（大红袍和普洱
熟茶除外），罐口外铝膜密封、罐盖内附密封垫的双重
密封采用奶粉罐材质和加工工艺，可让剩余茶叶减少
外部潮湿、氧化等因素影响，更持久地新鲜保存。

据小罐茶市场中心总经理梅江介绍，“小罐茶金
罐系列以‘一罐一泡’，更多满足消费者的待客用茶
需求，获得消费者认可。这次多泡装主要是针对自
饮群体，为他们提供了标准化解决方案，让更多人都
可以简单方便喝到好茶。”

据了解，2016年小罐茶正式推出金罐系列产品，
2017年开始自建工厂，2018年自建茶园，投资15亿
元的黄山中央工厂预计2019年底竣工。2018年，小
罐茶通过合作代理方式，建立了全面的线上线下销
售网络。线上设立了天猫、京东等主流电商平台旗
舰店，线下销售渠道包括超过600家专卖店，2000多
家合作烟酒店和3000家合作茶叶店等。2018年，小
罐茶零售额为20亿元。

小罐茶副总裁徐海玉宣布下半年小罐茶将推出
多彩罐等产品，丰富小罐茶的品类，最终形成大众茶、
彩罐茶和小罐茶的高中低产品体系。业内人士认为，
在中国，多泡装产品的消费群体很大，产品需求大，小
罐茶推出不同的产品能够满足消费者更多元的需求。

满足自饮市场需求
小罐茶多泡装上市


