
首都食品安全

10 行业纵横
20192019年年77月月1212日 星期五 责编日 星期五 责编：：凌应敏 版式凌应敏 版式：：武凯强武凯强 E-mailE-mail：：tougao_cfs365@163.com

欠缺全国品牌欠缺全国品牌 口味转向清淡口味转向清淡
从川渝地区的一道家常菜

到各大餐馆里点单率最高的国
民菜，再到近两年最火爆的单
品爆品之一，酸菜鱼凭一己之
力撬动了上亿级的餐饮市场，
成为行业又一大风口。进入
2019年，仍然处于高速增长的
爆发期。

美团点评3月发布的《2018
中国酸菜鱼发展报告》显示，
2016年全国酸菜鱼门店数为
1.3万家，到2018年已达近3万
家，2018年全年增长率高达
63.6%。

酸菜鱼市场究竟有多大潜
力？“2019中国餐饮（品类）十大
品牌”于7月2日在北京召开的

“2019中国餐饮营销力峰会暨
中国餐饮（品类）十大品牌颁奖
盛典”上揭晓。

5月20日至6月13日，红餐
品牌研究院、餐饮行业专家、资
深从业人员组成的专业评审团
——2019中国餐饮营销力峰会
组委会对这300多个品牌进行
了公开投票，获得了近100万投
票数。组委会结合线上投票结
果以及品牌建设、品牌规模、品
牌影响力等多个维度进行综合
评估，最终评选出了“2019中国
酸菜鱼十大品牌”。

排名第一的是近两年话题
度最高的太二酸菜鱼，酸菜鱼快
餐品牌鱼你在一起、主打“能喝

汤的酸菜鱼”九锅一堂紧随其
后。此外，“2019中国酸菜鱼十
大品牌”获奖品牌还包括渝是
乎、有家酸菜鱼、姚酸菜鱼、望蓉
城、江渔儿、严厨老坛酸菜鱼、禄
鼎记。

从入围榜单分析来看，本次
上榜的“2019中国酸菜鱼十大
品牌”，只有高速发展的太二酸
菜鱼和鱼你在一起，称得上全国
性品牌。相比之下，渝是乎、江
渔儿、禄鼎记、姚酸菜鱼、望蓉
城、有家酸菜鱼、严厨老坛酸菜
鱼、九锅一堂8个品牌的区域性
特征则更为明显。

虽然目前市场上的品牌仍
以传统的正餐酸菜鱼为主，但轻

量化、快餐化、单品化、小份化的
酸菜鱼门店不断出现，成为市场
新的发力方向。其中，快餐化被
称为酸菜鱼品类新风口，潜力最
为业内看好。

酸菜鱼快餐，伴随小而美、
小而精和快时尚餐饮的崛起开
始风靡，投入资产较小，门店面
积在60～200平米，主打“小份
制、标准化、平民化”，强调出餐
效率，重点满足单人、双人的日
常高频用餐需求。

近两年，酸菜鱼快餐开始迅
猛发展。《2018中国酸菜鱼发展
报告》显示，全国走中低端价格
路线、主打酸菜鱼快餐的门店数
量占比巨大。此外，酸菜鱼快餐

的消费市场正在不断渗透，从一
二线城市逐渐向三四五线城市
下沉，在全国各级别城市都有广
阔的市场。

对于未来的酸菜鱼市场发
展，红餐网分析指出，随着消费
者健康养生观念的增强，酸菜
鱼需要慢慢完成从“重油”到
“少油”的改变，对酸菜鱼的口
味进行延伸，丰富酸菜鱼的添
加物、回归原味。未来，酸菜鱼
赛道仍将集中在高端精品和实
惠快餐两个方向上。在各项成
本的挤压以及消费升级的推动
下，传统的正餐会快餐化，门店
面积变小、经营菜品变精、上菜
速度加快。 （中国经济网）

国民菜“酸菜鱼”市场格局显现：

本报讯 记者冯文亮 近日，正
大果业暨“正大甜心桃2019年开园
启动仪式”在平谷正大桃园举行。
正大集团农牧食品企业中国区资
深副董事长谢毅出席开园仪式并
发表致辞。他表示，正大集团始终
坚持“利国、利民、利企业”的三利
原则，秉承“做世界的厨房，人类能
源的供应者”的愿景，以高标准、高
品质的正大食品保障广大消费者
的食品安全和健康。

据介绍，成立于2014年的正大
果业，目前的种植基地主要分布于
北京平谷、浙江慈溪、新疆、西安周
至等地，水果主要有桃、葡萄、火龙
果、蜜瓜、猕猴桃等。其平谷基地
现已建设现代化高效果园2063亩，
以5种先进栽培模式栽植桃品种，
其中油桃品种14个，毛桃品种18
个，蟠桃品种4个，并已建成30亩品
种园，保存新、奇、特品种18个。园
区现已植入起垄栽培、果园生草、
生物防控、水肥一体等多种现代技
术手段，示范效应凸显。2019年，
预计产量可达2000吨。

通过在全国建设高标准、高品
质、高效益的正大“自有果园”示范
园，打造正大果业旗舰园，与当地
农民专业合作社、种植能手等进行
合作，提供产前、产中、产后系列化

服务，构建现代农业产业社会化服
务体系，为周边农民提供了专业化
服务，突出了正大果业在种植产业
的示范、带动效应。

正大甜心桃秉持安全、营养、
美味的种植理念，通过起垄栽培、
果园生草、生物防控、水肥一体等
多种现代技术手段，致力于打造国
家级正大生态谷循环经济示范
区。桃园基地引进德国先进技术，
选用平谷生态项目300万只蛋鸡场
的有机肥，通过生物防治、天然源
植保产品和技术实现桃园无害病
虫管控，以保证消费者吃得安心、
放心，严格的筛选种植标准才有了
独一无二的正大甜心桃。

正大甜心桃地处中国桃乡平
谷，所在产区三面环山，独立水系，
水质优良，日照充分，昼夜温差大，
土质独特，营养丰富，荣获平谷区
“最佳优质果品奖”，是中国名牌农
产品、欧盟地理标志保护产品，具
备新鲜、树熟的两大特点，富含天
然丰富蔗糖、葡萄糖、果糖、维生素
C等多种营养成分。

仪式现场，正大果业同京东及
九曳供应链分别签署合作协议意
向，借助各大电商平台及九曳供应
链，正大果业未来将在打通水果供
应链体系、完成线上线下消费场景
融合方向持续发力，在新型零售模
式下无缝对接产地与消费者餐桌，
未来消费者不仅可以品尝到来自
平谷的正大有机甜心桃，还可以品
尝到来自正大果业基地的更多新
鲜水果。

据悉，正大集团在北京平谷
区峪口镇打造的“一镇三品”项
目，一品项目，平谷300万只现代
化蛋鸡养殖业，二品项目致力于
打造“国家级正大生态谷循环经
济示范区”，三品项目建设正大生
态小镇。旨在践行习近平总书记
的“创新、协调、绿色、开放、共享”
的五大发展理念，创新三大循环
发展，种养结合发展循环农业，变
废为宝发展循环生态，三产融合
发展循环经济。

正大集团打造绿色健康生态链 正大甜心桃开园 本报讯“2019中国餐饮（品
类）十大品牌”于7月2日在北京
召开的“2019中国餐饮营销力峰
会暨中国餐饮（品类）十大品牌
颁奖盛典”上揭晓。好利来、鲍
师傅、元祖等品牌从200多家烘
焙品牌中脱颖而出入围2019中
国烘焙甜点十大品牌榜。“2019
中国餐饮营销力峰会暨中国餐
饮（品类）十大品牌颁奖盛典”由
世界中餐业联合会、红餐网联合
主办。

从上世纪80年代开始，中国
的烘焙市场历经近40年的发展，
从初始阶段到现在进入了快速发
展期。数据显示，2011-2017年，
我国烘焙食品消费额的年复合增
长率11.9%，远高于烘焙市场已然
成 熟 的 美 国（2.2%）和 日 本
（0.11%）；2018年，全国规模以上
烘焙企业1800家，主营业收入
3800亿元，同比增长9%，利润360
亿元。

此次上榜的品牌，以“前店
后厂”的连锁品牌为主，既有上
世纪八九十年代起家的老品牌
元祖、好利来、味多美、米旗，也
有近几年起家的年轻品牌西树
泡芙、原麦山丘、熊猫不走蛋糕，
以及成立了15年的年轻网红鲍
师傅。

对于烘焙市场未来发展，红
餐网发布预测信息认为：未来一
线城市会出现单体超大型体验
店+供应链平台+新零售一体的烘
焙品牌；只服务于专一社群的单
体门店或者连锁品牌，在一个私域流量里做好极致的
产品服务。简单来说，是服务于小区、学校、写字楼等
不同人群，会是目前微商、DIY学堂的升级版；拥有超
大型智能自动化工厂企业，专注供应链平台，服务于
有烘焙刚需的中小企业、酒店、茶饮品牌等单一烘焙
成品、半成品、冷冻品类产业链供应；从产品功能上，
要考虑健康性，烘焙将会往低糖、低脂、低热量方面发
展；烘焙独具美学的属性，将在烹饪行业的美学革命
中充当引领者。未来，好吃健康且好看的烘焙产品会
不断涌现；烘焙更加注重个性化、差异化发展。不管
是模式上还是产品上，烘焙的差异化、个性化发展，都
是产品的重要支柱。
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正大甜心桃开园启动仪式现场


