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国产乳粉追溯体系将覆盖六成企业
日前，国家发展改革委、农

业农村部等七部委发布《国产婴
幼儿配方乳粉提升行动方案》，
提出实施国产婴幼儿配方乳粉
“品质提升、产业升级、品牌培
育”行动计划，力争婴幼儿配方
乳粉自给水平稳定在 60%以
上。对国内乳粉行业而言，这无
疑带来了广阔的发展空间。

不过，围绕婴幼儿配方乳
粉有两组数据让人深思：一是
国家市场监管总局此前发布的
数据显示，国产婴幼儿配方乳
粉质量正处于历史最好时期，
近年抽检合格率连续稳定在
99%以上，许多关键指标优于进
口奶粉。二是不少一二线城市
消费者仍倾向选择进口乳粉。
今年前4个月，进口婴幼儿乳
粉数量增速高达29%。尽管国
产乳粉发展势头不错，但崛起
之路仍然任重道远。

树信心：
乳粉自给率瞄准60%以上

“婴幼儿配方乳粉提升行动
是整个奶业振兴的关键。”国家
奶牛产业技术体系产业经济研
究室主任、中国社科院农发所产
业经济室主任刘长全说，婴幼儿
配方乳粉是很大一部分婴幼儿
的基本口粮，是刚性需求。中国
乳制品工业协会有关负责人表
示，目前，我国婴幼儿配方乳粉
行业的法规标准逐步完善，加工
技术装备达到国际水平，产品质
量安全保障水平稳步提高。同

时，国产乳粉在生产体系管理和
核心技术创新方面与世界乳业
发达国家相比还存在一定差
距。从产品数量上看，尽管国产
乳粉仍然是我国市场供应的主
体，但随着进口产品不断渗透，
中外品牌的竞争已扩展到中小
城市。因而，为提高国产乳粉行
业的竞争力，有关部门出台了
《行动方案》。

在刘长全看来，有两个方面
影响奶业振兴。一方面是成本
竞争力不足。中国原料奶收购
价格比新西兰、美国高出近
50%，如果与进口原料乳粉折原
料液态奶后的进口到岸价格相
比，中国原料奶收购价格高出
40%多，生产成本高出30%多。
另一方面是消费者信心不足。
据商务部监测数据，国外品牌婴
幼儿配方乳粉价格比国内品牌
高了近25%。在国家奶牛产业
技术体系监测的超市，国外品牌
国内生产的婴幼儿配方乳粉均
价约为每公斤200元，国外品牌
进口产品的均价则可能超过
400元。

刘长全分析，进口产品成本
更低却价格更高反映出部分消
费者对国产乳粉缺乏信心，因此
出现了此前的乳粉海淘与海外
代购现象。2018年，我国奶源
自给率为65%左右，婴幼儿配方
乳粉的自给率则更低，今后实现
自给率稳定在60%以上也并非
易事。在消费者对质量高度敏
感、对进口产品依然存在偏好的
情况下，自给率目标的实现只能
建立在品质提升与消费者信心

提升的基础上。因此，在《行动
方案》提出的品质提升、产业升
级、品牌培育三个行动中，品质
提升是基础。

重奶源：
奶牛规模化养殖比达96%

尽管乳品中的三聚氰胺早
已消失，但消费者心里的三聚氰
胺并没有完全退去，乳粉提升行
动的重要方面是抓好乳粉的奶
源质量。近年来，国家在奶源质
量建设方面做了很多工作，原料
奶质量安全得到大幅提升，助推
婴幼儿配方乳粉的品质提升。
为促进产业升级，《行动方案》提
出，促进婴幼儿配方乳粉奶源基
地实行专业化、规模化、智能化
生产，推行良好农业规范。引导
中小规模养殖场以托管或入股
等方式，将奶牛集中到专业化饲
养企业、合作社养殖，提高原料
奶质量。

农业农村部数据显示，我国
婴幼儿配方乳粉的奶源基地主
要分布在黑龙江、河北、陕西、辽
宁等北方黄金奶源带。目前，全
国正常经营的婴幼儿配方乳粉
奶源奶站345个，奶牛存栏37.4
万头，奶山羊存栏4.7万只。在
政策推动和市场带动下，其奶源
基地的养殖规模化、标准化水平
大幅提升。2018年，婴幼儿配
方乳粉奶源基地的奶牛规模化
养殖比重达96%，比全国平均水
平高35个百分点，且全部实现
机械化挤奶。乳粉奶源质量安

全水平明显提升，质量安全指标
优良，乳蛋白、乳脂肪、菌落总
数、体细胞数等指标达到奶业发
达国家水平。

农业农村部奶及奶制品质
量监督检验测试中心主任、中国
农科院奶业创新团队负责人王
加启认为，2008年以后，我国奶
业从饲料到养殖各环节全面抓
安全提质量。2014年起，国产
乳粉行业向品质发展期升级。
瞄准原料的鲜活本地化，国内乳
粉企业制定了相关标准体系。
当前，国产乳粉已经具备强势崛
起的基础，挖掘更新鲜更优质的
技术条件已经成熟。

强监管：
追溯体系将覆盖六成企业

好乳粉是产出来的，也是管
出来的。2016年10月，《婴幼儿
配方乳粉产品配方注册管理办
法》正式开始实施，规定每个企
业原则上不得超过3个配方系
列9种产品配方。这扭转了行
业存在的配方过多、过滥，配方
制定随意、更换频繁等问题，消
除了与之相关的潜在质量安全
风险。据估算，奶粉新政实施以
来，七成以上的品牌因配方数量
限制进行缩减，贴牌、代工和假
洋奶粉则被淘汰出局。

国家不断完善奶业质量监
管体系，各地市场监管部门也在
强监管。在江西省芦溪县家家
乐超市，柜台上摆放着飞鹤、君
乐宝、贝因美等品牌奶粉。芦溪

县市场和质量监督管理局党组
成员刘慧介绍，当地从市场准入
和日常监管两方面发力，严把市
场准入关，对经营婴幼儿奶粉的
经营者加强监管，严查无证经营
婴幼儿奶粉的行为。加强日常
监管力度，一方面查来源，督促
经营者完善进货台账，索证索
票；另一方面开展专项检查，对
婴幼儿奶粉中存在的标签不当
标注和广告不当宣传问题进行
查处。

黑龙江飞鹤乳业是国产婴
幼儿乳粉的代表性企业。公司
董事长冷友斌介绍，婴幼儿配方
乳粉的生产工艺在所有乳品生
产中是最复杂的，也是对原料、
流程、工艺等要求最严格的。因
此，婴幼儿配方乳粉企业必须实
施良好的生产规范。飞鹤成立
了行业首家乳品工程院士工作
站，对婴儿配方乳粉的母乳化配
方进行重点研究，加快突破婴幼
儿奶粉领域关键核心技术，如乳
铁蛋白的生产研发、乳清原料的
生产供应，逐渐实现婴配粉原配
料的自主掌控。

《方案》要求，逐步建立全国
统一的婴幼儿配方乳粉质量安全
追溯平台，3年内实现质量安全追
溯体系建设覆盖60%以上婴幼儿
配方乳粉企业。专家认为，要推
动各企业按照统一标准对现有质
量安全追溯系统进行改造，并与
国家平台对接。未来要加强从奶
源到最终产品的婴幼儿配方乳粉
质量标准建设，打造全产业链的
质量监管和追溯体系。

（中国经济网）

本报讯 6月30日，在第十二届
烟台国际葡萄酒博览会期间，烟台
市葡萄与葡萄酒产业发展服务中心
邀请宁夏贺兰山东麓产区、甘肃河
西走廊产区、新疆天山北麓产区、新
疆焉耆盆地产区、吉林通化产区、北
京房山产区、辽宁桓仁产区、河北怀
来沙城产区等多个产区行业主管部
门、行业协会共计近20人参加中国
葡萄酒产区圆桌会议。会议围绕
“加强产区交流合作提升国产葡萄
酒竞争力振兴中国葡萄酒产业”主
题，共同研讨中国葡萄酒产业管理
创新方法路径，深入交流经验做法，
经与会代表共同商议，一致达成并
签署了《烟台共识》。《烟台共识》全
文如下：

一是积极探寻新时代中国葡萄
酒产业可持续发展道路。与会代表
一致认为，各产区应坚持把新发展
理念贯穿于葡萄酒产业发展始终，
顺应葡萄酒产业发展规律，致力于
各产区葡萄酒产业管理创新、科技
创新、营销创新和文化创新，构建葡
萄酒生态产业链，推动我国葡萄酒
产业经济可持续发展。

二是构建互联互通合作关系，

推动全国葡萄酒产区联动发展。与
会代表一致通过，共同成立中国葡
萄酒产区联盟，致力构建葡萄酒产
区建设共同体，建立常态互通互联
沟通机制，定期举行互访、会谈或专
门会议，就葡萄酒产业发展过程中
的相关问题进行沟通交流，共同推
进中国葡萄酒产业绿色发展、转型
发展和高质量发展。

三是探索培育各自产区个性化
葡萄酒风格，推动葡萄酒产品风格多
样化。与会代表一致承诺，将不断加
大政策和资金扶持力度，高度重视科
学研究和技术创新，培养高端复合型
葡萄酒人才，积极探索培育适应各自
风土条件的品种品系，研发创新不同
风格葡萄酒产品，使国产葡萄酒呈现
“百花齐放”的格局。

四是加强葡萄酒安全质量管
理，提升葡萄酒产业服务地方经济
的能力。与会代表一致明确，从保
障产业安全和消费者放心的角度，
加大对各自区域内葡萄酒企业的监
管力度，严格执行食品安全管理法
规制度，密切沟通产业监管过程中
发现的问题，切实营造生态发展环
境，引导企业以全球视野和国际思

维整合各类要素，延伸葡萄酒产业
链条，为地方城市经济和社会发展
做出积极贡献。

五是加大产区产品推广力度，
以产区品牌助推企业品牌发展。与
会代表一致表态，今后将继续加大
产区品牌推介力度，传播各自产区
风土特点和民风民俗，不断增厚产
区葡萄酒品牌内涵，引导产区葡萄
酒企业不断创造新理念、新机制、新
模式、新业态，提高经营管理水平，
构建现代化市场营销网络和电子商
务平台，打造各具风格特色的葡萄
酒企业品牌，引领酒类消费新方向，
塑造产业竞争新优势。

六是提升葡萄酒文化传播品
位，锻造中国葡萄酒核心竞争力。
与会代表一致表示，各地要厚植文
化根脉，彰显人文精神，加快各具特
色的葡萄酒产区课程开发，开展葡
萄酒旅游线路建设，加强葡萄酒科
普知识教育，扩大葡萄酒健康文化
传播，引导消费者科学合理选择葡
萄酒产品，促进葡萄酒文化“可阅
读、可品味、可欣赏、可参与、可消
费”，在传承与创新中凸显中国葡萄
酒文化的特质。

中国葡萄酒产区《烟台共识》发布
本报讯 日前，百

事公司宣布投资 5000
万美元在四川省德阳
经济技术开发区新建
“百事食品四川生产基
地”，以满足中西部地
区不断增长的消费需
求。按照计划，该基地
建设用地规模约为118
亩，一期建设将安装全
新生产线以及配套的
成品与原材料仓库、公
共设施等。

“中国市场是百事

公司持续发展的重要引
擎之一。未来，我们将
继续秉承‘植根中国、携
手中国、服务中国’理
念，为更多中国消费者
提供优质产品与服务。”
百事公司大中华区首席
执行官柯睿楠表示，百
事四川德阳工厂是公司
在中国进一步发展休闲
食品业务的重要举措，
将为百事在中国西南部
市场的业务发展带来新
机遇。

蒙牛乳业拟出售君乐宝51%股权

百事公司在四川德阳建厂

本报讯 7月 1日，
蒙牛乳业发布公告称，
内蒙蒙牛与买方鹏海
基金及君乾管理订立
股份转让协议，买方同
意购买石家庄君乐宝
乳业有限公司（以下简
称“君乐宝”）全部注册
资本的51%，总代价为
40.11亿元，并以现金

支付。
根据公告，交易完

成后，蒙牛乳业将不再
拥有君乐宝的任何股
权。蒙牛乳业在公告中
表示，此次转让君乐宝
的股份，符合公司专注
明星乳制品的发展战
略，也符合公司及股东
的整体利益。


