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《《中国乳制品行业现阶段发展趋势报告中国乳制品行业现阶段发展趋势报告》》发布发布
由国务院食安办指导，经济

日报社主办，中国经济网承办
的第十一届中国食品安全论坛
分论坛——“中国乳业十年”6
月24日下午在京举办。论坛
上，《中国乳制品行业现阶段发
展趋势报告》（以下简称《报告》）
发布。

《报告》指出，近十年来，我
国奶牛养殖规模化、标准化水平
提高，生产效率提升，牛奶年产
量稳定在3000万吨左右。值得
注意的是，测算发现，进口乳粉
与国内生鲜乳价差超过1元/千
克时，乳企将采用进口乳粉作为
原料，采购国内生鲜乳的积极性
下降，从而引起国内生鲜乳价格
下跌。

《报告》指出，从2014年以
来，生鲜乳价格持续下行，并连
续4年处于低迷态势，截至2018
年7月，国内奶牛养殖户总数只
有3.56万户，较2011年大幅下
降九成。2018年下半年后一直
保持小幅增长，并在2019年2月
份出现2015年以来历史高点。
预计2019年国内奶价呈温和上
涨态势，整体涨幅不会太大。

在影响生产的因素分析方
面，《报告》指出，由于国家扶持
力度较大 ，推进奶业振兴；监管
力度增强，质量安全提升；乳企
技术升级，生产逐渐智能化。不

仅使我国乳制品抽检合格率连
续数年高达到99%以上，质量安
全水平为历史最好时期。而且，
依托大数据、云计算、智能化、物
联网等新技术，伊利、蒙牛、光明
乳业、君乐宝、飞鹤等已全面升
级乳业生产智能化水平。

《报告》指出，从消费现状
看，一是高端化、低温化产品需
求旺盛。尼尔森数据显示，2017
年下半年至2018上半年，我国
低温奶销量同比增长5.9%；低
温酸奶市场增长也很快，平均增
速也在10%左右。同时，消费向
品质化、高端化升级，如羊奶粉、
有机奶粉被广为接受。再者，特
殊医学用途配方食品（简称“特
医食品”）等特殊配方奶粉市场
潜力巨大，国内外主要乳企都在
推进特医食品市场拓展步伐。

二是低线市场增长快、品牌
观念增强。三四线城市及农村
市场液态类乳品零售额明显高
于一二线城市同类产品零售额
增速，农村地区消费者也开始注
重品牌消费。

三是低线城市消费能力较
强、市场竞争趋烈。三四线城市
消费能力提高，但由于乳制品消
费习惯形成中，对奶粉认知度偏
低，国外品牌具有质量安全“先
发”优势，更具消费偏好。国产
奶粉也将面临国外品牌渠道下

沉所带来以提升集中度为核心
的“大吃小、强吃弱”残酷市场竞
争挑战。

四是电商渠道乳制品销售
增长迅猛。2017年我国已成为
全球最大的电商消费国，跨境电
商销售数据分析显示，购买奶粉
人数最多。但是，由此也带来电
商渠道产品假冒伪劣问题层出
不尽，跨境电商成了许多不法分
子及不良商家走私假冒洋奶粉
的集散地，尤其是雅培、美赞臣、
雀巢等国外知名品牌奶粉，频繁
被“假冒”。

在进出口贸易方面，《报告》
指出，2008年是我国乳制品贸
易的“分水岭”。因“三聚氰胺”
事件，导致国产乳制品被全球多
国“封锁”，出口一度停滞，进口
大幅增加。从进口品类看，我国
进口的乳制品主要有奶粉、鲜
奶、乳清粉、婴幼儿配方乳粉，其
中奶粉进口量占比最大，其次是
鲜奶。不过，在《电商法》出台
后，以前靠“赚差价、不缴税”的
代购，利润空间被压缩，市场规
模萎缩，这对进一步规范跨境电
商，保障国内消费者食品安全具
有重要意义。此外，中国自由贸
易化程度提高，推动乳企加快参
与国际化，促使乳制品贸易快速
发展，主要体现在两个方面：一
是“一带一路”提高了我国乳企

与沿线国家的乳制品贸易投资
合作的机会。蒙牛、伊利、君乐
宝等在“一带一路”沿线国家开
展奶源、研发、生产等方面合
作，并将产品出口到多个国家，
加快走出去。二是中新和中澳
自贸协定签订对我国乳制品进
口影响较大。目前，我国已与
20多个国家签订自贸协定，其
中与新西兰、澳大利亚两国签
订的自贸协定对我国乳制品进
口影响最大，将提高从两国进
口乳制品的数量，且进口价格
将更趋于合理。

为适应国内外市场需求，
不断加大转型升级和创新力
度，具有两个显著特征：一是乳
制 品 企 业 并 购 经 历 了
2011-2014和2017至今两个阶
段。二是乳制品在国际化发展
方面，不仅获得国外优质价廉
乳资源，有效补充了国内乳资
源；而且，迎合国内消费市场需
要，提高品牌美誉度和综合竞
争能力，提升了企业技术、管理
水平，增强竞争力。

《报告》指出，未来中国乳品
在国内市场上呈现出如下特征：
乳品消费升级加快，产品结构不
断升级；产品质量监管趋严，产
业链联系更紧密；企业兼并重组
加快，行业集中程度提升；进口
量将继续增长，向深加工产品倾

斜；“少子老龄化”加剧，服务消
费成主流。在国际市场化发展
方面则呈现出如下特点：进入国
际品牌打造阶段、品牌国际化进
程加快。

为推动中国乳业未来国内
外市场的快速稳健发展，《报告》
提出了三条发展建议：一是严格
跨境购监管，政府继续完善建立
相关法律法规，从政策层面有效
规制跨境电商企业和平台的违
法行为，提高消费者维权意识，
保护自身合法权益。二是强化
液态奶监管，整顿品牌杂乱现
象。我国乳制品主要消费产品
是液态奶，占比超85%。目前，
随着液态奶进口数量和品牌不
断增加，我国液态奶市场面临品
牌“杂、乱”，代加工产品鱼龙混
杂，质量安全风险增加等问题。
因此，整顿液态奶品牌乱象，提
高行业准入门槛，优化产品结
构，提升产品品质，保障液态奶
消费安全，应成为行业监管的重
点之一。三是加强食安谣言治
理，促进消费信心恢复。近年
来，社交媒体、网络软件等新兴
媒体流行，加快乳业网络谣言传
播速度，影响面大，危害性大。
因此，构建良好健康的乳业消费
环境，提升乳品消费信心成为现
阶段我国乳业发展的首要。

（中国经济网）

建议严格跨境购监管 加强食安谣言治理

白酒板块目前坐拥四只“百元
股”、贵州茅台逼近千元关口、“市
值亚军”五粮液再创历史新高……
年初以来，白酒板块已经累涨超七
成，领涨中信二级行业板块，成为
食品饮料板块甚至大消费板块的
中坚力量。

6月24日，白酒股集体强势上
攻，两大龙头五粮液和贵州茅台股
价均创历史新高。Wind数据显示，
白酒板块年初以来涨幅已高达
75.19%，最新总市值已达2.29万亿
元，相较于年初，其总市值增加逾
9600亿元。市场人士分析，随着A
股“入富”等因素发酵，一直受外资
青睐的消费板块仍有望保持向上
势头，而白酒板块强势行情也有望
继续演绎。

龙头品种连创新高
24日，白酒板块成为A股市场

一大亮点，截至收盘，白酒概念板
块上涨1.26%，大多数个股均收涨，
其中顺鑫农业涨5.58%，口子窖、山
西汾酒、泸州老窖、舍得酒业、洋河
股份纷纷跟涨。尤为亮眼的是，白
酒板块市值最大的两大龙头股贵
州茅台和五粮液股价盘中双双创
下历史新高。

上午盘中，A股市场白酒板块

“市值冠军”贵州茅台股价一度达
到999.69元，打破了该股此前创造
的990元的最高纪录，距“千元股”
仅一步之遥；不过午后涨幅缩小，
最终收涨1.11%报987.10点，成交
额达45.3亿元，最新总市值为1.24
万亿元。

消息面上，公司日前发布2018
年年度权益分派实施方案，分红将
在本周执行，拟每股派现金红利
14.539元 ，共 计 派 发 现 金 红 利
182.64亿元。据分析计算，若加上
此次分红，该公司上市18年来累计
分红将高达757亿元。

板块“市值亚军”五粮液当日
收涨1.84%报115.05元，盘中也一
度涨至117.40元，创历史最高点。

值得注意的是，19只个股组成
的白酒板块目前坐拥四只“百元
股”，占据两市全部百元股总数的
四分之一；白酒板块也是今年牛冠
A股的二级板块（中信）。

获得资金认可
2015年以来的四年间，白酒和

调味品支撑起的食品饮料股行情
展现出“穿越牛熊”的优势；特别是
今年以来，受益于消费升级的优质
龙头公司持续跑赢大盘并受到外
资青睐。在白酒板块逾9600亿元

的市值增量中，行业龙头贵州茅台
贡献了近5000亿元，为白酒牛市打
下“半壁江山”。

券商机构普遍认为，优质龙头
公司驱动的白酒板块上涨，成为了
今年食品饮料板块涨幅领衔各大
行业板块的主要引擎和大消费股
走强的中坚力量。而受益于行业
周期和外资持续青睐，白酒龙头股
强劲行情具有可持续性。

市场人士分析，随着A股“入
富”等因素发酵，增量外资入场或进
一步助推消费类核心资产走强。国
盛证券此前的研究表明，外资入场
节奏与大消费为代表的核心资产走
势密切关联。不少机构认为，外资
对白酒股长期战略性配置，会使得
整个板块估值稳步提高。

白酒股上涨还与业绩支撑密
切相关；近年来，白酒行业业绩分
化较为严重，以贵州茅台、五粮液
为代表的高端白酒业绩增速迅猛，
而低端酒增速放缓；此轮白酒周期
是结构性繁荣，白酒板块的龙头股
将更容易充分受益。

有分析人士称，白酒行业是持
续增长的消费白马行业，未来或将
受到越来越多资金的认可。高端白
酒仍具备一定上涨空间，“强者恒
强”或成为该板块的一个显著现象。

白酒板块今年以来市值增近万亿元

本报讯 中秋节月饼市场硝烟再起。结合消费升
级特点，广州今年月饼市场也有较大调整：其中产能
落后品牌逐步淘汰，品牌集中的趋势越来越明显，消
费者更加年轻，80后、90后已经成为月饼消费的主
力。据悉，今年月饼原料成本整体上涨，部分月饼品
牌价格也有小幅上涨。

广州酒家相关负责人表示，近年月饼市场的消费
者更加年轻，月饼行业需要不断创新来应对市场变
化。对此，近几年也推出了创新口味的月饼，包括冰
皮、奶黄、流心系列。

岭南集团旗下酒店近年来也加大了月饼市场的投
入和创新，集团旗下中国大酒店的月饼创意不断，推出
广州本地文化浓郁的包装设计，推高了销售行情。

据悉，今年月饼的原料成本整体上涨，月饼馅料
所需要的莲子、五仁类的成本比去年成本上涨了不
少。此外，月饼包装的成本和人力成本整体也有不同
程度上涨。不过，记者观察到，消费者青睐性价比高、
实惠的月饼礼盒，今年月饼的整体定价比去年仅有小
幅度上涨。 （广州日报）

月饼原料成本升
销售价涨幅不大


