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日前从中国物流与采购联
合会主办的“第八届中国餐饮供
应链峰会”上获悉，2020年我国
餐饮市场全年收入将超过5万
亿元，餐饮行业竞争正迈入下半
场，供应链之争成为核心。全品
类供应链平台正在攻城略地，细
分供应链服务商加速扩张。
2018年餐饮投资项目半数投向
餐饮供应链服务商，不少投资机
构表示，2019年投资方向聚焦
于餐饮供应链。

不过，餐饮供应链整合难度
仍大，冷链物流也是突出短板，
第三方企业往往无法满足要求，
餐饮企业和供应链企业自建冷
链物流体系耗时耗钱，管理风险
大。值得注意的是，2019年将
加强推进《餐饮冷链物流服务规
范》行业标准的推广，与此同时，
《冷链物流分类与基本要求》国
家标准也将进入编制起草阶段。

餐饮供应链成投资热点

中国物流与采购联合会冷
链物流专业委员会内容与研究
中心发布的《2018年餐饮供应
链研究报告》（以下简称《报告》）
显示，2018年餐饮市场全年收
入达到 42716亿元，同比增长
7.7%，持续领跑社会消费品零售
市场，占到社会消费品零售总额
的11.2%。到2020年，全国餐饮
收入预计将超过5万亿元。

中国物流与采购联合会副

会长兼秘书长崔忠付表示，随着
消费者餐饮需求的多元化，以及
互联网、资本浪潮、技术革命、共
享经济的不断赋能，我国餐饮消
费场景呈现出餐饮零售化、零售
餐饮化、餐饮食品化、食品餐饮
化、快餐正餐化、正餐快餐化等
多种新的特点，餐饮行业竞争已
经进入下半场。

崔忠付还表示，虽然餐饮市
场总量很大、前景广阔，但是行
业整体呈现出高度分散、企业规
模偏小的特征，这与我国餐饮供
应链模式和管理水平滞后有很
大关系。

“2018年餐饮供应链市场
迎来爆发年。”中国物流与采购
联合会冷链物流专业委员会秘
书长秦玉鸣表示，团餐成为成长
最快的餐饮业态，快餐在中央厨
房和供应链支持下不断提高，在
线外卖市场保持快速发展，新餐
饮成为行业创新的主要驱动力，
餐饮供应链无疑成为“香饽饽”。

《报告》指出，据统计，从披
露的投资案例来看，2018年，餐
饮供应与服务商领域案例数最
多，占到了32%。从披露的投资
金额来看，餐饮供应与服务商领
域金额达1444.2亿元，占到了
49.9%。很多投资机构明确表
示，2019年投资方向不看重餐
饮品牌，只聚焦于餐饮供应链。

“国内餐饮供应链正从无序
化走向有序化，整体水平取得一
定提升。”崔忠付指出，各级政府

加强了对餐饮门店、外卖的监管
力度，制定出台了食材物流等多
环节的标准，给餐饮供应链发展
创造了有利环境；专业第三方的
餐饮供应链服务商开始出现，给
传统的餐饮供应市场打开新的
想象空间；大型餐饮中央厨房增
多，可实现食材的集中采购、加
工和配送，一些企业逐渐形成供
应链思维。

冷链物流等多个痛点仍存

2018年，包括商务部、工信
部、中国物流与采购联合会在内
的八部门联合发布了《关于开展
供应链创新与应用试点的通
知》，明确在若干关系国计民生
和消费升级的重点产业，推动形
成创新引领、协同发展、供需匹
配、优质高效的产业供应链体
系。餐饮企业也越来越意识到
供应链的重要性。《报告》显示，
75%的餐饮企业都开展过供应
链体系管理建设。

面对万亿级餐饮消费大市
场，以美菜、蜀海、美团快驴为代
表的全品类供应链平台正在攻
城略地，以信良记、冻品在线、宋
小菜为代表的细分供应链服务
商都在加速扩张。“当前餐饮供
应链上半场的争夺才刚刚拉开
帷幕。”崔忠付说。

然而，目前餐饮供应链仍存
在一些痛点。崔忠付指出，大部
分餐企供应链理念落后。完善

的餐饮供应链是以餐饮企业为
核心，与原料供应商、物流服务
商、消费者等节点组成的高效网
状链。目前绝大部分餐饮企业
仍然缺乏将几方面因素统筹兼
顾的眼光、能力和人才，几者之
间彼此割裂、各自为战。

此外，食材品类多、非标性
强、产地分散，供应链整合难度
大。很难有一家供应链平台做
到全品类、全链条的整合。“连锁
餐饮门店分布在全国各地，生鲜
食材的跨区域分拨配送，对于冷
链物流网络和运营能力是极大
考验。第三方企业往往无法满
足要求，餐饮企业和供应链企业
自建冷链物流体系耗时耗钱，管
理风险非常大。”崔忠付说。

饿了么新零售新餐饮供应
链平台负责人陈骐认为，中国冷
链物流能力和西方国家相比仍
有差距，不论是成本、整个链条
的控制还是标准化方面都有待
提高。

协同、标准、数据成三大关键

在业内人士看来，餐饮业的
快速发展、互联网的餐饮信息化
升级必然会带来上下游供应链
的整合和优化。协同、标准统一、
数据的信息化运用成为关键。

蜀海（北京）供应链管理有
限责任公司总经理龚力表示，随
着餐饮消费场景多元化，要真正
把田间和餐桌连接起来，让整个

供应链为行业提供价值，需要在
成本、效率、质量、安全等方面把
服务做强做好。其中，供应链很
大一部分是在物流环节上，要实
现保鲜、安全、品质保障，需要借
助信息化、自动化技术。

“整个供应链体系，包括餐
饮的运营数字化越来越关键。
要把行业数据连接起来，从客户
订单到整个供应商订单串联起
来，和门店运营的数据打通，做
一些智能要货和补货。”龚力说。

“作为供应链的物流供应
商，需要不断地优化流程，降低
成本。”北京快行线冷链物流有
限公司董事长刘培军说，未来需
要加强与客户的协同，包括数据
协同、订单协同，以及公司内部
操作环节、运营环节的协同。

此外，据了解，中国物流与
采购联合会冷链物流专业委员
会2019年将加强推进《餐饮冷
链物流服务规范》行业标准的推
广，与此同时，《冷链物流分类与
基本要求》国家标准也即将进入
编制起草阶段。

“未来餐饮供应链发展将呈
现一些新趋势。”崔忠付指出，餐
饮企业会提升自身信息化水平，
升级门店订单、采购、物流，乃至
产品研发、质量控制、食品安全
体系之间的协同、协作能力。食
材供应链企业明确定位，实现差
异化竞争。服务细分客户群体
和聚焦单品供应链，也有可能成
为独角兽。 （经济参考报）
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近期，方便面行业几家主要
企业年报接连发布。有业内人
士指出，在我国经济“由高速增
长阶段转向高质量发展阶段”的
背景下，高质量发展将是我国当
前和今后一个时期明确的发展
路径。由此对照我国方便面行
业发展情况可以发现，方便面历
经几年的行业低迷，是创新使产
业突破衰退“瓶颈”，满足国内市
场及社会不断升级的品质需求，
得到新的飞跃和质变，使传统产
业通过改造升级转移高附加值
产业成为可能。

创新驱动产业发展 产品结
构调整顺势升级

数据显示，方便面行业继续
回暖，同比加速成长。康师傅年
内销量市场占有率43.3%，销售
额市场占有率48.2%，居市场第
一位。康师傅关注中产阶级崛
起及消费的持续升级，将原本的
高价面、高端面合并定义为“新
高价”，并将10元以上的桶面定
义为“超高端”，逐步布局高端、
超高端市场。通过优化资产配
置与生产布局、提高产线自动化
程度，提高供应链效益，加强渠
道管理，强化与新零售的合作，

提高渠道各环节的利润以寻求
共赢，引领品类发展，引领行业
升级。针对高性价比产品在低
线城市的需求增长，加强大包装
产品的投资与经营，积极拓展低
线城市。

统一集团2018年方便面业
务收益上升5.7%，达到84.25亿
元，占集团总收益的比重为
38.7%。持续聚焦经营，优化产品
结构。中高价位品牌“汤达人”持
续受到市场肯定，“汤达人”2018
年收益继续保持双位数增长，秉
持带给消费者“元气高汤，一碗
见底”的体验，成为方便面业务
增长引擎，带动获利能力提升。

今麦郎连续三年方便面市
场份额持续增长，尼尔森数据显
示2018年占据了10.8%的市场
份额，居市场第三位。2018年9
月正式发布的老范家速食面馆
面，凭借创新蒸煮工艺，口感软
弹，能够满足一餐正餐的需求，
打造全新的接近面馆面的概念，
引领消费者需求。

日清食品2018年财报显示，
内地市场实现约14.42亿元的营
收，同比增长12.6%，占比公司总
营收55.9%的份额。为了迎合注
重健康的顾客及宣扬健康的重

要性，日清食品正在以不同形式
开发一系列非油炸即食面品牌，
例如推广“合味道乐怡”的辣番
茄海鲜味及豆乳野菜汤味，向客
户提供低脂及低卡路里的选
择。此外，“出前一丁”及“福”品
牌的非油炸直条棒丁面也已经
推出。

创新使产品品类更加满足
消费者的需求

不断变化的需求是企业创
新的驱动力。需求刺激着创新，
需求的永不满足就会产生永不
停歇的激励动力和创新动力。
创新在满足新的需求的同时，有
刺激起新的需要，新的需要有促
进新的创新。随着一二线城市
消费升级趋势的持续、低线城市
对高性价比产品需求的增加等
变化，消费需求呈现多元化趋势
并为市场发展带来相当的潜力。

康师傅集团期内以多规格、
多口味产品创造消费场景、满足
消费需求，结合IP合作、多媒体
营销吸引年轻家庭。“熬制高汤”
顺应消费者对营养健康的需求，
2018年三季度上市“鲜蔬面”，以
高汤和天然蔬菜吸引都会消费
者；第四季度上市区域口味西北

菜系“大漠盛宴”、苏浙菜系“寻
味江南”、闽菜系“山海关”，满足
多元消费需求。

统一集团“藤娇”品牌专注
创新及开发藤椒口味，首推藤椒
牛肉面上市以来，以清新的香气
和独特的麻味，带给消费者触电
般的味觉刺激，特殊的口味广受
年轻族群欢迎，使得品牌口碑及
知名度进一步提升。为了带给
消费者道地的都会街巷美食，
“都会小馆”2018年推出“酸辣肥
肠风味粉面”，最大程度还原肥
肠滋味，酸香浓郁的汤头搭配粉
丝和面条，一次带给消费者粉、
面双重口感，令人回味无穷，特
殊的风味与口感引发网路热议，
成为网红产品。

白象食品新品“拌乐多”有6
款产品，从四川特色美食鸡丝凉
面研发而来的椒麻鸡丝拌面，到
照顾北方人口味的飘香麻酱拌
面，再到韩式火鸡面、上海葱油
面、小龙虾风味面、红油辣酱风
味；面饼量更足；用具配备上，竟
然配上了轻便的筷子；配菜也增
加了30%；连滤水口，都进行了
升级设计。

2018年，日清食品与“一风
堂”“豚王”及“博多一幸舍”等日

本拉面店合作推出新概念产品
御当店系列，让消费者在便利店
便可轻易购买能在家享用的原
产自日本的拉面。

紧抓时代新机遇 方便面行
业迈向高质量发展

2019年的宏观环境仍有诸
多不确定性，中国食品行业也面
临增速放缓的压力，消费分层、
渠道碎片化、原材料价格波动等
为行业带来一定挑战，但互联网
赋能（+互联网）、大数据应用、人
工智能等新技术为行业发展带
来诸多机遇，我国社会经济发展
进入新时代，方便面企业必须做
好发展定位和与发展方式创新，
紧紧抓住高质量发展的时代机
遇，实现企业的高价值发展，谋
求行业的整体转型升级。

新时代，方便面企业为在市
场竞争中脱颖而出，并保持长足
的增长与发展，需要不断增强自
主创新能力激发创新活力；需
要坚持产品结构升级和持续推
进供给侧改革；需要提高产线
自动化率以提升运营效率。
2019年实现方便面行业发展与
社会高质量发展共融、共享、共
赢式发展。 （中国经济网）

方便面产业迈向高质量发展时代方便面产业迈向高质量发展时代


