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随着乳企纷纷进入“特配
粉”这一领域，该领域的市场竞
争正逐渐升温。日前，圣元宣
布旗下两款特殊医学用途婴儿
配方食品（以下简称“特配粉”）
获得生产许可证，这是继贝因
美杭州工厂特配粉生产许可获
批后，第二家获得特配粉生产
许可证的国内乳企。此前，雅
培、达能等跨国乳企均有布局
这一细分领域。业内人士认
为，布局新细分市场有助于企
业获得新增长点。

入局者频出

3月18日，根据圣元官方
微信公众号消息，圣元两款特
配粉产品获得由原国家食品药
品监管总局颁发的食品生产许
可证，这两款产品分别为优博
安能特殊医学用途婴儿配方食
品早产/低出生体重婴儿配方
奶粉及优博敏佳特殊医学用途
婴儿配方食品乳蛋白部分水解
配方奶粉。前者根据早产儿、
低出生体重婴儿的生理特点及
特殊营养需求专业研制；后者
为乳蛋白过敏高风险婴儿专业
研制。

此前的3月12日，贝因美发
布公告称，公司全资子公司杭州
贝因美母婴营养品有限公司新

增产品“特殊医学用途婴儿配方
食品（无乳糖配方）”获得浙江省
市场监管局颁发的食品生产许
可证。贝因美在公告中称，公司
获准生产该产品，将进一步拓宽
公司为婴幼儿服务的产品范围，
以满足乳糖不耐受婴儿的产品
需求。

事实上，除圣元、贝因美
外，美赞臣、雅培、达能均获得
了由国家市场监管总局批准的
特配粉注册。2018年9月，惠
氏宣布旗下特配粉启赋敏适正
式入华。据了解，特配粉（特殊
医学用途婴儿配方食品）是指
针对患有特殊紊乱、疾病或医
疗状况等特殊医学状况婴儿的

营养需求而设计制成的粉状或
液态配方食品。我国常见的特
配粉类别分别为无乳糖配方或
低乳糖配方、乳蛋白部分水解
配方以及早产/低出生体重婴
儿配方等。

市场需求扩大 瞄准增
量市场

乳企纷纷布局这一市场的
背后离不开配方奶粉竞争加
大、特配粉高毛利以及特配粉
市场潜力巨大等因素。资料
显示，2016年10月，《婴幼儿配
方乳粉产品配方注册管理办
法》新政正式颁布实施，国家

推出奶粉配方注册制，提高婴
幼儿配方奶粉行业的准入门
槛。据不完全统计，截至2018
年底，国家市场监督管理总局
已公布1195个配方注册，此前
共有近 1700个配方奶粉产品
递交配方注册申请材料，这意
味着仍有500个配方奶粉产品
处于审核中。

配方奶粉政策的收紧让乳
企纷纷将目光投向特配粉这一
细分市场。一份调查报告显示，
我国0-2岁婴幼儿曾发生或正
在发生过敏性疾病症状的比例
高达40.9%。湿疹、腹泻、便秘、
吐奶和哭闹等多种日常问题均
可能与过敏有关。随着婴幼儿
早产、过敏、乳糖不耐等现象日
渐增多。业内人士指出，特殊医
学用途婴儿配方奶粉市场需求
不断扩大，预计未来市场规模可
达100亿元。

乳业分析师宋亮表示，特
配粉属于高端、高毛利产品，且
该产品能够合规进入医务渠
道，对于企业来说，能够起到导
流的作用。

门槛提高 竞争升温

尽管特配粉市场前景巨
大，但随着科研实力较强的药
企涉足这一领域。该领域的

市场竞争也不断升温。此前，
石药集团新诺威制药股份有
限公司发布的招股书显示，募
集资金中的4.6亿元将用于保
健食品和特医食品生产项目
建设，其中包含新增“特殊医
学用途配方食品粉剂 5000万
袋、特殊医学用途配方食品营
养液5000万瓶的生产能力”。
目前，石药集团新诺威制药股
份有限公司已成功登陆 A股
市场。

据业内人士透露，食品安全
国家标准对特配食品和全营养
配方食品的能量、营养素、可选
择成分等都有明确规定，特配粉
具有较强的专业性，对企业的科
研实力有较高的要求。业内人
士进一步表示，特医食品门槛较
高，这是拥有医学背景的药企进
入这一领域的优势。随着药企
的入局，想要分羹这一市场并不
容易。

资料显示，启迪古汉集团股
份有限公司技术总监伍新滨和
宜昌人福药业董事长李杰均曾
公开表达对特医食品的兴趣。
据透露，启迪古汉集团股份有限
公司正在寻求合适的特医食品
企业标的；宜昌人福药业已与当
地一家食品企业合作，共同开发
乳剂型特医食品。

（北京商报）

“特配粉”升温 乳企竞争增新赛道

本报讯 从近期召开的中国食品
科学技术学会食品添加剂分会2019
年工作会上获悉，2018年17家国内主
要咸味香精调味料企业总产量达
15.53万吨，同比增长8.90%；总销售额
为42.71亿元，同比增长9.63%。咸味
香精调味料行业近年来通过持续的科
技创新转型升级，2018年行业产量与
销售额实现了双增长。

中国食品科学技术学会食品添加
剂分会发布的行业分析报告显示，近
三分之一的咸味香精调味料企业年均

销售额为3~4亿元人民币，这些企业
的销售总额占到行业销售额总量的
43%；47%的企业去年销售额增速超过
10%，高于总销售额的增速；47%的企
业产量增速超过10%，高于行业总产
量的增速；53%企业的产品平均价格
高于行业平均价格。

报告指出，目前，在方便面、肉
类、鸡精等三大传统业务板块之外，
休闲食品和餐饮业等新兴领域正在
成为咸味香精调味料行业关注的领
域。2018年咸味香精调味料行业具

有四大发展趋势：一是不断科技创
新，开发迎合市场需求的产品，不断
推陈出新。二是价值提升，企业对研
发的关注和投入日益加大。三是多
元化发展转型，除了在传统产品，如
方便面、调味品肉类等领域加大应用
外，开始向新兴行业，如休闲食品、冷
冻调理食品、餐饮、外卖等不断拓
展。四是转型，咸味香精调味料行业
处于转型期，由简单的配料供应商，
转变成能提供综合解决方案的、引领
中国风味的“先行者”。

咸味香精行业产量和销量实现双增长

本报讯 从日前召开的国家食物
与营养咨询委员会2018-2019年度工
作会议上获悉，2021-2035年新一部
国家食物与营养发展纲要的研究编制
工作已启动。

国家食物与营养咨询委员会主
任陈萌山表示，2018年7月，国家食
物与营养咨询委员会五位专家向国
务院提交“关于启动2021-2035年国
家食物与营养发展纲要规划立项与
编制前期研究的建议”。建议提出，
启动编制新纲要是贯彻党的十九大

报告精神的重要举措，是推动乡村振
兴战略和健康中国战略实施的有力
抓手，是指导食物营养发展工作连续
性的重要举措。

专家建议，继续由农业农村部、国
家卫生健康委员会联合牵头，尽快启
动纲要的规划立项工作，将纲要列入
“十四五”国家专项规划的计划。按照
惯例，研究任务和具体起草工作仍由
国家食物与营养咨询委员会承担。

陈萌山介绍，当前对正在实施纲
要的绩效评估、对新一部纲要战略研

究等已经做出初步安排。
2018年，国家食物与营养咨询委

员会办公室组织对梅州市、北京三元
食品公司等单位进行了创建模式和进
展调研，召开了“国家食物营养教育示
范基地2018年中期工作会议”，听取
了首批示范基地的工作进展及未来规
划的汇报，部署了第二批示范基地申
报审批工作。

会上，河南工业大学、内蒙古伊利
集团等16家单位获批成为第二批国
家食物营养教育示范基地创建单位。

新版国家食物与营养发展纲要研究编制工作启动 本报讯 4月2日，山东得利斯食
品股份有限公司（以下简称“得利
斯”）发布公告称，与新希望集团旗下
的鲜生活冷链物流有限公司（以下简
称“鲜生活”）签署协议，拟共同投资
设立合资公司鲜得利冷链物流有限
公司（以下简称“鲜得利”）。

公告显示，合资公司先期注册资
本200万元。其中，得利斯出资80万
元，占注册资本的40%；鲜生活出资
120万元，占注册资本的 60%。鲜得
利成立后，得利斯现有冷链物流业务
将转移至新公司。该公司将提供专
业化物流管理，升级现有公司冷链物
流体系，有利于健全食品可追溯体
系，降低物流成本，促进得利斯市场
网络的建设，提升产品销量。同时，
该公司还将整合区域内物流资源，对
外发展冷链物流业务，给得利斯发展
带来新的利润增长点。

数据显示，我国近80%的蔬菜
水果、65%以上的肉类、60%以上的
水产品仍然采用的是常温运输方
式，生鲜电商中有50%的产品需要
借助冷链物流，但在实际运作过程
中冷藏车辆运输仅占 10%。2018
年，国内食品年供应量总额大约在3
万亿元，到2020年食品冷链物流市
场将接近五千亿元。

据了解，鲜生活是新希望集团旗
下的全资子公司，是一家专业的第三
方物流公司，主要提供的服务包括为
农产品销售、从产地到餐桌、对餐饮
和零售业进行物流仓储后端和前端的保障和
服务，对生鲜低温肉制品和食品加工企业的
销售渠道进行嫁接服务。
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