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本报讯 据国家市场监督管
理总局消息，市场监管总局最近
以“食品安全监管政策解读及信
息发布”为主题，召开例行新闻
发布会。会议通报了2018年食
品安全抽检情况，并针对有关学
校食品安全，打击食品、保健食
品虚假违法广告，保健食品监
管，乳制品质量提升等多个现场
记者提问进行了回应。

2018年整体情况：微
生物污染、农兽药残留问题
仍突出

市场监管总局食品抽检司
司长段永升在介绍2018年食品
安全抽检情况时表示，2018年
完成24.9万批次国家监督抽检
任务，较2017年增加了6.9%，覆
盖全部33大类食品。检出不合
格样品5965批次，样品平均不
合格率为2.4%，与2017年持平，
比2014年降低2.9个百分点，风
险防控力度不断加大。

在具体抽检情况方面，肉
蛋奶、米面油等日常消费大宗
食品抽检合格率较高。大型食
品生产经营企业产品抽检合格
率较高。

方便食品、冷冻饮品等合格
率较低。其中，方便食品主要是
微生物污染和超范围超限量使
用食品添加剂问题。冷冻饮品
主要是生产、冷链、贮存、运输等
环境卫生或冷链温度不达标，导
致微生物污染问题。

段永升表示，微生物污染、
农兽药残留超标等问题仍然突
出。食品因农兽药残留超标不
合格率为1.1%，占抽检不合格
样品总量的15.4%；超范围超限
量使用食品添加剂导致的食品
不合格率，虽然由 2014年的
1.8%下降到2018年的1.0%，但
在抽检不合格样品总量中的占
比仍然达25.0%。

针对存在问题，段永升表

示，接下来将完善食品抽检制
度，推行“双随机、一公开”，持
续加大监督抽检力度。紧盯抽
检合格率较低、食品安全风险
大和居民消费量大的食品。根
据风险监测、日常监管和投诉
举报等情况，开展专项监督抽
检。每周公布监督抽检结果信
息，鼓励社会监督、舆论监督，
推进社会共治。

对于食品违法行为的打
击，市场监管总局执法稽查局
副巡视员王松林表示，2018年，
全 国 共 查 处 食 品 违 法 案 件
29.97万件，货值金额7.6亿元，
罚款35.5亿元，没收违法所得
1.67亿元，吊销许可证219件，
捣毁违法生产经营窝点 360
个。案件数、货值金额、吊销许
可证数同比增长均在 15%以
上，罚款数同比增长48.5%，有
力打击了食品违法行为。市场
监管总局将加强与公安机关的
配合，不断提升对食品安全违
法犯罪行为的震慑力度。

校园食品安全：持续加
大监管力度

学校食品安全一直是社会
各界高度关注的重点。市场监
管总局食品经营司司长李奇剑
表示，市场监管部门一直把学校
食品安全监管作为工作的重中
之重，持续加大监管力度。2018
年机构改革以来，主要采取了四
项措施：

一是完善监管制度。出台
了《餐饮服务食品安全操作规
范》，对学校食堂、学生集体用餐
配送单位的经营行为等提出具
体要求。联合教育部、国家卫生
健康委颁布《学校食品安全与营
养健康管理规定》，进一步明确
学校、教育部门、市场监管部门
的食品安全责任，规范学校食品
安全管理。

二是排查风险隐患。春季、

秋季开学前，会同教育部开展学
校食品安全风险隐患排查，近期
还组织开展了学生集体用餐配
送单位风险隐患排查。3次召
开全国加强校园食品安全工作
电视电话会议，部署加强风险隐
患排查。

三是开展专项检查。2018
年4月，部署开展了为期2个月
的校园及周边“五毛食品”专项
治理，各地共立案查处 4371
件。2018年8月，组织开展了学
校食品安全专项检查，各地共立
案查处1488件。

四是加强督促指导。多次
向全国通报学校等餐饮服务单
位发生的食品安全事件，进行警
示教育。多次派员赴相关省份
检查隐患排查和问题整改落实
情况。

李奇剑表示，下一步，市场
监管总局将研究部署“校园食品
安全守护行动”。进一步落实学
校食品安全主体责任，强化与教
育等部门的协同联动，持续加大
学校食品安全监管力度，切实保
障学校食品安全。

食品虚假广告：强化监
测和整治工作

虚假违法广告误导、欺骗消
费者，妨碍市场公平竞争，破坏
市场秩序，一直是各级市场监管
部门的重点监管领域。市场监
管总局广告司司长刘敏介绍
称，2018年，市场监管总局共查
处虚假违法广告案件 4.13万
件，罚没金额7.58亿元。其中
食品类虚假违法广告案件3858
件，占查办广告案件总数的
9.3%，同比增长23.7%，罚没金
额6010万元。其中保健食品虚
假违法广告案件726件，罚没金
额1977万元。

刘敏表示，2019年，市场监
管总局将继续以食品、保健食品
广告为重点，对保健食品、房地

产、金融投资理财等关系人民群
众健康安全和财产安全的重点
领域，加大案件查处力度。进一
步强化食品、保健食品等重点领
域广告监测，深入开展互联网广
告整治工作，进一步加大对违法
互联网广告的惩治力度，加快推
进《药品、医疗器械、保健食品、
特殊医学用途配方食品广告审
查发布管理办法》修订工作，严
格“三品一械”广告审查。

保健食品：整治不限
“百日”将建立长效机制

数据显示，2019年1月，市
场监管总局联合相关部门开展
整治“保健”市场乱象百日行
动。截至3月1日，共立案4865
件，案值达到51.7亿元

对于保健食品的监管情况，
市场监管总局特殊食品司司长
周石平表示，目前保健食品市场
的主要问题是虚假夸大宣传，甚
至吹嘘成神药欺诈消费者等问
题屡禁不止。他强调称，专项整
治工作不限于“百日”，关键是建
立长效机制。

下一步，市场监管部门将采
取以下措施：

一是在保健食品标签上设
置特别提醒区。特别提醒消费
者“保健食品不能代替药物、不
具有疾病治疗功能”等内容，引
导消费者理性消费。

二是规范保健食品功能声
称。对不同历史时期批准的保
健功能进行梳理、论证，调整部
分保健功能声称，取消与现有功
能监管定位不符、与现有健康理
念和保健需求不契合的保健功
能，避免与药品疾病预防和治疗
作用混淆。研究进一步强化企
业功能声称主体责任、企业自我
申明、自我承诺的制度设计，更
好的发挥市场机制大浪淘沙的
市场自净作用。

三是广泛开展保健食品科

普宣传和消费提示。多途径多
方式向消费者普及“保健食品不
是药品，不能代替药物”等健康
知识，提升消费者对违法行为的
识别力、抵制力和免疫力，引导
消费者明白消费。

四是组织开展保健食品标
签、说明书虚假宣传专项监督检
查。督促企业落实主体责任，严
查保健食品标签、说明书违法违
规行为，特别是虚假宣传、明示
或暗示疾病预防或治疗功能。

乳品质量：开展质量提
升行动 加大宣传力度

奶业是健康中国、强壮民族
不可或缺的产业，也是食品安全
的代表性产业。市场监管总局
食品生产司司长马纯良介绍称，
目前，我国有乳制品生产企业
743家。2018年，乳制品监督抽
检合格率为99.7%，是抽检合格
率最高的一类食品。

但他也强调，乳制品还存在
如企业自主研发能力不强，产品
同质化较严重，产品的品质不
高，低温乳制品的冷链储运销售
管理薄弱等，老百姓对我国的乳
制品消费信心不高。

马纯良表示，2019年国家
市场监督管理总局将认真落
实国务院奶业振兴工作安排，
组织开展乳制品质量安全提
升行动。督促企业落实食品
安全主体责任。督促企业提
升自主研发能力，优化乳制品
结构，创新产品品种。按照
“双随机一公开”要求，强化乳
制品生产企业的日常监督检
查和体系检查，持续加强乳制
品的监督抽检和风险监测，对
生产劣质乳制品、假冒乳制品
和“山寨”牛奶的，要重点治
理，依法严厉打击。同时，还
将加大乳制品产业宣传，及宣
传乳制品营养和安全知识，提
振和培育消费信心。

市场监管总局回应校园食品安全等问题

本报讯 为保持整治虚假违
法互联网广告的高压态势，营造
风清气正的互联网广告市场环
境，国家市场监管总局日前印发
《市场监管总局关于深入开展互
联网广告整治工作的通知》，部
署各地市场监管部门深入开展
互联网广告整治工作。

《通知》要求，各地市场监管
部门要强化广告导向监管，严肃
查处涉及导向问题、政治敏感性、
低俗庸俗媚俗或者社会影响大的
互联网违法广告。要以社会影响
大、覆盖面广的门户网站、搜索引
擎、电子商务平台为重点，突出移
动客户端和新媒体账户等互联网

媒介，针对医疗、药品、保健食品、
房地产、金融投资理财等关系人
民群众身体健康和财产安全的
虚假违法广告，加大执法力度，
压实互联网平台主体责任，着力
祛除互联网广告市场“顽疾”。

《通知》明确指出，各级市场
监管部门要集中力量查处一批情
节严重、性质恶劣、社会反响强烈
的大案要案，对违法情节严重的
案件，上级机关要挂牌督办，不得
以行政约谈代替行政处罚，不得
以行政处罚代替刑事处罚。要主
动适应移动客户端、新媒体账户
等互联网广告快速发展新的形势
需要，创新监测方式，提升互联网

广告监测能力，为深入开展互联
网广告整治提供有力支撑。充分
发挥整治虚假违法广告联席会议
机制作用，加强部门间的信息共
享、数据交换和执法联动，开展联
合约谈、联合查处、联合惩戒，形
成整治合力。

据市场监管总局相关司局
负责人介绍，2018年全国市场
监管部门共查处违法互联网广
告 案 件 23102件 ，罚 没 金 额
33451万元，分别占广告案件总
数 的 55.9%，罚 没 款 总 额 的
44.1%。与去年相比，查办互联
网广告违法案件数量同比增长
55%，罚没款同比增长37.4%。

本报讯 为进一步加强果
类蔬菜创新团队的管理工作，
明确2019年度工作任务和目
标，北京市果类蔬菜创新团队
近日在蟹岛国际会议中心召开
2019年度全年工作部署会。
北京市果类蔬菜创新团队全体
成员80余人参加了此次会议。

会议期间，首席专家对
“2019年度果菜团队管理考评
办法”“资金使用注意事项”
“团队果菜生产监测、示范及
规模化集成示范要求”进行解
读；并对2019年度果菜团队主
要工作任务进行了部署，对如

何提高团队意识和工作凝聚
力进行了详细指导，并与团队
成员签订岗位任务书。另外，
首席办特邀请中国电子技术
标准化研究院大数据与人工
智能研究室主任张群博士对
“国家人工智能标准化工作在
智慧农业应用中的思考”进行
讲座，以增进团队成员对智慧
农业发展背景及其标准化的
认识。

此次会议的顺利召开，为
明确果类蔬菜创新团队工作
任务和目标、全面做好2019年
的工作奠定了基础。

市场监管总局

印发通知部署互联网广告整治工作
2019年果类蔬菜创新
团队工作部署会召开


