
另外，2018年冬季猪价低迷、
养殖户管理意愿不足等因素，导致
当前仔猪供应量紧张。而年后猪
价上涨，市场确认了猪价牛市，补
栏意愿开始有所增加。不过，由于
疫情不确定性，仔猪涨价区域明
显。部分地区40斤仔猪价格从年
前的 300元/头，飙升至当前的
700~750元/头。仔猪价格上涨，有
利于增加以繁育为主生猪养殖企
业的利润，也在一定程度上推升了
生猪养殖的成本，强化后期猪价的
上涨。

业内分析称，虽然疫情仍然有
不确定性，但是养殖户愿意高价购
买，较大程度上表明当前仔猪的供
应量不足，以及能繁母猪的数量不
足，进一步确认猪价的上涨趋势。

同时，根据美国农业部3月14
日公布的数据，美国在前一周向中
国出口23846吨猪肉，单周进口量
已刷新了2016年下半年以来单个
月从美国进口猪肉数量。

东北及华北猪价的大幅上涨
等现象，都预示着：本轮猪价牛市
已启动。

天风证券研究所吴立团队在
研究报告表示，在产能大幅去化以
及生产效率（受疫情影响MSY和出
栏均重有可能下滑）下降的背景
下，本轮周期有望超越2006-2008
年的周期，上涨时间将持续2~3年，
高点将超过25元/公斤，部分地区
有望达到30元/公斤。

该研报认为，从周期的角度
看，猪价上涨的高度和幅度很大，
作为周期行业，猪价的持续上涨是
股价上涨的核心驱动力。

“绝地反弹”的生猪概念股

资本市场早已关注到这一行
情。前期生猪养殖行业备受利空
打压，股价不断下跌，如今受猪价
大涨这一基本面的影响，猪肉价格
也助推了生猪养殖股的绝地反弹。

截至3月5日收盘，温氏股份

（300498.SZ）市值达到 2045.55亿
元，在将近9个月之后重新成为创
业板市值第一。牧原股份（002714.
SZ）2019年以来累计超过100%的
涨幅，1213.4亿元的市值也让秦英
林（现任董事长）、钱瑛夫妇坐稳河
南首富的交椅。

然而，前期强势的以猪肉股和
鸡肉股为主的农业股，在3月14
日，也遭遇市场的“大屠杀”，走出
“杀鸡宰猪”的行情。

与之相应的是，3月生猪价格
一度连涨11日，从3月12日至今的
最近几日，生猪价格出现连续调
整。业内人士表示，在猪价止涨回
落的影响下，养殖场出栏意愿明显
提高，屠宰企业进一步压价，预计
短期调整还将继续，但整体来看，
市场产能去化明显，对猪价支撑力
度较强，回调也只是阶段性的调
整，与此同时，近几日仔猪价格继
续大涨，也说明市场对后期的看好
未变。

芝华数据生猪分析师姚桂玲
对第一财经记者表示，由于这段时
间猪价涨幅过快，接下来猪价或在
回归理性后稳步上行。

姚桂玲认为，生猪价格出现下
跌的原因，主要是前期猪价涨幅过
快，屠企开始压价。因为终端需求
清淡，销量和走货不佳，成交量还
是下降的，猪肉价格涨幅并不理
想。虽然批发市场白条猪肉价格
依然在上涨，截至3月14日，全国
主要批发市场白条猪肉价格19.84
元/公斤，较月初大幅上涨10.2%，
但涨幅不到猪价涨幅一半。从3
月12日开始的压价效果来说，虽
然猪价回落，但跌幅较小，猪价下
跌有限。

生猪养殖作为周期性行情，猪
肉价格的牛市，也让养殖企业的收
益翻倍。按照当前饲料价格，不考
虑疫情影响因素，生猪平均单位成
本在11.6元/公斤，豆粕弱势有望
进一步降低饲料成本，进而降低生
猪平均生产成本。

业内预计，2019年生猪出栏平
均价格有望达到17~18元/公斤，平
均 盈 利 在 700~800 元/头 ，
2020-2021年猪价仍有望维持在高
位，预计生猪平均单头盈利在600~
1000元，低饲料养殖水平，及过去
几年养殖集团的产能大量释放，有
望在未来三年快速兑现利润。

林国发称，由于养殖利润的
爆发性上涨，资本市场对生猪未
来产生良好的盈利预期，这推动
了生猪养殖概念股的上涨。然
而，预期转为最终的盈利能力，还
需要一个过程，且由于本轮疫情
对不同生猪养殖企业的影响存在
明显差异。企业产能集中在疫情
影响较大的地区，其盈利能力将
较少，另外企业现金流情况良好，
有利于在 2019年及 2020加快产
能恢复或者扩张，进一步分享行
业的丰厚利润。

他认为，从中长期来看，生猪
管理水平高的企业，比如疫情管
理、财务管理、产业布局等，将迎
来新风口，在2019年二季度后逐
步表现大幅盈利，并延长不低于
两年的丰厚利润，而盲目扩张且
产能集中一个区域、现金流紧张
的养殖企业，其盈利的恢复需要
较长时间，盈利能力将逐步与头
部企业拉开。

就现在的生猪行情看，冯永辉
称，猪价在短时间内出现了大范围
上涨，然后会出现短暂的平稳震
荡，随之生猪价格再出现震荡上
涨，未来的高点在哪里，还要看疫
情的态势，很多不确定的因素依然
存在。

这就意味着，业内要充分认识
到，虽然2019年生猪价格牛市，但
由于疫情的不确定性，企业在生产
过程中存在一定可能遭受非洲猪
瘟的影响，减少企业实际盈利能
力。另外，部分企业由于现金流及
其他客观因素，产能有所下降，且
短时间能难快速恢复，对其生产经
营存在一定影响。

本报讯 3月23日，在国务院
发展研究中心主办的2019中国
发展高层论坛上，多点Dmall董
事长、物美集团创始人张文中发
表了“数字时代和商业革命”主
题演讲。

张文中认为，零售业的第一
次革命由沃尔玛、家乐福等大型
商超发起，而二次革命是阿里巴
巴、亚马逊等电商带来的，如今
零售业的第三次变革已经到来，
以多点Dmall模式为代表的数字
化零售将引领这次变革。

“数字时代零售业革命到底
什么含义？”张文中认为，人类生
活方式正在彻底改变，将会全面
“在线化”。具体在零售业，会

员、员工、营销、商品、服务、管理
等各方面都会实时在线，商业进
入全面数字化的时代，在数字化

基础上将可以用人工智能技术
做很多事。

张文中表示，实现这一变革

有两条路线，一条是建立新世
界，一条是如《流浪地球》中的
“地球派”去改造旧世界。创立
多点Dmall，正是选择了第二条
路线，用新技术新方法对传统业
态和经营方式进行彻底的、接地
气的改造，使现有网点资源和供
应链资源得到有效复用，实现低
投入、可持续、高增长。通过多
点Dmall，以数字化为基础，传统
零售能高效实现线上线下一体
化，服务用户到店到家一体化全
场景购物。张文中表示，多点正
保持高速增长，目前已经合作全
国50多个头部连锁商超。通过
盘活店铺、供应链资源，多点已
经拥有5500万用户，千万月活，

在生鲜快消O2O领域APP榜单
上排名第一。

在张文中看来，5G技术无
疑会对全面在线、全面数字化带
来深切影响，加速带来彻底变
革。而多点Dmall的最终目标是
实现模式最佳、流程最优、成本
最低、效率最高、速度最快、体验
最好的全新的商业生态。

据悉，中国发展高层论坛由
国务院发展研究中心主办，中国
发展研究基金会承办，以“与世
界对话，谋共同发展”为宗旨，每
年在紧邻全国两会之后的周末
举行，是中国政府高层领导、全
球商界领袖、国际组织和中外学
者之间重要的对话平台。

首都食品安全
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物美张文中：5G助推零售革命3.0到来
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“猪肉也疯狂”背后：疫情致生猪产能短缺？
盒马 CEO侯毅最近公布了盒马除

了标准门店之外的4个新业态：盒马F2、
盒马菜市、盒马 mini和盒马小站——你
可以把它们理解为盒马的子品牌。

盒马小站相当于“前置仓”，它将开在
那些盒马无法开店的区域，只提供外送服
务。目前它在上海开了两家盒马小站。
侯毅透露每日大约有 1000多单的销量。

因为需要 4000~6000平米面积，盒马
的扩张选址不如那些不需要沿街面积更
小的前置仓容易获取。对于无法快速扩
店又想发展线上业务的零售商来说，前置
仓成为了一种选择。在上海做生鲜电商
的叮咚买菜全部采用前置仓的模式，没有
门店。目前它有200多个前置仓。

盒马小站能帮助盒马实现今年年底
上海和北京主城区全覆盖的目标。侯毅
在3月18日的一个和地产商的合作会议
上透露，截至 3月底盒马在上海城区已实
现 80%覆盖，仅剩黄浦、嘉善等少数区域
仍有空白。

而其他新业态形式也体现了“因地
制宜”的选址。盒马菜市定位城市的社
区和郊区，跟盒马标准门店不同的是，它
的蔬果产品都以散装形式出售，也不带
有餐饮区。

盒马 mini选址定位在郊区和城镇，
甚至是县市。面积在 500平米左右。它
在上海已经开了一家盒马 mini。侯毅称
日均销售额在 8万元左右，这一数字远低
于盒马80万的单店日均销售额。未来，
盒马 mini还将在上海开设两家继续测
试，效果符合预期后再将该业态开设至三
四线城市。

盒马 F2定位办公楼商圈，有点像一
家便利店。它于2017年年底在上海北外
滩的白金湾广场开了一家这样的店：它拿
掉了销售日化产品的部分，和日资便利店
比鲜食的选择更多。最近盒马 F2增加了
自提柜。这还不包括盒马和大润发合作
的盒小马。

目前盒马在二线省会城市和沿海地
区的二三线城市扩店中，但它是否能适应

低线城市的消费者习惯还未可知。侯毅说：“针对不同
的商圈，不同的城市，你要去做符合当地消费者收入水
平，消费习惯所需要的机构配置。”

根据盒马官网显示目前它有138家店，和8个月
前比翻了一倍。

其中上海有 26家，北京 20家，深圳 14家，广州
7家，成都 11家，杭州 8家，武汉 13家，西安 9家，南
京 4家，苏州 3家，宁波 2家，昆山 2家，南通 3家，重
庆 3家，贵阳 5家，福州 3家。另外，它在海口、长沙、
青岛、大连和无锡分别有 1家店。 （董芷菲）
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