
持续近八年的南北“露露”
商标纠纷再度升级，承德露露的
控股股东希望通过诉讼彻底解
决“露露”商标的纠纷。3月22
日，承德露露发布公告称，河北
省高级人民法院立案受理万向
三农集团有限公司（以下简称
“万向三农”）起诉霖霖集团有限
责任公司（以下简称“霖霖集
团”，原露露集团）、汕头高新区
露露南方有限公司（以下简称
“南方露露”）、香港飞达企业公
司（以下简称“飞达公司”）和河
北承德露露股份有限公司公司
（以下简称“承德露露”）关联交
易损害责任纠纷一案，并要求法
院宣布上述四方签署的《备忘
录》无效。

承德露露相关负责人表示，
这是万向三农希望从根本上解
决“露露”商标纠纷的举措，最终
是谋求承德露露可以跨过长江
进入南方市场发展。

南北商标之争

公告称，万向三农2018年
10月29日开始全面了解《备忘
录》《补充备忘录》签订的事实，
及存续对承德露露和全体股东
合法权益的严重损害。根据董
事会决议公告，承德露露应当
提起诉讼确认《备忘录》《补充
备忘录》无效，并追究被告人、
原承德露露董事长王宝林和原
承德露露总经理王秋敏等人的
法律责任。

万向三农方面认为，《备忘
录》《补充备忘录》系王宝林、王
秋敏作为露露集团和承德露露
的核心管理人员，违背对国有
公司和上市公司的忠实义务，
违反法律和公司章程的规定，
操纵上市公司向关联交易方南
方露露及飞达公司非法输送利
益的行为，且系伙同林维义和
杨小燕合谋秘密签订及伪造。

万向三农有充分的证据证明，
《备忘录》及《补充备忘录》是基
于王宝林、王秋敏、杨小燕、林
维义的恶意共谋，秘密签订和
伪造的合同文件。

因此，万向三农请求确认
《备忘录》和《补充备忘录》无法
律效力，判决霖霖集团及南方露
露共同赔偿经济损失1.35亿元，
判决第三人飞达公司连带赔偿
责任，判决本案赔偿金归属承德
露露所有。

承德露露相关负责人向北
京商报记者透露，虽然承德露露
就“露露”商标问题提起了多个
诉讼，但原来的案件主要集中在
知识产权层面，此次万向三农提
起诉讼要求《备忘录》和《补充协
议》无效，进而从根本上解决露
露相关的纠纷问题，保障承德露
露能够轻装上阵，实现在全国的
布局。

据了解，2015年6月，承德
露露向承德市双桥区人民法院
提起民事诉讼称《备忘录》等相
关协议无效，但因缺失部分证据
而撤诉。2017年8月，承德露露
起诉露露南方及北京沃尔玛百
货有限公司建国路分店侵害公
司专利权，由于该案受理期间涉
案专利权全部无效，北京知识产
权法院驳回承德露露的起诉。
2018年2月，承德露露再次起诉
就南方露露及北京荣诚文华超
市侵害商标权，并提出9000多
万元的诉讼请求。

记者就诉讼事宜致电、致信
南方露露和汕头，但电话一直无
人接听，截至发稿时，也未受到
对方任何回复。

觊觎南方市场

在战略定位专家、九德定位
咨询公司创始人徐雄俊看来，近
年来，万向三农不停地与南方露
露就“露露”商标问题不停地提

起诉讼，根本的原因是希望将承
德露露推向南方市场。

“在植物蛋白饮料领域一直
有‘南椰汁北露露’的说法。但
椰汁正从南方走向全国，养元饮
品旗下的六个核桃发展也非常
迅速，压缩了承德露露的生存空
间，承德露露需要拓展更大的市
场”。徐雄俊认为。数据显示，
2017年，椰树椰汁的产值超过
40亿元。养元饮品2018年上半
年收入就超41亿元，消费者遍
布华北、华东、中南、西南等南北
方市场

“万向集团的根基在南方，
他们希望通过诉讼从根本上解
决露露商标的问题，更重要的是
希望能够将露露推广到南方市
场，进而获得跟多的收入渠道。”
一位知情人士向北京商报记者
透露。

据了解，南方露露的成立就
是为了拓展南方市场。1995
年，当时的露露集团与飞达公司
合资成立南方露露。南方露露
负责广东、福建、广西、海南、江
西、云南、贵州、湖南八省露露的
生产和销售，同时，南方露露握
有利乐包装使用权，承德露露难
以渗透到南方市场。

目前，承德露露相关负责
人也坦言，承德露露目前的市
场主要集中在北方。资料显
示，承德露露旗下三家控股子
公司分别为北京露露、廊坊露
露和郑州露露。承德露露营销
中心也只有华北、西北、东北、
中原四个分中心。

在南方，南方露露也获得了
丰厚的利润。数据显示，2011
年-2017年，汕头露露自销露露
杏仁露的销售额达3.78亿元，按
平均利润率 17.2%计算，获利
6500万元以上。

三年来，承德露露的盈利能
力却在不断下滑。2018年年报
数据显示，承德露露营收21.22

亿元，同比增长0.48%；实现归
属于母公司所有者的净利润（以
下简称“净利润”）4.13亿元，同
比下滑0.13%。

这已是承德露露净利润三
年连续下滑。数据显示，2016
年承德露露净利润下滑2.78%，
2017年，下滑幅度达8.16%。

对于当前净利润连续三年
下滑，承德露露相关负责人表
示，基本反应了目前的情况，没
有出现异常。主要原因是原材
料的价格的上涨。“杏仁的价格
上涨了80%。”

公告显示，承德露露的销量
也有所体现。数据显示，2016
年-2018年，露露杏仁露的销量
由30.82万吨降至21.33万吨，销
售收入也由 25.17亿元降至
20.75亿元。2018年的，销售费
用 达 4.78亿 元 ，同 比 增 加
26.61%。

脱困产品老化

香颂资本董事沈萌认为，
承德露露不停的诉讼，只能解
决企业发展的战术问题，承德
露露根本是要解决产品老化、
营销方式单一的困境，这些问
题导致承德露露无法吸引更
多潜在消费者。

据了解，承德露露的主打产
品为露露杏仁露，该产品已经销
售20多年，在北方形成了固定
的消费群体，但南方消费者对该
产品并不认可。

不过，承德露露正在通过新
品和内部调整努力摆脱目前的
困境。进入2018年，承德露露
就开始进行调整，首先针对年轻
人推出了减糖15%、增加17%杏
仁原汁的热饮产品，拓展早餐场
景。通过调整推出新品，承德露
露产品的毛利率达51.40%增长
4.09%。2018年前三季度，承德
露露业绩也有所回升，营收

16.74亿元，同比增加7.3%，净利
润3.5亿元，同比增加9.76%。

“新产品尚未得到消费者的
认可，并且在终端层面，新品尚
未完全替换老产品。”上述负责
人向北京商报记者透露了目前
业绩发展不稳定的原因。

在中国食品产业分析师朱
丹蓬看来，承德露露新品只是老
产品的升级，主打早餐市场，只
是对消费者的引导，效果还有待
市场进一步检验。

“最初，承德露露被定位成
了冬季饮品，在没有太多竞品的
情况下，取得了成功，但竞品不
断出现，承德露露需要重新定
位。”徐雄俊坦言，“新品定位早
餐饮品，与露露产品的特质并不
相符”。

除在产品领域发力外，承德
露露也在进行管理架构的调
整。2018年9月，承德露露对北
京分公司的名称、经营范围进行
了更改，并增资4398万元。这
一动作，被业内人士认为是承德
露露谋求搬迁总部的信号。

对于一些列措施，沈萌认
为，承德露露需要针对不同消
费需求开发新的植物蛋白饮料
产品，同时改进产品包装的使
用便利性，并开展新的营销理
念和策略。

新品短期内不能达到预期，
企业又面临下行压力，又发起了
多个诉讼，对此承德露露相关负
责人对北京商报记者表示，从目
前的情况看，这起诉讼可能一个
比较漫长的过程。在这个过程，
承德露露需不停的完善自己。

“如果诉讼成功，承德露露
将迎来新的发展机遇，但任何诉
讼结果都难以预料，承德露露不
能仅依靠诉讼，更多是需要打破
固有的思维，明确产品定位定
位，大胆一点，步子迈得更大一
点。”徐雄俊坦言。

（北京商报）
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再诉南方露露 承德露露南方战略能否如愿

以猪价大幅波动为特征的
猪周期，因受疫情影响，业内当
前已达成共识，即本轮猪周期的
行情拐点已提前到来，疫情的出
现加速了生猪产能的出清速度。

非洲猪瘟疫情自去年8月
国内首次暴发至今已将近8个
月，生猪养殖行业遭遇了冰火两
重天。从最初的养殖户恐慌性
抛售至2019年1月中旬，生猪价
格刷新了2006年以来的历史低
点。然而，在生猪产能遭受重创
的主要因素作用下，生猪价格开
始爆发性上涨，开启了本轮猪肉
价格的“牛市”。

布瑞克农信集团研究总监
林国发接受第一财经采访时表
示，养殖行业属于典型的周期性

行情，深度亏损后将迎来行业复
苏，持续支撑行业上涨主要在于
未来预期好转。非洲猪瘟已严
重影响产业的正常运行，预计
2019年度猪肉产量将下降15%~
20%。参考过去2个周期猪价牛
市上涨及供需关系评估，2019年
猪价有望刷新历史高点，均价也
明显提高。另外，由于疫情严重
影响到种猪产能，本轮猪价牛市
有望延续更长时间，行业盈利能
力提升。

同时，受猪价影响，预计3
月份居民消费价格指数（CPI）同
比将上涨至1.8%左右，环比上涨
1.2%左右。林国发分析，按照猪
肉在CPI中2.25%~2.5%的占比，
将对4月份同比CPI产生1.35%

~1.5%的正值影响，预计今年二
季度CPI将出现明显上涨，达到
2.5%~2.7%的影响水平。

本轮猪价牛市已经启动

根据农业农村部最新消息：
非洲猪瘟疫情自暴发之日起截
至2019年3月18日，之前的疫
区省份已经陆续解除封锁，现
在仅剩9处疫点、疫区地未解除
封锁。

1月中旬，生猪价格刷新了
2006年以来的历史低点。而在
农历新年过后，生猪价格开始爆
发性上涨，尤其是前期疫情较为
严重的东北、华北地区。布瑞克
数据库显示，辽宁在短短不足一

个星期时间，生猪均价即从 8
元/公斤左右飙升到12.5元/公
斤，涨幅高达56%。

林国发认为，这是因为东
北及华北地区前期受疫情影响
严重，区域养殖深度亏损，大猪
陆续出清，无论是主客观因素，
都导致补栏不足，年后大猪供
应锐减。

搜猪网首席分析师冯永辉
告诉第一财经记者，基本肯定的
是，新一轮猪周期已经全面开
涨。之前一个月，只有仔猪、能
繁母猪价格在上涨，淘汰母猪价
格并没有上涨，但现在连淘汰母
猪的价格都在上涨，这反映出当
前市场的火热。

冯永辉说，全国生猪市场的

平均盈利情况，在2018年这一
年，大概出现了不到10个月的
亏损。今年最近一周的生猪市
场行情表现较为理想，全国瘦肉
型生猪出栏均价在 14.5~14.8
元/公斤，就目前而言，这样的价
格意味着整个生猪行业已经基
本上摆脱了亏损状态，南北方都
不约而同地出现了生猪供应短
缺的现象。

农业农村部数据显示，今年
2月，我国生猪存栏环比降
5.4%，同比降 16.6%；全国能繁
母猪存栏同比下降19.1%，环比
下降5%。不仅环比降幅较1月
扩大，同比降幅更为近10年来
最大。
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“猪肉也疯狂”背后：疫情致生猪产能短缺？


