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规模以上酿酒企业利润增长规模以上酿酒企业利润增长2323..9292%%
“只有专注品质，才能传承

经典；只有专注品质，不懈创
新、精益求精，才能提升技艺，
酿造极致化产品。”这是中国酒
业协会理事长王延才在3月24
日下午在四川省泸州市举办的
“因为极致，所以专注”为主题
的中国国际酒业发展论坛上表
示的。

根据国家统计局数据，2018
年1-12月，全国酿酒行业规模
以 上 企 业 完 成 酿 酒 总 产 量
5631.93万 千 升 ，同 比 增 长
1.17%。 其 中 饮 料 酒 产 量
4985.30万 千 升 ，同 比 增 长
0.90%。酿酒行业规模以上企业
累计完成产品销售收入8122.74
亿元，与上年同期相比增长
10.20%；累计实现利润总额
1476.45亿元，与上年同期相比
增长23.92%。

王延才指出，对酒行业来
说，表面上看勃勃生机，实际仍
面临着严峻考验，面对机遇和挑
战，企业如何做到专注，如何提

供极致的产品和服务，推动行业
的高质量发展，值得深思。

对此，王延才提出三点看
法。首先，专注品质提升，酿造
极致化产品。品质是产业发展
的根基，也是企业最大的竞争

力。在任何时代、任何阶段，酒
类产品的发展都离不开对品
质、对工匠精神的专注和坚守，
只有取得了消费者的认可，才
能为品牌注入源源不断的增长
动能。尤其是在消费者越来越

懂酒，消费越来越
理性的时候，产品
品质将成为决定企
业发展的核心关
键。只有专注品
质，才能传承经典；
只有专注品质，不
懈创新、精益求精，
才能提升技艺，酿
造极致化产品。

其次，专注消
费需求，塑造极致
化品牌文化。由新
消费需求衍生并且
快速形成的酒业新
场景，由被动式社
交分享型向主动式
个人享受型转变，
而且是不可逆的转

变。这是消费意愿真正得到释
放的一次变革，变革的核心是体
验，也就是说消费体验背后所蕴
藏的是，消费者希望了解到酒的
原料、酿造、历史、文化、艺术、科
技、健康等等，怎样围绕这个需

求转变，塑造新的品牌文化，讲
述极致化的品牌故事，是我们酒
业面临的新课题。

再者，是专注渠道营造，提
供极致化服务。酒类营销渠道
对互联网工具的利用率还很
低，90%以上的产品仍然是以传
统渠道销售的，O2O的新零售
商业模式在快速崛起，近几年
每年以两位数的增长比例快速
成长，未来成长空间巨大。也
许，如今的酒类O2O“线上+线
下+配送”的新零售模式在未来
还会发生转变，新零售“餐饮+
生鲜超市”的模式未必不可以
在酒业营销中链接和复制。无
论什么商业模式，能够满足日
益变化的消费需求就是好的商
业模式，能够提高产业链效率，
提高消费的便利性和体验感，
就是好的极致营销模式。专注
渠道营造，满足消费诉求和认
同的极致化闭环服务，是行业
追求的目标。

（中国经济网）

行业高质量发展仍需极致产品和服务

“中国茶叶产量和消费均
居世界之首，然而‘庞大’之下
也面临着‘不强’的现实处
境。”在22日浙江嵊州召开的
首届国际绍兴（嵊州）绿茶大
会上，中国国际茶文化研究会
会长、浙江省政协原主席周国
富接受专访时直言，破解“大
国小农”难题，需不断丰富茶
业的内涵和外延，以创新之力
进军“强而美”。

“中国是茶叶的主要生产
国，也是绿茶国际贸易大国。”
国际茶叶委员会主席伊恩?吉
布斯会上表示，包括中国在内
的茶叶产业发展正处于重要
历史机遇期，仍需不断提升茶
叶品质，为全球茶叶需求贡献
力量。

近年来，受中国国内茶叶
生产成本提高等因素影响，中
国绿茶出口在传统市场的竞争
压力增强。中国农产品市场协
会会长、农业农村部原党组成
员张玉香介绍，通过农业供给
侧结构性改革、深化新发展理
念等，中国茶业也进行着自我
革新。

“‘大国小农’虽是基本国
情农情，但当前中国茶产业和
茶文化发展正处在提质增速
的新起点，茶业创新发展仍需
瞄准体制机制创新。”周国富
称，比如小农户要向现代农业
进击，让小农户拥有专业的农
业合作社指导，并用科技、人

才的力量让茶的品牌、品质得
以提升。

浙江大学茶叶研究所所长
王岳飞亦表示，茶叶产业需聚
焦产品优质化、特色化，着力生
产绿色化、标准化，着力资源高
效化、营销品牌化。

除了体制、品牌的自我革
命，茶产业变强变美、创新升级
亦离不开茶文化的浸润。

“中国绿茶的最大魅力在
于文化功效，茶业创新也是茶
文化的创新发展。”周国富谈
到，中国是茶的故乡，也是茶文
化的发源地，“含蓄内敛”“茶禅
一味”“雅俗共赏”等富有哲理
的人文内涵，彰显了绿茶的养
心、修身、交友、和美的精神价
值和社会价值，因此兴茶亦要
兴茶文化。

“茶叶是人类文明中最灿
烂的一环。”伊恩?吉布斯也认
为，中国茶叶遍布全球的同
时，也应该带着历史悠久的
“绿茶故事”出海。比如浙江
嵊州的绿茶传统炒制技艺就可
以跟茶叶产品一同“打包”销
售，让茶文化和茶饮一同“喝”
进人们胃里。

据悉，此次活动由中国食
品土畜进出口商会、中国国际
茶文化研究会、中国茶叶学会、
联合国粮农组织政府间茶叶工
作组、国际茶叶委员会、绍兴市
人民政府共同主办。

（中国新闻网）

茶业处在提质增速新起点
专家建议打好“创新牌”

清明节前夕，正是新茶上
市高峰。记者了解到，吴裕泰
头茬明前西湖龙井茶将于3月
21日正式在京销售。

3月20日，新鲜茶叶将会
从杭州产地出发走空运，大
约在晚间抵达北京。首批茶
已在一个月前被资深茶客预
订一空。吴裕泰董事长赵书
新对北京商报记者透露，从
此前明前西湖龙井茶的预订
量来看，今年比去年增长近
10%。

明前西湖龙井茶中，头茬
茶的品质最高。据了解，茶树
经历一整个冬天的储备，春天
萌发的雏芽往往在一夜间就
会冒出很多。雏芽非常脆弱，

倘若气温骤降，有较大雨雪降
临，会影响嫩芽生长。

高级品茶师沈徐荣表示，
根据当年当季天气变化，茶叶
价格会有所变化，今年每一天
的收茶价格也不相同，每斤会
有500元左右的浮动区间。沈
徐荣表示，今年的明前西湖龙
井茶茶香与去年持平，茶青叶
片较去年更加肥厚。

据了解，今年吴裕泰的明
前西湖龙井茶根据品质的不
同，售价分别为 8800元/斤、
6800元/斤、5600元/斤，价格
与去年持平。

对于明前西湖龙井茶品质
该如何鉴别，赵书新介绍，吴裕
泰西湖龙井茶可以验明真假，

茶叶在装包之后会张贴西湖龙
井茶地理标志产品专用标志和
地理标志证明商标专用标志。

此外，每年明前茶要在产
地先经过当地质检机构的理
化检验合格，再送至吴裕泰杭
州分公司由专业评茶师进行
感官审评，从干茶、香气、汤
色、叶底等方面对茶叶进行全
方位的评价，确定品质档次及
价格。然后茶叶送到北京后，
再经过一次质检合格，约十道
工序后才能上架销售。

沈徐荣表示，新鲜的明前
西湖龙井色泽黄绿、茶青饱满
壮实；泡茶后汤色嫩绿活泼，
明亮清澈；茶水甘醇，饮后齿
颊留香，回甘持久。

本报讯“中国是世界上
变化最快的食品和饮料市场
之一，也是驱动雀巢公司全球
增长的重要动力。我们正在
加强本地研发能力，以便我们
的团队能够更快、更高效地将
创意转化为最新产品。”雀巢
全球首席执行官马克?施奈德
在北京表示。3月25日，位于
北京的雀巢研发中国在重新
选址后首次亮相，同时雀巢深
圳系统技术中心宣布正式成
立，标志着雀巢加码中国市场
尤其是对中国市场研发创新
的重视。

马克?施奈德表示，2018

年雀巢在全球的研发投入高
达17亿瑞朗，“这在全球范围
都是非常高”，而加速在中国
本土市场的研发投入标志着
雀巢对中国市场的重视和中
国市场研发创新的重视。

“与全球市场相比，中国
市场变化更为迅速”，雀巢大
中华区董事长兼首席执行官
罗士德指出，为适应快速变
化的中国市场和中国消费环
境，雀巢努力缩短产品创新
与改良到工业化的过程。雀
巢在中国的三家研发中心，
分别位于北京、深圳和东莞，
同时在上海和厦门各有一个

产品创新中心作为补充，分
别支持调味品和即饮产品品
类。

据了解，雀巢北京研发
中心设置了快速样品制备实
验室，包装实验室和3D打印
机快速打造包装样品。通过
研究分析消费者对食品饮料
的喜好风味、消费行为及态
度，结合全球先进的食品科
学技术，实现产品创新。该
研发中心还与中国本地的大
学和研发机构展开紧密合
作。深圳系统技术中心则专
注于雀巢饮品机的研发与创
新工作。

雀巢加码中国市场 加速本土市场研发创新力度

头茬明前西湖龙井茶在京上市


