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一个新鲜的风口来了！全
国一年卖出3000多亿元，企业
纷纷“下手”！

日前，农业农村部等九部委
联合发布的《关于进一步促进奶
业振兴的若干意见》明确提出，
要重点生产巴氏杀菌乳、发酵
乳、奶酪等乳制品，积极培育鲜
奶消费市场。

市场上对“新鲜奶”的呼声
日益高涨，消费者的消费有什么
新趋势？记者进行了相关调查。

鲜奶销量增长迅速

深圳的陈女士家有喝鲜奶
的习惯，她每天都会到超市购买
新鲜牛奶。近几年，她发现鲜奶
的价格有一些上涨，尽管上涨，
她还是选择了鲜奶。

深圳市民陈女士：每年都有
涨，涨一块、两块都有。 鲜奶
对小孩和大人比较好。

记者走访深圳多家超市发

现，原来一些促销的牛奶品牌，
现在减少了促销活动。从今年
1月初开始，不少液态奶价格开
始上涨。液态奶的价格上涨，并
不影响各种鲜奶的上架，鲜奶在
冷温冷藏区开始占据了越来越
重要的位置。

盒马鲜生深圳区域日日鲜
采购经理叶纪田：后来也发现
客户非常在意鲜度，他们往往
会伸手去挑选货架最里面的
商品，所以，我们特地开发了
一款只卖当天的鲜奶，1月、2
月的生意比刚上市的时候增
长了20%的样子，现在鲜奶占
比为50%。

光明乳业武汉商超负责人
彭超：从2019年一二月份的销
售数据来看，高品质鲜奶，优倍
同比增长了29%，基础鲜牛奶，
同比增长21%，从整个增幅来
看，更多的消费者越来越接受新
鲜牛奶。

除了商超是鲜奶的主战场，

近几年，越来越多的电商平台开
始销售鲜奶。记者从电商平台
的页面了解到，鲜奶的售价每盒
从6元至30元左右不等，保质期
有1天、3天、7天等，价格普遍要
高于常温奶。

京东零售子集团7FRESH
生鲜负责人姚煜东：鲜奶用户
主要以80后和90后年轻家庭
用户为主，而且有越来越多的
年轻家庭用户选择鲜奶产品，
这与消费升级大趋势、国内奶
业向好发展以及完善的冷链物
流能力息息相关。2018年京东
鲜奶日均销售10吨，鲜奶年销
售规模同比增长100%，用户规
模同比提升100%，并保持强劲
的增长趋势。

鲜奶的畅销带动了生鲜乳
价格的小幅上涨。根据中国价
格信息网监测，1月全国监测城
市鲜奶平均零售价格每斤为
5.62元，环比涨 4.9%，同比涨
6.4%。同时，据农业农村部监

测，2019年1月生鲜乳价格每公
斤3.61元，环比涨0.8%，同比涨
3.1%。这是继2018年8月以来
生鲜乳价格连续6个月上涨，累
计涨幅达6.2%。

中国农垦乳业联盟经济专
家组长宋亮：这些年，除了传
统的低温奶企业在加快市场
布局以外，像伊利、蒙牛也都
在加码低温奶市场。低温酸
奶这些年的增长也非常快，同
比增速大概也在10%左右。高
端低温产品的增速保持一个
较高的增长速度，2018年上半
年，高端低温产品的同比增速
大概35%。

乳企积极布局低温奶生产线

随着人们生活水平的提高，
营养损失较少、口感更好、更新
鲜的牛奶被越来越多的消费者
接受。为了争夺鲜奶这一块大
蛋糕，乳制品企业纷纷布局低温

奶市场。
周本桂，是国内一家大型

乳制品生产工厂的负责人，
有着20年的乳制品从业经验
的周本桂告诉记者，随着人
们生活水平的提高，鲜奶的订
单不断增加，现在他每天要紧
盯鲜奶的出厂情况，今年刚
过去的两个月里，他基本没
有休息过。

光明乳业武汉乳品工厂厂
长周本桂：2019年一二月份，同
比的话，整个低温鲜奶部分增长
了三成左右，为了满足消费者对
鲜奶这块的需求，今年也组织了
从奶源到生产到加工整个设备
的改造。

随着我国乳制品标准的进
一步严格明确，乳制品行业正
从量争转化为质争，越来越多
的乳制品企业主打“新鲜”，一
些低温类产品成为各大乳企
重点开发的领域。
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企业纷纷布局鲜奶消费市场

海鲜水饺，顾名思义是以
海鲜食材为馅包制的一种饺
子。因为用材特殊，这类水饺
在全国大多数地方并不普及。
关于其起源，大家比较认可的
一种说法是，来自胶东半岛沿
海一带，因此山东也常被称为
海鲜水饺的故乡。

海鲜水饺因用材特殊，这
类水饺在全国大多数地方并不
普及。关于其起源，大家比较
认可的一种说法是，来自胶东
半岛沿海一带，因此山东也常
被称为海鲜水饺的故乡。

胶东半岛盛产墨鱼、黄花
鱼、鲅鱼、牡蛎等海鲜，北方人又
有吃饺子的习惯，靠海吃海的
山东人便发明了海鲜水饺。海
鲜水饺皮薄馅白，滑嫩鲜香，所
以又有“鲜从海上来”的美誉。

青岛颐尔佳食品有限公司
销售经理张培云介绍，海鲜水饺
取材正宗，用料新鲜，选取的是
当地海鲜食材，不含添加剂，不
仅较好地保存了海鲜的鲜味，还
极具营养价值，是特别适合当下
食品行业发展的一款产品。

笔者发现，青岛船歌食品
有限公司（简称：船歌）生产的
墨鱼水饺配料表中，其主料有
野生墨鱼肉、猪肉，辅料为韭
菜、葱、姜，产品标示无任何食
品添加剂。

烟台市南沪食品有限公司

（简称：南沪）客户经理邢超军
介绍，南沪做海鲜水饺有十几
年了，非常注重食材的选择，除
了保持原料的新鲜度，还要保
证无添加剂，因此产品保质期
一般只有3个月左右，比一般水
饺的保质期（大多为一年）要短
很多。在他看来，海鲜水饺对
原料要求非常严格，必须选择
好食材。因此，早期的海鲜水
饺受限于原料产地属性强、用
料高端、保质期短、售价高等一
系列问题未能走出沿海地区。

2009年，青岛船歌第一次用
餐饮的形式将海鲜水饺进行推
广，鱼水饺成为其开拓市场的主
打品类，由此海鲜水饺逐渐在全
国有了一定的名气和地位。然
而，当时受消费水平及饮食习
惯、物流发展水平等因素的制
约，海鲜水饺这个产品依旧没能
在全国市场形成大气候。

单从品类来看，市场上比较
认可的海鲜水饺单品有鲅鱼、鳕
鱼、黄花鱼、墨鱼、三文鱼、金枪
鱼等以鱼肉为原料的鱼水饺和
皮皮虾、小龙虾等以虾为原料的
虾水饺，还有少部分海参、贝类
等其他原料的水饺。

厂家集中高低端并驾齐驱

在天猫官网搜索关键词
“海鲜水饺”，页面上会出现几

十个海鲜水饺品牌，如船歌、泰
祥、南沪、亿家知味、婵娟、菊花
女、安心渔、大海边、大洋岛
等。辽宁菊花女食品有限公司
（简称：菊花女）张金杰介绍，海
鲜水饺生产厂家多集中在环渤
海湾一带，以山东省最多，东北
等其他沿海地区也分布一些。
理论上讲，南方沿海城市应该
也是这个品类的生产集中地，
但南方人不爱吃饺子，所以目
前生产厂家多集中在山东省。

据悉，约20年前就有一大
批速冻食品生产企业纷纷开始
生产海鲜水饺，如荣成泰祥食
品股份有限公司（简称：泰祥）、
青岛颐尔佳食品有限公司（简
称：亿家知味）、南沪等。

随着时间的积淀，这些企
业的优势地位日渐凸显，他们
生产的海鲜水饺品种多，市场
占有率大，年销售额高达十几
亿元、二十亿元，形成了一支稳
定的海鲜水饺生产大军。鉴于
近几年海鲜水饺越来越受欢
迎，众多中小企业也逐渐开始
关注这个品类。

泰祥总经理席永进介绍，
早期受价格相对较高、国内消
费水平较低等条件限制，海鲜
水饺多用于出口。作为第一批
海鲜水饺生产企业，泰祥曾以
出口为主，该业务占公司大部
分销售份额。近几年，随着国

内消费升级，泰祥开始调整战
略，由出口转向内销，并依旧沿
用出口标准生产海鲜水饺，产
品在国内市场非常受欢迎。

单就海鲜水饺价格来看，
厂家对于海鲜水饺的开发呈现
出高低端截然不同的态度。高
端产品价格是低端产品的两倍
左右，即使低端产品的售价也
要比普通馅料的水饺高很多。

据了解，一般具备一定规模
的企业多走高端路线，中小企业
则多选择生产一些更实惠的产
品。张金杰介绍，海鲜水饺价格
之所以有这么大的差异，主要是
由海鲜食材的质量和占比决定
的，占比高价格必然也高。

餐饮助力海鲜水饺顺势而飞

邢超军表示，近两年，随着
餐饮端明显发力，海鲜水饺销
量大增，尤其是中高端饭店贡
献了很大份额，而终端消费者
销量表现却不明显。

张培云介绍，海鲜水饺价
格普遍较高，在一般小超市没
有市场，所以目前的销售渠道
主要在高端商超和高端餐饮等
场所。随着早期市场培育的完
成，人们对海鲜水饺的认可度
越来越高，这个品类具有走向
全国市场的潜质，但限于其属
于“娇气产品”，对冷藏条件有

严苛要求，所以线上销售情况
不尽如人意。

近两年，随着传统商超等
数量不断的减少，线上销售变
得火爆，如果能解决最后3公里
的问题，终端市场销量将会有
一个较大幅度的增长。尽管如
此，张金杰仍很看好海鲜水饺
的市场。

一是品质好、定位高端是
其卖点，口味延伸也不是问
题。当下，虾爬子、墨鱼、海参
等比较受欢迎，下一个风口或
许是鱿鱼、八爪鱼等新口味。

二是经销商普遍比较认可
这个品类，全国市场缺口依然
很大，给厂家留了较大的发挥
空间。但早期一些中小企业起
步时，由于没有品牌观念，销售
和经营仅限于产地周围，导致
全国市场仍处于小混乱阶段。

在这种状况下，市场洗牌
在即，厂家想要布局全国市场，
需要具有敏锐的嗅觉，改变闭
塞思维，在营销思路、销售手段
上多做文章，尝试开拓一些新
渠道。例如，针对某些品类难
以实现机械化生产的问题，厂
家可以考虑开设饺子直营店做
连锁快餐，借用原材料直供优
势，在餐饮端寻求突破，进而解
决最后3公里的供应难题以及
大规模网配难题。

（中国渔业报）

海鲜水饺为何认可度越来越高？


