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首个食品行业品质新鲜联盟成立首个食品行业品质新鲜联盟成立
由洽洽食品、飞鹤乳业、幸

福西饼、百果园、桃李面包、新希
望等六家企业发起的首个“食品
行业品质新鲜联盟”日前在北京
成立，该联盟旨在共同探讨在中
国“制造”转型中国“质造”的号
召下，民族企业如何推动品质升
级，保障食品安全与新鲜，迈进
“质造时代”。

食品行业作为关乎民生的
重点领域，从食品安全到健康营
养，在消费升级的大趋势下，食

品行业经历着前所未有的变革
与转型。对绿色、健康、营养的
追求，成为食品产业的品质新方
向。而决定这个方向的重要考
量则是在“新鲜”二字上。

中国营养学会原副理事长翟
凤英与中国营养学会宣传部长吴
佳在发布会上分享的《食品新鲜
的重要意义》报告中明确指出，食
品新鲜具有重要的意义，以坚果
为例，新鲜坚果不仅可以给予消
费者感官上的优质体验，在营养

价值上，新鲜坚果所提供不饱和
脂肪酸、维生素E、类黄酮等营养
成分，更容易被人体吸收，有利于
维护身体康健。所以，消费者在
购买时要优选自有产业链布局，
自控原料基地，自有工厂生产的
可信赖大品牌产品。

此次“食品行业品质新鲜联
盟”的每个品牌都用自己切实的
行动在定义“新鲜”：最适合中国
宝宝体质的飞鹤，用从牧场到奶
粉的2小时产业生态圈，来保障

乳品的新鲜；百果园则是将新鲜
的更好吃作为品牌的核心价值；
幸福西饼用两小时送达，将新鲜
送达消费者手中；新希望乳业将
牧场、工厂及市场控制在城市150
公里的“鲜半径”内来确保“从牧
场到餐桌”各个环节的新鲜无缝
连接；桃李面包采用“以销定产”
的生产模式，保持产品无积压，
保障产品的实时新鲜。而“新鲜
联盟”的发起者洽洽食品则是以
“新鲜战略”锚定企业战略方

向。洽洽食品副总裁&首席产品
官王斌表示，洽洽就是通过全产
业链布局来保障每一步都领
“鲜”，每一颗都新鲜。“洽洽在全
球拥有100多万亩坚果原料种植
基地和9家国际标准的全球自有
工厂，洽洽所有原料现剥现用，
从全球坚果优质产区优选当季
的新鲜原料，全程冷链运输，送
往洽洽全球九大坚果工厂，生产
全程采用低温烘烤，有助于减少
果仁营养流失”。 （中国网）

本土食品企业迈进“质造时代”

本报讯 3月12日，贝因
美发布公告称，公司全资子
公司杭州贝因美母婴营养
品有限公司新增产品“特殊
医学用途婴儿配方食品（无
乳糖配方）”获得浙江省市
场监管局颁发的食品生产
许可证。

资料显示，特殊医学用
途婴儿配方食品是指针对
患有特殊紊乱、疾病或医疗
状况等特殊医学状况婴儿
的营养需求而设计制成的
粉状或液态配方食品。无
乳糖配方适用于乳糖不耐
受婴儿，要求配方中以其他
碳水化合物完全或部分代
替乳糖；配方中蛋白质由乳
蛋白提供。

贝因美在公告中称，公
司特殊医学用途婴儿配方食
品（无乳糖配方）产品在2018

年2月13日作为国内工厂首
家获得产品注册（注册号：国
食注字TY20180001），此次率
先取得特殊医学用途配方食
品的生产许可，获准生产该
产品，将进一步拓宽公司为
婴幼儿服务的产品范围。公
司将根据市场需求尽快组织
生产，以满足乳糖不耐受婴
儿的产品需求。

据了解，贝因美在2016、
2017年实现的归属净利润分
别为-7.81亿元和-10.57亿
元。2018年 4月，因 2016、
2017年连续两年亏损，公司
被深交所实施退市风险警
示。不过，2018年贝因美业
绩实现扭亏为盈。

数据显示，贝因美2018
年营业总收入24.76亿元，同
比下降6.92%；净利润4092万
元，同比增长103.87%。

通用磨坊出售
优诺酸奶在华业务

本报讯 3月8日，通用磨
坊官微发布声明称，公司已
与优诺达成协议，并将优诺
在华业务出售给天图投资。

资料显示，优诺是通用
磨坊旗下酸奶业务板块，被
称为酸奶界的“哈根达斯”。
此外，通用磨坊旗下还有哈
根达斯冰淇淋业务和湾仔码
头速冻食品业务等。2013年
底，通用磨坊总投资1.2亿美
元的优诺中国工厂在昆山奠
基，负责在华业务。

根据官微声明，天图投
资将全资控股优诺昆山工
厂，并与通用磨坊达成授权
许可协议，开展优诺品牌在

大陆地区的研发生产和营销
销售。不过，优诺的全球注
册商标仍将由通用磨坊继续
持有。

寻求多元方式实现增长
或是通用磨坊出售优诺酸奶
在华业务的原因。声明显
示，出酸奶在华业务的决定
是基于通用磨坊在中国酸奶
市场竞争策略的改变。“中国
始终是通用磨坊重要的国际
市场之一，此次与天图投资
合作正是公司以多元方式实
现增长的举措之一，公司相
信天图投资将与我们共同释
放优诺品牌在中国的商业潜
力。”

贝因美特配
婴儿食品获生产许可

外资啤酒企业正在加速
中国市场的本土化，啤酒板块
复苏正当时，中国啤酒行业的
转型升级将在 2019年获得更
大推进。

近日，嘉士伯啤酒集团以
小股东的姿态收购部分京A啤
酒股份，成为春节后中国啤酒
行业的小亮点。

据了解，目前嘉士伯啤酒
集团未透露持股比例和投资金
额，但其资源将用于提升京A的
酿酒厂和实验室的硬件设施和
构建分销网络。

中国食品产业分析师朱丹
蓬分析称，随着啤酒产业的转
型升级，嘉士伯的产品跟中国
啤酒消费市场的匹配度有所提
高，收购京A啤酒的行为可算水
到渠成，而之前中国啤酒中高
端市场、精酿市场还没有普及
的时候，它们的品牌力还比较
弱，时机未成熟，“消费升级和

产业结构发生变化，嘉士伯加
大投资和布局，投入产出比会
更为合理。”

啤酒行业的转型升级将在
2019年获得更大推进。据中国
海关最新数据，2019年1月中国
啤酒进口量为56334千升，同比
下降5.5%。业内人士分析称，这
与进口啤酒的库存较大有一定
关系，也与中国啤酒市场自身的
转型、升级、强大有关系，“外资
啤酒会以更多方式实现在中国
市场的本土化，而不是只把产品
卖进来。”据统计数据，2018年全
球啤酒产量 19517万吨，中国
4423万吨，占比22%。

虽然2019年不是体育大年，
而且目前无法预计今年的天气
是否有利于啤酒消费市场，但是
业内人士对于今年的啤酒行业
比较乐观。一位业内专业人士
分析称，啤酒行业提价存在1年
左右的滞后效应，主要是当年提

价只能覆盖成本上涨，次年成本
平稳提价效应才能更明显体现，
“相比2008年提价的核心驱动力
在于成本上涨，更深层次的原因
在于行业进入成熟期之后，啤酒
企业的内在盈利需求不断提升，
内在需求点已从量向质转变，集
体提价默契更足。”

另一方面，该专业人士认
为，在啤酒营业成本中，大麦占
比10%～15%，瓦楞纸占比5%，
玻璃瓶占比约40%，虽然预计
2019年大麦价格将受澳大利亚
减产影响而同比上涨20%，但瓦
楞纸价格至少下跌10%～20%，
玻璃瓶价格预计微跌 5%～
10%，总体来看，即使考虑人工
成本及其他成本总体呈上涨趋
势，啤酒行业营业成本将下降
2%～3%左右。业内人士认为，
啤酒板块复苏正当时，行业的
转型升级将在2019年获得更大
推进。 （广州日报）

近日，中原地区枣产业国
家创新联盟成立大会暨枣产业
科技创新论坛在洛阳师范学院
召开。

据悉，该联盟的成立目标
是营建健康有序、活力高效的
发展环境，依靠科技创新与政
策推动，提升中西部区域枣产
业的整体水平与市场竞争力，
带动当地经济发展，修复、改
善中西部脆弱的生态环境。
联盟宗旨是打造产、学、研多
赢的产业平台，整合优质资
源，积极开展技术创新，加强
行业内外的广泛合作，突破限
制区域枣树种植、枣产品开发
等核心技术，推进区域内枣产
业的可持续发展。

洛阳师院枣科学研究应用

中心主任、生命科学
学院副院长赵旭升介
绍，未来五年，该联盟
将围绕中原地区以及
我国中西部地区经济
发展、生态建设、边疆
稳定等重大问题，开
展枣资源（枣、酸枣、毛
叶枣等）生态经济全
产业链的重大科技攻
关，凝聚行业优势科研院校、龙
头企业、行业协会的集体智慧，
针对中原地区以及我国中西部
生态脆弱的立地条件，特别是干
旱、半干旱地区，选育耐旱酸枣、
大枣等抗逆良种，推进生态建
设，为枣资源高产、丰产及深加
工提供科技支撑，搭建枣资源生
态经济技术创新平台，开展基础

研究与应用研究，解决枣资源生
态经济发展的关键重大技术问
题，构建“育种—生产—生态修
复—产品深加工—销售”的枣资
源生态经济全产业链，推动枣资
源生态经济可持续发展，为我国
中西部地区生态建设、经济发展
提供新的发展模式与路径。

（中国科学报）

中原地区枣产业迈上新台阶

外资啤酒企业加速中国市场本土化


