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中国首家母乳流行病学研究中心在上海成立中国首家母乳流行病学研究中心在上海成立

车厘子成消费升级样本
“你实现车厘子自由了吗？”今年春节，这

个问题成为热议。虽说很多一线城市的白领
都感叹月薪过万也难以实现“车厘子自由”，
但农业农村部公布的数据显示，去年我国水
果进口84.2亿美元，同比大增34.5%。以车厘
子为代表的进口水果越来越多地进入寻常百
姓家，成为消费升级的样本。据了解，车厘子
的走红实则是进口供应量、电商营销、消费观
变化等多方面因素共同作用的结果。

车厘子登上春节水果销售热销榜。生鲜电
商公布的《2019生鲜年货消费报告》显示，2019
年春节假期，智利车厘子的销量同比暴涨32倍
多。苏宁易购公布的春节消费指数也显示，智
利车厘子销量比去年同期暴涨了12倍多。一颗
车厘子价格在1~6元不等，不少一线城市的白领
都感叹月薪过万也难以实现“车厘子自由”。

沃尔玛公布的2019年春节全渠道消费趋
势显示，春节期间热销的智利车厘子，很多都
是被整箱购买的，部分门店甚至被短时间内
一抢而空。春节过去，但新晋“网红水果”车
厘子却是热度不减。查询发现，在京东等电
商平台，目前车厘子仍然是热推水果，几款原
箱进口的智利车厘子销量都是5位数。

实际上，以车厘子为代表的进口水果正
越来越多进入寻常百姓家。农业农村部官网
近日公布的数据显示，去年中国的水果进口
84.2亿美元，同比增34.5%。这反映到超市货
架上，就是进口水果的比例越来越高。

“进口水果自由”门槛日益降低。车厘子
的走红看似偶然，实则是进口供应量、电商营
销、消费观变化等多方面因素共同作用的结
果。还是以车厘子为例，目前国内市场上的
进口车厘子绝大部分都是产自智利，个头越
大，价格越高。近年来智利车厘子供应量增
加，价格越来越亲民。对进口影响较大的因
素还有关税。2017年，中国—智利自贸区升
级谈判达成协议，双方97%以上的产品实现零
关税，车厘子就是其中之一。去年以来价格
越来越低的，还有泰国的山竹。泰国山竹价
格的日益走低，则是因为我国消费者改变了
国外的一个种植业。在泰国、马来西亚和印
度尼西亚，为了满足我国市场巨大的需求而
大面积种植山竹，供应量大增。

推动生鲜水果进入寻常百姓家，生鲜电
商也是重要的一环。在苏宁易购平台，今年
春节期间卖出了50万公斤智利车厘子，比去
年增长了1268.6%。在苏宁易购总裁侯恩龙
看来，今年的车厘子价格已经很有优势，这归
功于各平台的供应链建设，从智利、澳大利
亚、新西兰原产地直采，去除了多重中间环
节，降低了成本。 （食品伙伴网）

在瑞士家庭拉森逊?罗森奎
斯特基金会（FLRF）的资助下，
复旦大学和同济大学6日联合
成立了上海母乳研究中心，将致
力开展有关母乳生理学问题的
流行病学研究和母婴健康的长
效机制。

据悉，母乳流行病学研究中
心，此前中国未有报道。复旦大
学常务副校长、上海母乳研究中
心创始主任桂永浩表示，在中国
的制度体系下，上海母乳研究中
心的受赠及合作模式是一种全
新的尝试。

当日成立的上海母乳研究中
心将在妇女人口流行病学和哺
乳、儿童临床流行病学、儿童人口
流行病学和哺乳、妇女临床流行
病学研究领域，开展大规模、综合
性的流行病学研究。上海母乳研
究中心还将着力于制定与母乳相
关政策、扩大母乳项目、培养青年
科学人才以及改善床旁治疗。

瑞士家庭拉森逊?罗森奎斯
特基金会（以下简称FLRF），是
一家致力于推广母乳喂养的独
立基金会，重点推进多学科合
作，大力支持有益母婴健康的研

究项目。FLRF希望，上海母乳
研究中心的创建能使婴儿和母
亲在不久的将来，受益于母乳流
行病学的研究成果，从而让中国
和世界其它地区共享这一研究
成果。

据悉，对健康的婴儿来说，
母乳是最好的食物，但对许多早
产、出生体重过低、感染、肠道疾
病的新生儿来说，母乳不仅是食
物，还是良药。

FLRF董事长坦言，他们将
与上海的科学领航人一起，探究
母乳流行病学的研究；希望研究

成果能成为相关流行病学领域
的引路灯，共享给全球对该领域
感兴趣的研究人士和学者。

上海母乳研究中心将依托
复旦大学公共卫生学院、复旦
大学附属儿科医院、同济大学
附属第一妇婴保健院开展相关
研究。桂永浩表示，FLRF的母
乳研究中心遍布全球，就该研
究中心在空间上的多维性和时
间上的长期性而言，上海母乳
研究中心将为研究开启更为广
阔的视野。

同济大学医学院院长郑加

麟表示，上海母乳研究中心的专
家们将采用西方一贯的基础研
究与临床实践相结合的模式开
展母乳研究。FLRF常务董事
KatharinaLichtner亦表示，上海
人口众多的有利条件将为该中
心母婴健康研究提供庞大的数
据库，希望几家机构之间的合作
能为流行病学领域的研究灌注
持续动力。

据透露，上海母乳研究中心
的研究人员也能与FLRF母乳多
学科协作网的其他成员合作。

（中国新闻网）

2018年，从投资方、养殖端、加工
端到消费端，小龙虾整个产业链可以
说都很狂热。被世界杯疯狂“带火”
后，小龙虾产业将走向何方？这个号
称千亿级的市场是继续扩容还是趋向
理性？对此，业内人士进行了大猜想。

小龙虾市场还要火上三五年

尽管当前不少企业都有压货，但
在多数业内人士看来，2019年小龙虾
整体消费量仍将继续扩容。武汉来福
如意食品有限公司李松（化名）认为，
小龙虾是聚会文化市场衍生品，需求
是肯定存在的。“2018年的消费势头仍
在，消费需求尚未得到完全满足，但因
为价格太高，这部分需求被抑制了。”

堕落虾创始人李林渡也表示，小
龙虾市场继续火是必然的，但有个前
提条件——价格下调。据他了解，近
两年，随着小龙虾走红，养殖端一直在
扩产，不仅得到多个地方政府的支持，
还有外行介入，比如美好置业就斥资
80亿元加码小龙虾养殖行业。

与之相对的是，没有世界杯拉动，
小龙虾的市场需求量能否成比例扩大
仍是个问题。从国家经济形势来看，
消费疲软。再加上世界杯后，人们的
小龙虾消费心理看跌。2019年，小龙
虾供求关系可能会发生改变。

“供大于求，价格降低，消费量上
升，但消费者追涨不追跌的心理不会
让这种消费增长持续太长时间。从整
体市场看，未来三五年，小龙虾还会继
续火，30%~50%的市场增幅都是有可
能的。”李林渡说。

消费端最早降温 养殖端反应滞后

李林渡进一步分析，在小龙虾市
场还要火上三五年的背景下，养殖
端、加工端和餐饮端的表现可能会有
所不同。

和小龙虾整体市场一样，养殖端
经过三五年的调整后应该会回归到理
性状态。由于养殖端只感受到2018年
的抢虾大战，没感受到厂家和经销商
的压货情况，反应滞后，加上新投入的
养殖基地要两到三年才能大量产出，
因此市场可能虚火两三年。

这些新投产的养殖基地，估计初
期会尝到甜头。当地的餐饮企业和加

工企业不再外采，而是直接从当地采
购，小龙虾养殖端不会出现卖不出去
的情况，但这只是短期状态，消化的是
存量不是增量，不具有可持续性。

而中间端的加工热也会持续几
年。当前，小龙虾原料产量和加工量
大概是10∶1，这意味着小龙虾加工空
间仍然巨大。2018年不少企业投建新
工厂加工小龙虾，即使2019年形势不
好，这些企业也要冒险搏一搏。

小龙虾在餐饮端的热度应该降
得最快。世界杯之后，小龙虾不再是
消费热点，人们的消费热情下降。另
外，在原料涨价潮之下，受伤最大的
是餐饮老板，2019年不少人会不再卖
小龙虾。

资本由狂热趋向理性

李松分析，最近两三年，小龙虾产
业如此火爆的原因，很大一部分在于
资本的幕后推动。不过经过2018年的
冬天，资本见到消费热情不如预期那
么高后，可能会谨慎投资。“投资者进
入时，预想的利润可能是十个点，经过
2018年发现只有四个点，大地打击投
资热情，让部分资本退出市场。”李林
渡则认为，并非所有的资本都会被这
种行情吓退。目前，进入小龙虾领域
的资本可分为三种：第一种是投资公
司。这类资本追逐热点，但当小龙虾
不再是热点，2019年会有部分退出；第
二种是财务投资。经过2018年一年的
试水，发现小龙虾这个领域的钱不好
赚也会退出；第三种是产业资本。鉴
于当前小龙虾产业仍处于快速发展
期，企业未来的发展空间相对可观，这
类资本尽管2018年受了挫，但仍会活
跃几年。

此外，在政府政策引导下，小龙虾
产业还会吸引更多其他资本进入，比
如温氏、新希望等。

李林渡介绍，当前加工小龙虾的
企业特别多，却没有一家全国知名品
牌，行业仍处于群雄逐鹿阶段。而产
业资本的进入可能会进一步加速行业
洗牌期。通过资本运作，迅速把一些
实力较弱的企业淘汰出局，留下几家
甚至十几家规模化企业，促使形成良
性竞争市场。

对此，德炎食品副总裁程明也表
示了认可。“2019年对小龙虾产业来

说，应该是个关键节点。一些资金实
力较弱、产品缺乏竞争力的企业，可
能会被淘汰出局。”他介绍，小龙虾产
业风险相当大，比如原料上市集中、
生产加工集中，几个月的时间要生产
出全年的产品，对企业的库存控制、
风险控制和资金实力等都有很高的
要求。

在程明看来，经过2019年甚至更
长时间的洗牌期后，小龙虾产业可能
会步入一个相对理性的发展轨道。

冷冻调味小龙虾将被消费
者认可

对于2018年小龙虾的火爆，李林
渡是这样定义的，“线上与线下、电商
与餐厅同时火爆。”在李松看来，这种
线上与线下的有机结合，尤其是随着
冷冻调味小龙虾在电商渠道热卖，消
费者对其接受度越来越高，将有效促
进餐饮渠道以此类产品代替鲜活小
龙虾。

“现在很多餐饮店不愿意使用冷
冻调味小龙虾，很重要的原因就是担
心消费者不能接受。一旦消费者接受
了，餐饮店使用冷冻调味小龙虾就不
再是‘不能说的秘密’。”李松说。

李松解释道，从安全卫生角度来
看，冷冻调味小龙虾的卫生程度和标
准化程度比鲜活小龙虾高得多。对
于餐饮店来说，鲜活小龙虾通过人工
刷虾来清洁，在就餐高峰期很可能会

“萝卜快了不洗泥”，且工人的熟练程
度不一样，刷的干净程度也不一样。
而冷冻调味小龙虾大多采用的是超
声波清洗技术，加上先进的液氮冷冻
技术，其标准化程度和卫生程度远超
鲜活小龙虾。

“未来餐饮行业的竞争，一定是供
应链的竞争。而供应链的打造可以有
效帮助餐饮企业提升出餐速度和标准
化程度。”李林渡认为，在传统小龙虾
餐饮店使用鲜活小龙虾直接略过了加
工环节是一种非常规的状态。即使是
稻米，在进入餐饮店之前，也需要经过
去皮等加工工艺，而小龙虾则是从养
殖基地直接进入了餐饮渠道，这并不
符合现代餐饮业的标准化需求。“用冷
冻调味代替鲜活，必将成为小龙虾餐
饮业的一个发展方向。”

（中国渔业报）

2019年小龙虾产业发展四大猜想 进口水果销量增多


