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据新华社消息 商务部新闻
发言人高峰1月24日说，我国
58个大中型城市已经建成肉菜
流通追溯体系，涉及8.6万家企
业、52.4万商户，覆盖猪牛羊鸡
肉、500余种蔬菜及部分水果和
水产。

“肉菜流通追溯体系建设，

打通了肉菜从田间到餐桌的追
溯链条，有利于保障肉菜流通的
供应安全，让老百姓消费起来更
加放心。”高峰在当天举行的例
行新闻发布会上说，春节临近，
为丰富老百姓的“菜篮子”，让餐
桌消费更放心、更舒心，商务部
门还将着力保障供应充足、价格

稳定，保障应急响应、反应迅速。
据他介绍，目前全国已经建

立粮、油、肉、糖等29种生活必
需品储备制度，北京、内蒙古、新
疆等17个省份建立了冬春蔬菜
储备，可保证7天的蔬菜消费
量。“前不久，我们会同有关部门
组织投放了中央储备猪肉9600

吨，进一步增加了市场供应。各
地也根据本地市场的情况陆续
投放肉菜储备。”

高峰表示，商务部门已经
启动了猪肉市场监测日报制
度，春节期间还将启动生活必
需品市场监测日报制度。一旦
发生货销断档、价格大幅波动

等情况，将第一时间响应，组织
应急调运和投放，确保节日市
场的平稳运行。

他说，目前从市场监测的情
况看，各地节日生活必需品的消
费市场总体平稳有序，呈现供应
充足、品种齐全、价格平稳、销售
较旺的态势。

我国肉菜流通追溯体系覆盖超52万商户

本报讯 北京市商务局局长
闫立刚在近日召开的全市商务
工作会议上介绍，今年推进“深
夜食堂”建设，在西城、朝阳、丰
台、石景山、通州和“回天地区”
各打造一条“深夜食堂”特色餐
饮街区，点亮夜间消费。

闫立刚指出，2018年北京
市实现总消费额2.54万亿元，
增长7.4%。其中，社会消费品
零售总额1.17万亿元，规模再
创新高；服务消费额超过1.3万
亿元，增长11.8%，在总消费中
占53.8%，对总消费增长的贡献
率为82.6%，成为消费增长的“主
引擎”。

全市重点任务全面完成。
建设提升基本便民商业网点
1529个，提前完成民生实事任
务。疏解提升市场和物流中心
204个，完成全年目标。服务业
扩大开放综合试点形成68项全
国首创或效果最优的创新举措，
为开放型经济发展探索积累了
经验。

闫立刚指出，2019年全市商
务发展主要预期目标是：总消费
增长7.5%左右，服务消费占总消
费的比重达到55%左右。货物
贸易规模不减，“双自主”企业出
口占比提高1个百分点。服务
贸易增长5%以上，对外贸易结
构不断优化。实际利用外资保
持平稳。对外投资健康稳定有
序发展。

研究推出全市繁荣夜间经
济促消费政策，支持24小时便
利店建设，鼓励重点街区及商
场、超市、便利店、餐厅等适当延
长夜间营业时间；推进“深夜食
堂”建设，在西城、朝阳、丰台、石
景山、通州和“回天地区”各打造
一条“深夜食堂”特色餐饮街区，

点亮夜间消费。
同时落实《关于进一步促进便民早餐网

点发展的若干措施》，持续推进便利、安全的
早餐网点建设；实施提高乡村流通现代化水
平行动计划，健全完善以乡村商业综合体、连
锁便利店、电子商务和物流配送为重点的现
代化商业流通体系，拉动城乡消费。遴选推
荐一批国家级电子商务示范企业，培育电子
商务与快递物流协同发展示范企业、示范园
区，制定实施新版网络零售鼓励政策，促进网
上消费。

培育一批品牌企业，做优一批“老字号”企
业，制定促进全球新品进京首发、开设首店或
旗舰店的政策措施，积极推动环球主题公园及
周边商业配套项目建设，扩大品牌消费。全面
推进中国（北京）跨境电子商务综合试验区建
设，支持海外仓、保税仓等跨境电商仓储设施
建设，新建10家以上跨境电商示范体验店，扩
大中高端消费品进口，引导境外消费回流。

本报讯 以北京稻香村、东来顺、
月盛斋等为代表的老字号积极拥抱新
零售，在农历新年即将到来之际，推出
多款新产品，拓宽老字号的影响力。

北京不少老字号企业积极创新，
借助新零售方式激发活力。今年春节
期间，北京稻香村将把手工摇制元宵
现场搬至盒马鲜生，让市民近距离感
受元宵的加工过程。

“稻香村手工摇制元宵将首次走
出直营店，来到消费者身边。”北京稻
香村食品有限责任公司副总经理程文

花说，很多年轻人不知道元宵与汤圆
的区别，也没有见过元宵是怎么人工
摇出来的。希望通过展示手摇元宵，
传播和弘扬传统文化，让过年更有京
味儿。

据了解，老字号与盒马鲜生的合
作不仅仅是销售商品，盒马鲜生也会
通过运营销售的大数据分析消费偏
好，帮助老字号开发新产品。例如，月
盛斋针对性地推出半成品的羊蝎子火
锅，满足消费者需求。天福号推出一
款小包装、保质期只有15天的迷你款

酱肉，在电商以及新零售渠道销售较
好。

“我们观察，到店购买的顾客中，
40岁以上的消费者占七成。”程文花
说，“如何通过创新产品和差异化的营
销，让年轻人喜欢老字号，是我们不断
摸索的课题。”

如今，老字号品牌在新零售模式
的带动下，正变得越来越“年轻”。通
过电商等新零售方式，消费者不仅可
以方便购买，还能享受短时间内送到
家的服务。

尽管今年节前北京菜价普遍偏
低，但仍有部分蔬菜进入了“暴涨”
区间，比如西红柿和黄瓜。从北京
新发地了解到，目前新发地市场内
西红柿批发价最高已经涨到了4块
钱一斤，比去年同期上涨123%。上
市量大幅降低是导致西红柿价格翻
倍的主要原因，目前北京新发地已动
员商户在全国产地大量收购西红柿，
并邀请全国其他大型批发市场将西
红柿往北京市场调运，保障北京节日
期间市场供应。

西红柿价格大涨 5年平均
价仍属中等

据北京新发地市场总经理张月琳
介绍，目前新发地市场西红柿的价格
是1.8～4元/斤，去年同期是0.8～1.8
元/斤，同比价格上涨123.08%。张月
琳表示，上市量同比大幅下降导致价
格同比大幅上涨。1月23日，西红柿
上市量是30万公斤，比去年同期的60
万公斤下降50%。

据介绍，目前市场上销售的西红
柿主产地有两个，一是北方大棚生产
的，产地包括内蒙古、辽宁、山东。二
是南方产区以云南元谋为主；春节前
后，四川攀枝花米易县的西红柿也可
以上市。

去年同期，西南地区的西红柿处
于大幅扩种状态，云南元谋、四川攀
枝花的米易县扩种程度明显，导致当
地西红柿最高的收购价在 0.2～0.3
元/斤，大量西红柿烂在了地里。
2018年生产季，大批农户西红柿减
种，减种的幅度在60%～70%；由于去
年同期西红柿的价格过低，今年北方
大棚西红柿也同步减种，减种的幅度

在50%左右。
张月琳表示，今年西红柿价格特

别突出，还因为去年同期西红柿的价
格在近5年同期中处于最低的价位，不
过，按照冬季西红柿的价格来看，今年
目前的价格在近5年同期中处于中间
的位置，属于正常的价格区间。

北京价格偏低 产地西红柿
不愿进京

张月琳介绍，近期西红柿价格上
涨是全国性，几个主产区一级西红柿
的价格一般在3.5～3.8元/斤之间，从
产地到新发地市场，人工分选、包装、
运输到销售，中间发生的费用约在
0.4～0.6元/之间，北方产区运费略低
一些，南方产区进京的运输费用、保鲜
费用、损耗费用略高一些。按照产地
收购价来看，新发地市场商户在经营
西红柿的过程中经常会出现亏损现
象，亏损比较严重的是经营南方产区
西红柿的商户，前期曾经出现1家商户
3～4天亏损近20万的现象。

目前全国已经进入春运状态，离
京的人员与日俱增，北京的消费人口
在逐渐下降，如果按照目前的上市量，
随着消费人口减少，价格继续上涨的
空间有限。不过张月琳也表示，如果
产地的价格在临近春节的时候继续上
涨，北京的价格也会有所上涨。但由
于其他蔬菜的价格相对低廉，西红柿
的价格也会受到制约，价格上涨的空
间有限。

据新发地统计，2018年10月份以
后，西红柿的价格蹿到近5年同期的最
高点，随后价格虽有回落，也仍然处于
相对较高的价位。由于近几个月西红
柿价格的高企，从2018年年底开始，西

红柿的育苗量大幅增加，农户种植西
红柿的意愿普遍增强，预计到3-4月
份的时候，北方产区大棚西红柿的上
市量会明显增加，南方产区的西红柿
在3月份前后也会大幅增加，西红柿的
价格会重新进入下降区间。

派商户全国产地大量收购
西红柿

张月琳表示，为了增加节前西红
柿上市量供应量，拉低价格，新发地市
场已派出多个业务小组，带领商户去
内蒙古、辽宁、四川、云南、海南、广西
等西红柿主产区进行大量采购；从新
发地定点生产基地大量调运西红柿进
京，补充市场缺空。

同时，新发地市场作为中国农产
品市场协会会长单位，已向全国大型
批发市场致函，请兄弟市场将西红柿
往北京市场调运，共同保障节日期间
市场供应。安排内蒙赤峰、海南琼海、
安徽蒙城、河北高碑店等分市场，由他
们负责动员组织西红柿商户往北京调
运西红柿销售。

目前，市场已腾出足够的卸货场
地，动员长期贩运大户将西红柿运到
市场卸货交易。一方面能增加供应
量，保障供应；一方面还能平抑节前
物价。

另外，发挥遍布市区的便民菜店
和厢式直通车、“来颗桃”品牌生鲜连
锁超市的优势，尽可能缩小西红柿批
发与零售之间的价格差，将更多的实
惠留给终端的消费者。

据统计，节前北京新发地市场蔬
菜、水果日上市量均超过两万吨，上市
量充足，价格稳定。

（新京报网）
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老字号拥抱新零售让过年更有京味儿


