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国家发改委：

本报讯 据中国之声
《新闻和报纸摘要》报道，
2018年我国完成政策性
粮棉油销售 13273万吨，
粮棉油去库存取得突破
性进展。

2018年，中储粮加大
政策性粮食去库存工作力
度，在成交量再创历史新
高、7000多个库点集中出
库的情况下，实现销售出
库总体平稳有序，政策性
粮棉油去库存取得突破性
进展。

中储粮集团公司总经
理邓亦武：全年累计完成政
策性粮棉油销售13273万
吨，已完成出库12448万吨。

截 至 2018年 末 ，棉

花、大豆、菜籽油去库存
任务基本完成。粮食收
购方面，2018年中储粮集
团公司累计收购最低收
购价粮食2656万吨，切实
保障了种粮农民利益。
在中央储备粮管理方面，
中储粮集团公司坚守“两
个确保”生命线，“两个安
全”持续稳定。

邓亦武：扎实推进“标
准仓、规范库”建设，累计
完成标准仓创建 1.8万
个、规范库 897个。中央
储备粮账实相符率100%，
质量达标率、宜存率稳定
在 95%以上；政策性粮食
账实基本相符，质量总体
良好。

2018年 我 国 粮 棉 油
去库存取得突破性进展

本报讯 1月22日，国家发
展和改革委召开的2018年宏观
经济运行情况的发布会上，国
家发改委新闻发言人孟玮表
示，春节期间将重点加强猪肉、
粮油、蔬菜市场保供稳价。

孟玮称，国家发改委日前
已发出通知，要求各地价格主
管部门切实加强春节市场保
供稳价工作，保持重要商品市
场和价格总体稳定，保障群众

基本生活。具体将采取4方面
措施：

加强市场价格监测。要求
各地价格主管部门密切跟踪粮
油肉禽蛋菜奶等生活必需品以
及交通运输、旅游等服务市场
和价格变化，及时发现苗头性、
倾向性、潜在性问题并迅速预
警。一旦遭遇恶劣天气或突发
事件，第一时间启动价格应急
监测，加大监测频次，及时掌握

和报告市场价格动态。
强化市场调节和组织调

度。要求各地价格主管部门
积极会同相关部门，充分了
解重要民生商品产供储销情
况，重点加强猪肉、粮油、蔬
菜市场保供稳价，可能遭遇
恶劣天气影响的地方，统筹
做好市场保供稳价工作预
案，确保各地市场供应和价
格总体稳定。

加强部门协调。要求各地
价格主管部门积极配合市场监
管部门，加强生活必需品、旅
游、交通出行等重点领域价格
监督检查，加大对商场超市、农
贸市场等与老百姓节日消费密
切场所的价格监管力度，严厉
打击操纵市场价格、囤积居奇、
哄抬价格、串通涨价等违法违
规行为，规范市场价格秩序，维
护良好市场环境。

做好应急预案。要求各地
价格主管部门认真执行社会
救助和保障标准与物价上涨
挂钩的联动机制，根据当地物
价走势特别是生活必需品价
格上涨情况，提前落实价格临
时补贴资金，做好发放准备。
一旦达到启动条件，迅速启动
联动机制，及时发放价格临时
补贴，有效保障困难群众基本
生活。

重点加强粮油肉菜春节期间保供稳价

“随着中高端消费需求的不
断上升，行业进入高质量发展阶
段，必须从战略上高度重视质
量。”工业和信息化部消费品司司
长高延敏在日前举办的第二届中
国乳业质量年会上这样表示。

据高延敏介绍，近年来工信
部立足制造全国战略的全局，积
极推进质量品牌工作。乳业协会
作为质量控制的重要支撑，多年
来在推进质量工作中发挥了重要
作用。今年，工信部还将从三方
面把乳品质量工作推向纵深，让
质量成为约束。

一是加强管理，增强做好质
量工作，站在全局去谋划，紧扣提
质升级、智能改造等等任务，加快
构建完整先进的质量体系，引领
乳业高质量发展。二是务求实

效，持续乳品的质量水平。提高
产品的性能和稳定性，树立质量
标杆企业，建设一批高水平的质
量控制实验室，支持重点的消费
品企业积极参与，采用和参与制
定国际质量检测标准，推动质量
检测，认证结果与技术能力的国
际互认，指导整个乳品企业加大
建设，同时也组织质量提升关键
技术的攻关，创新互联网+质量服
务的一些模式，推进质量技术资
源向全社会开放。三是不断扩大
乳品品牌的影响力，随着消费者
需求层次的不断提升，注重品质、
追求品质，增加有品牌消费的现
象逐渐显现。高延敏认为，质量
和品牌是联系在一起的，优秀的
品牌一个显著特色就是能提供更
可靠的产品的品质，质量品质是

企业创名牌的根本，是使顾客产
品信任感的最直接原因，也是品
牌打下稳定的根基。

“企业通过智能制造的示
范宣传，随着优质农场的建设
以及规模化的养殖，还有专业
化水平的提高。原料奶质量越
来越好，乳制品企业绝大多数
采用智能化程度相当高，有的
企业已经向智能化迈进，企业
生产集中度水平不断提高，乳
制品的质量品质也越来越好，
但是还是有部分消费者信心仍
然不足。建议我们通过一些典
型企业的宣传，让广大的消费
者进一步了解乳制品的生产过
程，同时给消费者普及乳品的
知识，有利于消除个别或者少
部分人疑虑。”高延敏这样说。

高延敏：将从三方面将乳品质量工作推向纵深

近日，国家统计局发布最新
数据，数据显示：2018年全国餐饮
收入实现42716亿元，比上年增长
9.5%；限额以上单位餐饮收入
9236亿元，同比增长6.4%。

对此，中国饭店协会相关负
责人表示，2018年全国餐饮业在
消费升级的推动下，以供给侧结
构性改革为主线，创新发展，迈入
以高质量发展为主要方向的四万
亿新餐饮时代，餐饮消费成为国
内消费市场的重要力量。

据介绍，2018年，尽管受宏观
经济下行压力影响，餐饮业增速
放缓，餐饮收入增长同比下降1.2
个百分点，限额以上单位餐饮收
入同比下降1.0个百分点。但外
卖、团餐、婚庆喜宴等新业态新模
式依然领跑餐饮消费市场。

此外，2018年6月，国务院17
号文件明确倡导简约适度、绿色
低碳的生活方式，反对奢侈浪费
和不合理消费，开展创建绿色餐
馆行动。绿色餐饮成为餐饮业优
化升级的重要内容。特别是2018
年上半年，商务部等九部委共同
发布了《关于推动绿色餐饮发展
的若干意见》，提出打造“节约、环
保、放心、健康”的绿色餐饮服务

的要求，到2022年，培育5000家
绿色餐厅，每万元营业收入（纳税
额）减少20%以上的餐厨废弃物
和能耗，绿色发展成为餐饮消费
升级的重要行动。

据介绍，在互联网、物流冷链
技术的推动下，餐饮企业呈现出
新零售属性，即“堂食＋外卖＋外
送＋流通食品”。据中国饭店协
会发布的“2018中国美食百强榜”
显示，零售化对餐饮收入有着突
出贡献。一批餐饮企业加强名菜
名点的工业化，通过餐饮门店销
售+零售，线上线下结合，为企业
带来新的增长点。如上海新雅粤
菜馆的半成品菜肴、广州酒家线
上线下的餐饮食品、杭州知味观
的食品工业化等。同时，榜单也
反映出月饼、粽子等季节性产品
已经成为行业的重要组成。如年
销售10多亿的广州酒家利口福
月饼、杏花楼集团的杏花楼月饼
都已经成为集团的重要支柱产
业，零售化成为新餐饮时代的重
要特点。

随着追求新奇性、互动性、体
验性的新生代消费群体成为消费
主力，高体验式消费场景成为餐
饮门店的新趋势。通过门店视觉

设计、菜品设计、器具选用、互动
设计等方面为消费者打造沉浸式
场景，提高消费者体验参与感的
各种IP餐厅粉墨登场。此外，智
能科技也在进一步优化顾客的消
费体验，马云的无人餐厅、京东的
未来餐厅、海底捞的智慧餐厅等
相继营业，饿了么外卖机器人也
投入运行。融合体验、零售、跨界
等元素的新餐饮尝试越来越多，
并越来越多元化，高体验式消费
场景成为餐饮门店新趋势。

随着科技发展，大数据信息
收集越来越全面，越来越丰富，大
数据的运用也越来越广泛，越来
越深入。在餐饮业，除了为消费
者进行精确画像从而进行精准营
销之外，大数据正在应用于餐厅
定位、选址、经营决策、营销策划、
供应链、运营管理等领域。像星
巴克利用大数据做新店选址、换
季菜单；木屋烧烤通过大数据打
造信息化组织系统，实现连锁体
系的高效运行；味多美借助口碑
大数据进行精准营销，并推出无
人智慧面包坊；牛肉粉品牌霸蛮
基于数据分析精准获客，大数据
应用成为餐饮业提质增效的重要
手段。 （中经网）

中国餐饮业迈入四万亿新餐饮时代

本报讯 近日，第二届
中国（淮安）国际食品博览
会招商招展说明会在北京
举行，向境内外食品企业发
出参展邀请相约多彩食博
会，共享合作新平台。

据悉，经中国贸促会和
江苏省政府批准，自2018
年起，每年在淮安举办一届
中国（淮安）国际食品博览
会。第二届食博会由中国
国际商会、中国食品工业协
会、中国烹饪协会等主办，
中国国际商会会展部、江苏
省商务厅、江苏省贸促会、
淮安市人民政府承办，将于
2019年5月9日至12日在
江苏省淮安市国际食品博
览中心举行。

中国（淮安）国际食品
博览会组委会副主席兼秘

书长、淮安市副市长顾坤致
辞，中国烹饪协会会长姜俊
贤、中国国际商会会展部部
长郭英会出席并讲话，食博
会组委会副秘书长、淮安市
商务局局长张冬来主持说
明会并作推介发布。日本
宝酒造食品有限公司副总
经理谭博志代表首届食博
会参展企业发言。

中国食品工业协会副
会长兼秘书长沈篪，瑞士、
匈牙利、埃塞俄比亚、冈比
亚、安哥拉、圣多美和普林
西比民主共和国等国家驻
华使馆官员，中国国际采购
商联合会、马来西亚商会、
斯里兰卡中国经济文化协
会等机构和境内外知名食
品企业负责人，以及多家媒
体参加了活动。

相约多彩食博会 共享合作新平台

第二届中国国际食品博览会
招商招展说明会在京举行


