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零食行业进入零食行业进入44..00时代时代

本报讯 近日，从2019中
国（石家庄）国际糖酒食品交易
会新闻发布会上获悉，首届石
家庄国际糖酒会将于2019年5
月24-26日举行，且自2019年
起，每年将举行春、秋两届。据
了解，2019年的论坛将着重围
绕中国白酒行业未来趋势、京
津冀酒业市场趋势与破局、新
消费环境下酒商如何破局等几
大问题进行探讨。

会上，中国酒类流通协会
专职副会长、石家庄国际糖酒
会组委会主任刘员指出，京津
冀协同发展是国家发展战略的
实施落地，其中，河北省作为全
国为数不多的同时兼具白酒、
葡萄酒等多酒种产区的省份，
随着京津冀协同发展的不断深
化，在城乡双向食品商贸流通
的环境下，京津冀地区及其辐
射的周边市场有着不小的潜力
和商机。而在网络技术、大数
据快速发展的今天，展览会仍
然是最经济、最直接，同时也是
体验感最明显的产品品牌宣传
和线下交易平台。

对此，衡水老白干酒业
销售公司副总张毅超表示，
伴随着消费需求升级，企业
需要围绕市场需求进行调整
产品结构，也需要从销售走
向营销，使销售营销活动适
应市场、引导市场。而在产
品的不断细化升级过程中，
每个企业都需要找到最具竞
争力的产品。
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本报讯 近日，北京顺鑫农业股
份有限公司牛栏山酒厂副厂长陈世
俊表示，牛栏山2018年突破亿元的省
级市场（包括直辖市）达到22个，泛全
国化格局基本稳定，力争到2020年提
前完成百亿目标。

据了解，目前牛栏山旗下陈酿
升级珍品的单品销售已实现规模
化，牛栏山42?陈酿单品年销售额
超过30亿元。牛栏山酒厂副厂长
陈世俊表示，2018年上半年，牛栏

山营收 57.74亿元。500万元以上
销售额的经销商数量达 193个，
1000万元以上销售额经销商数量
达134个，5000万元以上经销商数
量达36个。

伴随着销量的增长和市场影响
力的不断扩大，牛栏山品牌价值逐年
飙升。2018年，由中国酒类流通协会
和中华品牌战略研究院联合发布的
第10届华樽杯中国酒类品牌价值
200强研究报告显示，牛栏山品牌价

值已超过300亿元。
针对“百年名企”目标，牛栏山计

划实行“三步走”战略：到2020年，确
保实现牛栏山酒厂“四五”战略目标，
力 争 提 前 完 成 百 亿 营 销 目 标 。
2020-2030年，将牛栏山酒业发展成
为中国极具影响力的现代化酒业集
团，让“牛栏山”的中国名酒品牌实至
名归。2030-2050年，力争在牛酒国
营100周年之际，成为全球闻名的酒
类跨国集团。

■ 企业动态

本报讯 贵州茅台酒股份有限
公司 1月 1日晚间发布公告显示，
2019年度，企业计划安排营业总收
入增长14%。而在此之前的茅台年
度经销商联谊会上，整治市场、稳定
价格依然是茅台着力提及的内容。
业内人士表示，进入2018年以来，茅
台多次对终端市场的处罚以及整个
茅台管理层进行了多次调整，都对
茅台的千亿计划以及系列酒推广工
作产生了推动作用。随着最新增长
计划的推出，接下来茅台对于市场
的管控力度或将进一步增强，而茅
台自营渠道的搭建速度也将加快。

根据公告，2018年度贵州茅台实
现营业总收入约750亿元，同比增长
约23%；实现归属于上市公司股东的
净利润约 340亿元，同比增长约
25%。不仅如此，2018年度生产茅台
酒基酒约4.97万吨，系列酒基酒约
2.05万吨。尽管贵州茅台方面表示，
目前公布的2018年度经营数据仅为
初步核算数据，尚存在不确定因素。

但需要注意的是，数据中透露的
2018年度茅台酒基酒生产量，较2017
年的约4.27万吨有了较大增长。在
业界看来，这反映出贵州茅台的产能
困境在一定程度上得到了缓解。事

实上这种产能上的利好消息，以及当
前贵州茅台对于市场管控力度的加
强，都显示出茅台在2019年营销工作
正发生巨大的变化。

在近日举行的贵州茅台全国经
销商联谊会上，茅台酒股份公司副
总经理何英姿表示，茅台要长期整
治扰乱市场秩序的行为，整治违规
行为的力度只会加强，不会减弱。
与此同时，对于价格稳定，茅台将把
握三个维度，即首先是最大限度协
调产能供给；其次是根据供需关系
把握投放节奏；第三则是满足终端
消费需求。

茅台2018年净利润约340亿元

牛栏山或提前实现百亿目标

近日，商务部流通产业促进
中心发布的《消费升级背景下零
食 行 业 发 展 报 告》显 示 ，
2006-2016年，我国零食行业总
产值规模从4240.36亿元增长到
22156.4亿元，年复合增长率为
17.98%。《报告》预测，到2020年
零食行业总产值规模将接近3
万亿元。其中蔬菜、水果和坚果
加工，肉制品及副产品加工以及
方便食品三大行业位列前三。

零食行业发展进入快车道

《报告》认为，零食行业发展
已进入快车道。消费升级步伐
加快，新兴零售渠道快速兴起，
零食行业呈现“快、广、多、变”的
特点，以绝对的优势在快速消费
品市场中“C位”出道，成为未来
快速消费品市场中最具前景、最
有活力的行业之一。

商务部流通产业促进中心
服务业研究室副主任、课题组长
陈丽芬表示，随着消费升级步伐
加快，零食行业发展迎来了春

天，从以简单补充饮食需求为核
心的粗放经营1.0版，到居民健
康生活理念崛起时代以改进产
品品质为根基的2.0版，再到考
虑多元消费场景、融入文化休闲
元素打造主题零食品牌3.0版，
直至进入贴合顾客物质消费、精
神愉悦全方位需求，继而使企业
与客户彼此互动、共同实现自身
社会价值的4.0版新时代。

《报告》指出，近10年来，零
食行业获得了快速发展，零食制
造业产值规模极大提升，各子行
业制造业齐头并进、快速发展，
规模以上企业单位数保持稳定
增加，出口交货值稳中有进，进
口规模显著提升，行业蓬勃发展
势头强劲。

以零食行业规模以上企业
单位数为例，2016年零食行业
规模以上企业单位数达10871
个，增速为4.1%，高于食品制造
业和工业全行业规模以上企业
单位数的同期增速。其中，鱼
糜制品及水产品干腌制加工
业、焙烤食品制造业以及方便

食品制造业的企业单位数增速
均超过5%。

2012-2016年我国零食行
业出口呈现出平稳增长的态势，
5年内增长了15.12%。至2016
年，零食行业出口交货值为
1574.67亿元，占总销售产值比
重为7.1%。

零食销售渠道多元融合

《报告》指出，我国零食行业
的销售经历了由传统渠道向现
代渠道的转变。从渠道分布来
看，目前零食行业的销售渠道呈
现出多元化和融合化的特点。
超市卖场渠道占比最高，网络零
售渠道近年来快速崛起，零食行
业全渠道融合的趋势日益明
显。多样化的销售渠道为零食
行业的快速发展夯实了终端市
场基础。

目前，零食行业的销售渠道
基本覆盖全部零售业态，传统渠
道包括批发直营店、小卖亭、书报
摊以及超市卖场等，现代渠道以

超市业态、便利店、专卖店以及网
络零售为主，良品铺子、来伊份等
零食品牌也开始进驻购物中心。

近年来，依托网络零售进行
销售的线上渠道发展迅猛，网络
零售成为零售行业销售的重要
渠道。数据显示，在休闲食品零
售行业各经营模式销售份额占
比中，超市卖场占比为57.4%，
连锁专卖店占比为19.6%，个体
门店占比为15%，电商平台占比
为8.0%。其中，电商平台渠道
占比由 2011年的 0.3%上升至
2018年的8.0%。

《报告》认为，当前，现代零
售分销渠道已经成为零食行业
销售渠道的重点，尤其是线上零
售渠道的快速发展成为推动我
国零食产业转型与快速发展的
重要动力。随着消费者全渠道
购物的消费习惯日趋明显，全渠
道融合也成为零食行业渠道建
设的必然趋势。

线下渠道在引客流量方面
受到门店所在位置的时空限制，
因此客流量显著低于网络零售

渠道。但在体验感方面，线下渠
道可以提供给消费者更加直接
和可感的产品展示与分销服务，
因此体验感要明显优于线上渠
道；同时，零食品牌连锁店可以
围绕目标消费群体基于产品品
牌开展相关分销服务与有针对
性的体验活动，因此在体验感方
面优于商超、便利店等渠道。

随着零食行业全渠道融合
的发展，“网络零售+品牌连锁”
的“高流量+高体验”的“双高”
融合模式将成为零食高端市场
品牌建设的重点渠道模式。从
目前实践发展来看，良品铺子在
“双高”模式建设中处于领先地
位，至2018年6月，良品铺子线
上订单与线下订单数比例接近
2：1，线上线下订单量呈现同步
上涨趋势；同时，兴起于网络平
台的三只松鼠等网络品牌也纷
纷加强实体渠道投入；盐津铺
子、洽洽等零食品牌则将重点放
在“商超、便利店+网络零售”的
渠道模式建设上。

（国际商报）


