
荔枝酒、杨梅酒、桑椹酒、五味子酒、
蓝莓酒、苹果酒……随着人们健康消费意
识的提升，如今以葡萄酒为代表的果酒产
业正迎来新的发展机遇期。《2014年至
2018年中国果酒研究报告》显示，目前我
国果酒销售额年增长率为15%，预计2018
年果酒行业规模将超过2000亿元。

这仅仅是个开始。“世界上主要发达
国家果酒消费量是人均6升，我国目前是
0.2升至0.3升。我国果酒市场大有潜力，
但果酒飘香，人才等短板还需补上。”在日
前举行的第五届中国果酒科技峰会上，西
北农林科技大学葡萄酒学院院长房玉林
表示。

众所周知，法国是葡萄酒生产大国，
事实上不只是葡萄酒，法国的苹果酒同样
畅销世界。

“改革开放以来，我们逐步形成了在
国内具有一定影响力的果酒品牌。比

如，冰清、悠蜜等。但是，与世界平均发
展水平相比，我们的果酒产业发展仍然
滞后。”统计数据显示，2014年我国人均
占有鲜果121.9公斤，是世界人均占有量
的1.4倍，但人均果酒消费量远低于主要
发达国家。

据了解，作为世界通畅型产品，果酒
在世界酒类中的占比为15%至20%。德
国著名果酒品牌“百人城”旗下一些热门
产品，如李子酒、樱桃酒在全世界均有很
好的销量。此外，日本的梅子酒、美国的
绿雾酒，也都是很畅销的产品。

相比国外的“风光”，中国果酒似乎有
点落寞。“整体上，我国果酒产业仍处于初
级发展阶段，与市场的期待不匹配。随着
时代的进步和消费结构升级，以独特风味
和色泽取胜的果酒，其营养健康的属性决
定了果酒将成为未来中等收入群体一大
消费需求。”陕西省果业管理局副局长范

海龙表示。
产业链长，关联度高，经济效益、生态

效益、社会效益突出。多位业内人士表
示，我国拥有非常丰富的水果资源，除了
大宗水果如苹果、葡萄外，还有柑橘、蓝
莓、五味子、黑加仑、树莓等特色水果。果
酒是涉农产业中最适合一二三产业联动
的产业，对有效解决“三农”问题、助力乡
村振兴都有重要作用。

这与科技部农村技术开发中心副主
任杨经学的看法不谋而合。“果酒产业有
多重特征，一是属于农产品精深加工产
业，能够带动一二三产业融合发展，带动农
民增收致富；二是属于特色产业，具有鲜明
的地域性特色，比较小众，但具有高端性；
三是属于大健康产业，富含水果营养成分，
种类丰富，是健康饮品。”杨经学说。

酸酸甜甜的果酒缘何国内国外“冰火
两重天”？尚不成熟的生产工艺和技术是

只“拦路虎”。据房玉林介绍，国内从事果
酒研发的人才目前有几种来源，比如“白
转红”“红转果”，专业从事果酒研发的人
才甚为短缺。一个突出表现是，目前果酒
生产工艺和生产装备主要借鉴葡萄酒，缺
乏专门性的生产工艺和生产设备。

由此带来的问题是，受原辅材料、生
产装备、生产技术、市场流动等诸多因素
的影响，果酒香气、质量和口感等往往不
协调。以南方果酒荔枝酒为例，色素稳定
便是一个亟待解决的难题。“一瓶酒闻起
来可能果香不错，但品尝起来却口感粗
劣。”房玉林说。

不仅如此，我国果酒申请的发明专利
与世界发达国家相比，与葡萄酒和白酒相
比，都相对较少，而且还缺乏全国统一的
果酒生产标准和相关感官评价体系。“如
果说，我们的葡萄酒感官评价体系主要沿
用法国的，那么果酒的感官质量评价体系
则是沿用葡萄酒的。果酒品类众多，如苹
果酒、梅子酒、樱桃酒、草莓酒等，不同的
果酒应该有相应的感官质量评价标准。”
房玉林表示。

“果酒飘香，推动果酒行业进步和创
新发展是实现果酒可持续发展的关键。”
西北农林科技大学教授、果酒产业技术创
新战略联盟首席专家李华认为，在目前情
况下，培养人才可用继续教育的方式开
展，面向现有从业者和葡萄酒专业学生开
展强化训练。

业内专家建议，在深入挖掘我国果酒
的历史与文化，抓住国际果酒未来发展趋
势的同时，鼓励果酒向低度化酿造酒、营
养化健康酒、自然化有机酒、特色化地产
酒、大众化时尚酒五个方向发展。“有研究
资料表明，中国人最喜好的前五位果酒感
官质量分别是回味长久、柔和、酸甜适中、
酒香浓郁、偏甜。果酒飘香，还要认真研
究国人对果酒的消费喜好规律。”房玉林
说。 （中经网）
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本报讯 12月16日，全
国农产品加工产业发展联
盟（以下简称联盟）茶产业
专业委员会（以下简称茶委
会）成立大会在北京中国农
业科学院召开。来自农业
农村部及有关地方政府领
导和部门、科研机构和院
校、茶企代表等200多人参
加了大会。

大会以“培育茶企品
牌，助力乡村振兴”为主题，
以共建茶产业标准化发展
体系为导向，共同为“三农”
献策，为“乡村振兴”发力。

农加工联盟茶委会是
接受农业农村部乡村产业
发展司指导和管理的农加
工联盟的分支机构。其宗
旨是：发挥联系政府、联接
市场的纽带作用，加强政
府、社会组织、成员单位之
间的广泛交流，信息互通，

业务拓展，协助成员单位实
施战略合作，合理配置资
源，规范产业秩序，维护行
业权益，引导茶产业健康可
持续发展。

从会上获悉，目前，面
对国内外茶产业激烈竞争
的复杂环境和消费者对茶
产品安全信心不足的艰难
局面，希望茶委会组织专家
和优秀企业代表，协助政府
有关部门研究制定茶产业
标准化发展报告，联合起草
茶业品牌评价标准体系，遴
选优秀茶企品牌，统一使用
推优标识，逐步建立起优势
茶产区、优秀茶企业、优质
茶产品的中国茶产业好品
牌库，为进一步打造中国茶
企好品牌联合体夯实基础。

茶委会执行主任丁明
英在发言中介绍了茶委会
2019年工作要点：首先贯彻

落实农业农村部工作要点，
在农加工联盟的领导下，配
合特色农产品优势区创建
工作；坚持绿色发展理念，
提升茶叶的安全质量；发展
互联网和物联网，构建茶叶
流通新模式；开展制茶工匠
遴选活动；深度探究茶业品
牌孵化路径，系统建设茶叶
品牌标准化发展体系，遴选
培育一批茶企好品牌；借力
一带一路国际合作，弘扬中
华茶文化；推动茶企与电商
平台合作，实施“万企上云
好品入库系统工程”。

本次大会是农加工联
盟在茶产业领域进行的首
次系统规划与工作部署，
必将对中国茶产业的提档
升级，对中国茶品牌的群
体崛起，对中国茶叶企业
走出国门走向世界产生深
远影响。

本报讯 12月17日，北京冬奥
组委举行了北京2022年冬奥会和
冬残奥会官方赞助商发布会，青岛
啤酒和燕京啤酒联合成为北京
2022年冬奥会和冬残奥会官方啤
酒赞助商。这是2018年8月9日北
京冬奥组委正式启动第二层级官
方赞助商征集工作后，最先签约的
官方赞助商。

北京冬奥组委秘书长韩子荣致
辞表示，此次青岛啤酒和燕京啤酒采
用“联合排他”模式，成为北京冬奥会
最早签约的官方赞助商，共享啤酒
类别赞助权益。这也是北京2008年
奥运会之后，青岛啤酒和燕京啤酒
再次联合跻身奥运会赞助商。

“啤酒的主要消费群体是男
性，体育节目的主流收视群体也是
男性，青岛啤酒希望借助体育营销
加音乐营销的模式加速国际化”，
青岛啤酒董事长黄克兴表示，2022
年北京冬奥会、冬残奥会是展现国
家形象、促进国家发展，振奋民族

精神的重要契机，是助推对外开放
的重要舞台，也是中国品牌提升全
球影响力、展现品牌形象和拓展市
场的重要平台。黄克兴指出，啤酒
行业近年来的重要特征是国际化，
但中国品牌走向国际化有很长的
路要走。

北京冬奥组委市场部副部长
王禹表示，与2008年北京夏季奥
运会赞助商相比，2022年冬奥会的
赞助显示出国产品牌的崛起，“中
国品牌参与的更多，中国品牌能够
频繁出现，说明中国品牌实力的进
步，得以在每个类别中胜出。”

截至目前，北京冬奥组委已成
功签约八家官方合作伙伴，即中国
银行、国航、伊利、安踏、中国联通、
首钢、中国石油和中国石化，和两
家官方赞助商，即青岛啤酒和燕京
啤酒。下一步，北京冬奥组委将继
续展开赞助企业征集工作，并于近
期公布官方粮油产品赞助商和官
方农副产品赞助商。

近年来，我国果
酒销售额持续攀升，
行业规模不断扩大。
业内专家认为，我国
果酒产业仍处于初级
阶段，在发明专利、专
业人才、产品研发、行
业特色等方面仍存在
短板——

全国农产品加工产业发展联
盟茶产业专业委员会成立

青啤联手燕京成
北京冬奥会赞助商


