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发力全产业链发力全产业链 国产奶粉齐争国产奶粉齐争““鲜鲜””

养殖加工一体化

在传统的奶粉生产模式
中，原奶挤出后要经过存储、收
集、运输、收奶等多个中间环节
才能进入加工，以君乐宝旗帜
日加工350吨鲜奶计算，在欧
洲、澳洲需要100多个牧场供
应，从收奶到加工需要花费36
至48个小时以上。而君乐宝旗
帜首创养殖加工一体化模式，
鲜奶挤出后通过全封闭低温管
道直达生产车间，从挤奶到加
工只有不到2小时。

专家指出，君乐宝旗帜婴幼
儿奶粉的全产业链一体化模式
有两层内涵：一是自己养牛、自
己挤奶、自己加工，没有中间交
易环节，确保婴幼儿奶粉更加安
全；二是优质的生鲜牛乳从挤奶
到加工不到2小时，能够最大限
度地保留乳品中的生物活性物
质。这一生产模式，从本质上改
变了全球奶粉业存在的养殖、加

工“两层皮”的产业短板，代表国
产奶粉在全球奶粉业率先开创
“鲜活”奶粉品类。

中国奶业协会副秘书长李
栋指出，君乐宝旗帜的养殖加工
一体化模式，为未来奶业的发展
开创了新方向，从此婴幼儿奶粉
市场中除了传统奶粉之外，又多
了一种全新的“鲜活”奶粉品
类。“这是婴儿配方奶粉行业的
创举和奶业转型升级的标志，是
国产奶粉为全球奶业发展树立
的一面旗帜，有利于促进国产奶
粉品质提升，推动奶业的振兴。”

“鲜活”需求成奶粉消费趋势

今年6月，国务院办公厅印
发的《关于推进奶业振兴保障乳
品质量安全的意见》提出，“大力
提倡和鼓励使用生鲜乳生产婴
幼儿配方乳粉，支持乳品企业建
设自有自控的婴幼儿配方乳粉
奶源地。”

资料显示，旗帜乳业工厂占

地2万亩，目前日产鲜奶350多吨，
生产的奶粉100%来自自有奶源。
君乐宝乳业集团副总裁、奶粉事业
部总经理刘森淼表示，养殖加工一
体化模式使该品牌区别于其他产
品的最大特点是“鲜活”。

“我去过全球很多乳品企
业，君乐宝旗帜婴幼儿奶粉的养
殖加工一体化模式，在世界乳品
企业中是少有的，从婴儿奶粉的

新鲜，再到鲜活品质，是国产婴
儿奶粉品质提升的新突破，这一
创新模式，开创了‘鲜活’奶粉的
品类，值得推广。”中国乳制品工
业协会荣誉理事长、国际乳品联
合会中国国家委员会主席宋昆
冈表示，“君乐宝旗帜提出‘鲜活
奶粉在中国’，使得国产婴幼儿
配方乳粉在‘鲜活’这一领域实
现了品质超越。”

此前不久，国产奶粉的另一
家领军企业飞鹤发布了新鲜乳
粉标准体系。飞鹤乳业总裁蔡
方良表示，飞鹤新鲜标准满足消
费升级趋势下对高品质奶粉的
需求，推动国产奶粉占领制高
点，同时助力规模化牧场和自主
掌控奶源普及，促进产业结构优
化升级及中国奶业乳业高质量
发展。 （南方日报）

近日，中国奶业协会副秘书长周振
峰在新消费下的产业升级——2018中国
乳业资本论坛上表示，“奶业是规模产
业、标准化产业、密集型产业，其高质量
发展需要资本的带动和支持”。

10年时间，中国乳业走出阴霾期。
相关数据显示，国产婴幼儿配方奶粉近
三年抽检合格率均达到99%以上，乳制
品厂商也持续进行着产业升级，促进了
国内乳业市场的快速发展，2017年中国
乳业市场的总销售额为3753亿元，是
2007年的3.7倍，超过了同期GDP的增
长。尽管如此，我国人均乳制品消费仍
仅为世界平均水平的三分之一，这也引
得各路资本竞相涌入。

对于乳业与资本的关系，伊利股
份副总裁张轶鹏表示，“在乳业现代化
的进程中，随着创新加速和产业链的
融合发展，乳业与资本的关系也是越
发紧密，尤其是资本对于乳业的壮大
发挥了非常重要的作用。但是由于受
行业的影响，乳业的投资回报周期比
较长，对于产业的基础建设要求也比
较高，需要有一种持之以恒的精神。
所以乳业资本与近年来资本热钱所追
逐的快进快出模式，应该说是截然相
反的。如何保护好资本市场的健康发
展，如何平衡好乳业和资本之间的关
系，是非常值得研究的一个课题”。

三元股份总经理张学庆则认为，

资本往往更愿意锦上添花，而非雪中
送炭。“财务投资人跟战略投资人偏好
不一样，财务投资人更加多的是关注
回报，战略投资人可能更加多的看协
同、看长期，所以战略投资人跟财务投
资人发挥的作用也不一样。当一个企
业在选择财务投资人还是战略投资人
的时候，就决定了资本属性”。

此外，对于新消费下的产业升级，新
希望乳业董事长席刚表示，“中国乳品经
历了一个不太长的发展过程，但品牌一
直在升级，这是长期过程，是系统工程。
同时，消费者也是千人千面的，满足消费
者多元化生活需求，是所有企业应该共
同努力的方向”。 （新华网）

奶业高质量发展需资本带动与支持

本报讯 10月22日，香飘飘食品股份有
限公司发布第三季度报告显示，今年前三季
度，香飘飘营收为 16.79亿元，同比增长
25.34%；净利润为8400万元，同比增长2.65%。

值得注意的是，今年上半年，香飘飘出现
亏损，净利润为-5458.60万元，与上年同期比
较，下降78.92%。造成上半年收入增长较多
而经营亏损增加的主要原因，在于公司传统
的二季度淡季中，持续加大了对液体奶茶的
品牌广告费用、渠道推广费用、销售人力费用
等资源投放，同比增加较多。

事实上，液体奶茶已经成为香飘飘想要
造就的第二个利润点。香飘飘在半年报中表
示，今年下半年，将持续推进液体奶茶的精准
聚焦策略，围绕公司所确定的136个重点城
市，实现主流渠道、主流门店的精准铺货，不
断挖掘液体奶茶的卖点，提高液体奶茶销售
表现。

在香飘飘今年上半年的广告费用中，占
比最多的是在节目播出时段插播的广告，达
到5566.17万元，占广告费用的49.01%。除
此之外，香飘飘上半年聘请艺人作为奶茶形
象代言人的费用为364.39万元，占总广告费
的3.21%。

然而截至目前，香飘飘液体奶茶的增速
仍不及老产品杯装奶茶。根据10月22日晚
间，香飘飘发布的第三季度经营数据显示，今
年前三季度，香飘飘杯装奶茶共收入14.47亿
元，同比增长22.95%。而液体奶茶营收为
1.59亿元，同比增长8.12%，其中香飘飘重点
力捧的新品MECO系列产品营收为1.27亿
元，同比增长2.58%。

香飘飘前三季度
营收增长超两成

近日，德国葡萄酒协会透露，德国
产区正在经历近20年最大的酿酒葡萄
丰收期，比过去十年的平均水平高出
23%，预计可生产10.7亿升葡萄酒。德
国葡萄酒产量大增，是否会影响中国进
口葡萄酒市场？业内人士称，德国葡萄
酒以白葡萄酒和气泡酒为主，目前在中
国市场占比仍较小，但白葡萄酒市场发
展迅猛，预计5年内将出现井喷。

德国葡萄酒价高量少。德国酿酒
葡萄大丰收，葡萄酒产量将大增，有观
点认为可能会使中国市场的德国葡萄
酒进口量上升，德国葡萄酒进口商或
加大在中国推广德国葡萄酒的力度。
德国葡萄酒在中国市场的占有率并不
高，中国副食流通协会副秘书长杨征

建称，在中国进口葡萄酒市场中，德国
葡萄酒进口量排行第十，原因是德国
酒的强项是白葡萄酒和冰酒，冰酒比
较昂贵，产量少，而白葡萄酒在中国渗
透度还很低，远远不如红葡萄酒流行：
“红葡萄酒在其他国家也占主流，但是
和白葡萄酒的差价没有中国那么大。
红葡萄酒在法国市场估计占六成，白
葡萄酒、桃红占约四成，但是在中国，
红葡萄酒占了95%市场。”

红酒专家、深圳市智德营销策划有
限公司总经理王德惠介绍，德国是全世
界最北的葡萄酒产区，近几年，中国成为
德国第五大葡萄酒出口市场，但德国葡
萄酒在中国进口葡萄酒中的比例仅在
1%左右，原因之一如杨征建所提，另一方

面是德国葡萄酒价格较高，平均为4欧
元/升，入门级消费者比较少选择，而法
国、智利等国家进口到中国的大部分是
餐酒，价格较低，深受普通消费者欢迎。

德国汉凯气泡酒集团中国区代表
顾育平认为，本次德国葡萄产量大增，
短期对于中国市场没有直接的影响：
“德国是一个要靠进口葡萄酒为主的
国家，所以德国本土市场就已经消化
了其绝大部分的产量。”

中国葡萄酒市场的多元化发展背
景，给德国葡萄酒带来了机会。顾育
平预测未来5年左右，中国白葡萄酒
市场会出现大的飞跃：“一旦年轻消费
者对白葡萄酒产生认知，市场就有机
会出现井喷。” （广州日报）

白葡萄酒市场可望飞跃增长

国产婴幼儿奶粉正在进入“鲜活”时代。继飞鹤发布新鲜
乳粉标准体系之后，君乐宝旗帜日前也举行了全产业链专家见
证暨新品发布会，首创养殖加工一体化模式，优质的生鲜牛乳
从挤奶到加工不到2小时。乳业专家表示，养殖加工一体化模
式的推出，使得国产婴幼儿配方乳粉在“鲜活”这一领域实现了
品质超越。

发力液体奶茶成效


