
本报讯 价值百万元（人民币，下
同）的驼奶产品将渡过太平洋，从中
国新疆抵达美国加利福尼亚州，为当
地糖尿病患者带来福音。

8日获悉，在刚过去的“十一”假
期里，新疆旺源生物科技集团接到来
自美国加利福尼亚州的百万元订货
单，这笔订货单不仅拓宽了新疆驼奶
产品走向国际市场的大门，同时让该
企业带动农民、牧民增收致富的能力
更强，范围更广。

据悉，今年 9月，加利福尼亚

州的商人阿奇莫夫将朋友赠送的
一罐旺源驼初乳给患有糖尿病的
父亲食用，其父亲的精神状态得
到好转的同时，糖尿病指标也有
明显变化。之后，阿奇莫夫登录
中国电商平台购买了一箱旺源驼
初乳，在经过10余天的路程后，成
功到达阿奇莫夫手中后，给其父
亲食用。

在考察当地市场需求后，阿奇
莫夫的美国健康食品公司与旺源集
团达成共识，成为旺源集团加利福

尼亚州的代理商，在“十一”期间首
次订货100万元的驼奶产品。阿奇
莫夫将与加利福尼亚州糖尿病协会
合作，驼奶产品将作为辅助治疗糖
尿病病人的食品进行推广。阿奇莫
夫称，随着产品推广面的不断扩大，
公司后期的进货量将会根据需要而
增加。

被誉为“沙漠白金”“营养中的黄
金”的骆驼奶有很高的医疗和养生价
值，对糖尿病、肝病、肿瘤等有治疗和
保健功效。

新疆驼奶产品将“远渡”美国加州

本报讯 据报道，全球的葡萄酒
贸易近年来稳步增长，去年葡萄酒贸
易量达到了108亿升，贸易额达到
346亿美元，有报告预测，在未来的4
年，葡萄酒将继续领跑全球酒类消费
增幅，而增长的推动力之一将是来自
中国的需求。预计到2021年，中国
的葡萄酒市场规模有望达到230亿
美元，取代英国，成为仅次于美国的
第二大葡萄酒市场。

面对巨大的中国市场，张裕采取
“以全球谋中国，以整理谋局部”的全
球化竞争策略。“如果这个品牌放到
国际市场上都相当有竞争力，你为什
么还要害怕在国内市场的竞争？”烟
台张裕葡萄酿酒股份有限公司总经
理孙健曾一语道出了中国葡萄酒的
自信。

目前，经过全球优质资源的收购
与整合，张裕已经打造了“跨越新旧

世界，纵横南北半球”的全球布局。
2017年，按照世界银行“人均年收入
2.5～25万元”的标准，我国中等收入
群体已超3亿人。张裕董事长周洪
江表示，中国经济发展态势整体趋
好，消费升级将会推动中国葡萄酒迎
来黄金10年的发展期。未来的黄金
10年，张裕将用世界眼光做大中国品
牌、用国际标准做强中国张裕，使张
裕成为更多消费者认可的国际品牌。

中国将成为全球第二大葡萄酒市场

首都食品安全

11 饮品世界
20182018年年1010月月1212日 星期五 责编日 星期五 责编：：凌应敏 版式凌应敏 版式：：武凯强武凯强 E-mailE-mail：：tougao_cfs365@163.com

中国奶业产业链发展欠均衡中国奶业产业链发展欠均衡

“近年来我国奶业发展取得
了历史性变化，面貌焕然一新。
然而，中国奶业发展不平衡、不
充分的问题仍然突出。”在近日
于呼伦贝尔举办的2018年中国
奶业20强（D20）峰会上，农业农
村部副部长于康震这样说道。

作为中国奶制品行业的高
层次会议，今年D20峰会主题聚
焦在“全力推进高质量发展、做
强做优中国奶业”。《每日经济新
闻》记者了解到，中国目前已迈
入奶业大国的行列。然而，成为
奶业强国、实现奶业高质量发展
却依旧在路上。其中，上游养殖
乳企持续承压、养殖加工发展不
平衡的问题依旧严峻。与下游
乳企纷纷刷新业绩的情况相反，
上游养殖企业在今年上半年几
乎陷入了全线亏损的境地。有
养殖企业代表发言称，当前国内
牧场正面临投资大、周期长、融
资难、财务费用高、环保压力大
等诸多难题。

在此背景下，奶业发展上下
游利益联动、下游企业帮扶上游

企业渡过难关正成为行业内的
共识。于康震表示，养殖和加工
关联度高，一荣俱荣、一损俱
损。乳企和奶农应牢固树立利
益共同体、命运共同体意识，共
担风险、共享成果。

上游养殖乳企持续承压

优质的奶源是国家奶业发
展的根本要素，养殖企业的兴衰
也决定了奶瓶子是否能牢牢掌
握在国人的手中。然而，我国的
原奶行业当前却陷入了凛冽的
寒冬，企业的日子愈发艰难。

农业农村部数据显示，今年
1-8月，原奶收购价格连续下
跌，奶牛养殖企业也纷纷陷入亏
损境地。在本届D20峰会上，中
国奶业协会副秘书长张智山表
示，我国奶牛养殖行业的经济效
益较差，一半处于亏损状态。

梳理发现，在上市公司领
域，现代牧业、原生态牧业和西
部牧业三家公司都于2016年出
现亏损，且持续亏损至今。而中

国圣牧以高达11.86亿元的净利
亏损成为今年上半年亏损幅度
最大的原奶行业上市公司。

一些企业代表也在本次峰
会上总结了上游行业当前面临
的诸多发展困境。中地乳业集
团有限公司董事长张建设在发
言时表示，规模化牧场是奶源基
地发展的主力军，牧场效益是奶
源发展的驱动力，没有效益就没
有发展。但目前，牧场普遍面临
着投资大、周期长、融资难、财务
费用高、环保压力大等难题。此
外，有奶牛养殖从业者曾对记者
表示，低廉进口原料奶也成为冲
击奶价和上游企业盈利的一大
原因。

而随着奶牛养殖企业的经
营业绩普遍走低，国内目前的退
奶情况也愈发严峻。中国奶业
协会提供给记者的数据显示，
2016年，我国100头以上的规模
养殖场有8600个；而到了2017
年，这一数字减少至7100个。
国内的规模牛场数量出现大幅
下降与国家正积极推进的标准

化规模养殖的目标背道而驰。
今年6月，国务院办公厅印

发《关于推进奶业振兴保障乳品
质量安全的意见》，其中提出到
2020年国内奶源自给率保持在
70%以上的任务。不过就目前
上游企业普遍亏损、持续退奶的
背景来看，奶源自给率上升的任
务显得十分艰巨。

上下游联动发展或为
破局之路

与上游养殖乳企普遍承压
的情况不同，下游加工企业的业
绩大多走高，奶业产业链发展不
均衡的态势更加明显。

对于这种情况，加强奶业
上下游产业链的结合，上下游
企业联动发展成为当前业界的
共识。峰会中，于康震在谈到
奶业振兴时指出，要坚持和谐
兴奶业，乳企和奶农共担风险、
共享成果，让养殖加工联结更
加紧密。

峰会中，蒙牛集团CEO卢

敏放表示，要支持产业链上游，
帮助奶农种好草、养好牛、产好
奶。通过科学制定奶价，平衡供
需矛盾，帮助供奶方稳定养殖收
益；推广管理体系，帮助牧场提
升效益；开展金融帮扶，解决牧
场的资金难题。

作为另一大下游乳企，伊利
集团也有帮扶上游企业的实践
尝试。据伊利集团执行总裁张
剑秋介绍，截至今年6月，伊利已
为近4000户产业链上下游合作
伙伴累计提供了206亿元的金融
支持，有效解决了他们的融资难
题，推动了产业链协同发展。

此外，在下游企业看来，国
家层面的帮扶和专业化发展也
是走出困境的重要因素。张建
设对此提出了六点建议：逐渐提
升生鲜乳国家标准引领发展；加
大政策扶持力度，促进发展；价
格协商符合第三方评价，公平发
展；利益联结协调发展；种养加
一体化共同发展；精细化管理，
高质量发展。

（每日经济网）

破局或靠上下游利益联动
在近日举行的2018中国奶业20强（D20）峰会上，国家市场监管总局有关人士表示，当前国产婴幼儿配方奶粉质量正处于历史最好时

期，近三年抽检合格率达到99%以上。尽管当前国内奶业处在发展振兴的新阶段，奶业质量、产品安全均达到了历时最高水平，消费者的信
心也逐渐恢复，但奶业发展仍然面临着产业发展不均衡、不充分等问题，如进口奶的冲击依然强烈、产业链发展明显失衡、消费增长缓慢。
那么，我国奶业发展的未来方向在哪里？

本报讯 中国乳制品工业协会近日
发布调查报告显示，我国百姓摄入乳制
品结构相对单一，约22.5%的百姓每天喝
奶量能够达到300克及以上。专家鼓励
百姓多元摄入乳制品，形成正确摄入乳
制品习惯。

中国乳制品工业协会、中国医疗保
健国际交流促进会等近日联合发布
《2018年中国人奶商指数报告》。《报告》
显示，我国百姓对摄入乳制品的意识较
高，但相应知识不够，摄入乳制品量较
少、结构单一。

《报告》显示，约 22.5%的百姓每天
喝奶量能够达到 300克及以上。食用
乳制品结构相对单一，大多数人只喝
牛奶或酸奶，经常食用其他乳制品的
人不足20%。

专家建议加强乳制品饮用常识科普，
培养正确的意识和习惯，鼓励企业研发更
加多元的产品，改善和丰富人们摄入乳制
品的结构，满足市场需求。

本项调查2018年年初启动，覆盖全国
20个城市。

调查显示我国百姓摄入
乳制品结构相对单一


