
本报讯 近日，飞鹤乳业
公布了以“新鲜生牛乳一次
成粉”为核心的飞鹤新鲜乳
粉标准体系。这份新鲜乳
粉标准体系以保障安全为
前提，采用一系列标准化的
可靠手段实现生鲜乳快速
处理，确保婴幼儿奶粉最大
程度保持营养价值。

自2008年以来，我国对
婴幼儿配方乳粉行业开展
严格监管，各企业也制定了
高于国家标准的企业标准，
最大限度保障了千万婴幼
儿“舌尖上的安全”。同时，
企业开展大规模技术改造，
在技术装备水平、检验能
力、科研能力、质量保障能
力和企业管理水平等方面
都处于世界先进水平。

农业农村部奶及奶制
品质量监督检验测试中心
主任王加启表示，使用本土
鲜奶为原料，可以减少加热
次数和避免过热加工，降低

婴幼儿配方乳粉的化学反
应，避免活性物质损失。中
国乳制品工业协会副秘书
长王丽荣表示，飞鹤发布新
鲜乳粉标准体系，可以促进
企业用高标准升级产品品
质，用更好的产品满足消费
者需求。

飞鹤乳业总裁蔡方良
表示，以新鲜生牛乳制作的
奶粉可以最大程度保留牛
奶中的营养物质，帮助婴幼
儿更好地消化吸收。中国
优生科学协会小儿营养专
业委员会常务副主任蒋竞
雄认为，生牛乳制粉是保证
奶粉新鲜的重要因素，具有
安全、易吸收和营养的优
势。蔡方良说，飞鹤依托全
产业链构建2小时生态圈，
保证牧场新鲜生牛乳一次
成粉，从而最大程度保留营
养价值；且通过精细化管
理，实现了9天至28天内从
挤奶到送达消费者手中。

据了解，该标准体系由
中国标准化研究院与飞鹤
乳业共同制定。目前，双方
已完成新鲜奶源、新鲜配方
两大标准，未来将逐步完善
新鲜饲料、加工、储运、追溯
等更多维度的标准建设。

中国标准化研究院副
院长汤万金表示，研究院将
对该标准的执行持续评估，
更全面、更严格、更专业地
支持飞鹤乳业新鲜乳粉体
系建设，从而提升婴幼儿
奶粉从生产到流通各环节
的效率，使婴幼儿产品在最
短的货架期内到达消费者
手中。

“我们希望通过制定标
准的形式，把企业的创新成
果和产品品质固定下来，融
入企业生产经营的每一个
环节之中，使产品更符合中
国市场特点，更适合中国宝
宝体质。”飞鹤乳业首席科
学家赵学军博士说。

本报讯 9月19日，后谷
咖啡在昆明召开“后谷咖啡
绿色发展媒体见面会”，宣
布：自12月31始，禁用植脂
末。实现向消费者提供更健
康咖啡饮料承诺。这是后谷
咖啡本年度继研发出“核桃
007”，推出不含植脂末的“三
合一”速溶咖啡后的又一改
革，也是后谷咖啡作为中国
民族企业，对社会做出的庄
重承诺。

6月2日，世界卫生组织
宣布：计划5年内，在全球食
品领域中，停用工业生产的

反式脂肪酸。美国、欧洲等
先进国家已相继出台了对反
式脂肪酸的管理标准，几乎
完全淘汰了工业生产的反式
脂肪。截至6月18日，美国
全面禁止在食物中添加氢化
植物油；9月17日，加拿大正
式禁止食品中含人工反式脂
肪酸。

此次后谷咖啡率先提
出全面禁用植脂末，尚属全
球企业类别的首次公开承
诺，完全符合世界咖啡产业
和食品安全健康发展格局
的趋势。

“后谷咖啡将重点走‘安
全食品’绿色发展‘路线。”后
谷咖啡创始人熊相人在媒体
见面会上表示，在后谷咖啡
发展战略中，将全面系统地
开展“换血”行动。在12月31
日后，后谷咖啡系列产品全
面禁用植脂末，以打造全套
食品安全体系，助推产业转
型升级；后谷咖啡进军与咖
啡相关联的其他食品类，开
启核桃、茶叶、坚果等绿色食
品融合发展新篇章，做大做
强后谷品牌。同时，后谷咖
啡还将努力试水新零售。

首都食品安全
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■ 资讯

我国葡萄酒市场出现恢复性增长我国葡萄酒市场出现恢复性增长
近日，从在甘肃省武威市召

开的第八届河西走廊有机葡萄
美酒节上获悉，今年以来，我国
葡萄酒产业出现恢复性增长，今
年前7个月，国内葡萄酒销售量
同比增长33.5%。

“我国葡萄酒产业发展态势
良好。”国家市场监管总局执法
稽查局副局长路政闽说，“葡萄
酒市场消费快速增长。”

商务部的监测数据显示，今
年1月至7月，我国葡萄酒销售
量、销售额同比分别增长33.5%
和3.3%，葡萄酒企业效益企稳回
升。据国家统计局统计，今年1
月至6月，全国规模以上葡萄酒
生产企业累计销售收入192.1亿

元，同比增长4.7%，增速较上年
同期加快4.3个百分点；利润总

额20.8亿元，同比增长4.3%。
虽然我国葡萄酒市场消

费增长态势明显，但路政闽认
为，我国葡萄酒产业处于调整
优化期，葡萄酒产业发展还存
在很多问题。国产葡萄酒市
场竞争力不足，受国外进口葡
萄酒挤压明显，产量逐年下
滑。据了解，今年1月至6月，
全国规模以上葡萄酒生产企业
累计完成葡萄酒总产量39.6万
千升，同比下降 1.7%，连续 23
个月负增长。

同时，国产葡萄酒产品认知
度、辨识度低，优质品牌不强。
据电商网站的销售统计，今年一
季度葡萄酒线上销售排行榜前
20名中，进口葡萄酒占据17个，
而国产葡萄酒仅有3个。

此外，我国相关行业规章制
度和标准还不够完善。路政闽
说，与葡萄酒产业发达国家相
比，我国葡萄园种植、葡萄酒酿
造及装瓶、包装、销售等环节规
范体系还需健全。

中国农业大学教授黄卫东
认为，在消费升级的背景下，更
多的消费者将会选择品质更高
的品牌酒，我国葡萄酒产业应主
动调整国内葡萄酒供给的橄榄
形结构，瞄准中高端市场。同
时，国内葡萄酒企业也要开拓海
外市场，通过并购等一系列措
施，获取优质渠道资源，扩大海
外销售途径，扩展企业影响力。

（新华网）

9月19日，“公众营养与健康
促进论坛”在京举行。会上，中国
乳制品工业协会、中国医疗保健国
际交流促进会、荷兰皇家菲仕兰联
合发布了《2018年中国人奶商指
数报告》，报告显示，中国人每日摄
入量能达到300克及以上的公众
只有22.5%，这意味着近八成公众
每天的乳制品摄入量达不到标准。

据介绍，该调查通过对全国
20个城市，4136个样本进行定性
和定量调研，从喝奶意识、喝奶知
识和喝奶行为三个维度，展现了公
众在奶商方面的表现水平和结构
特征。而奶商（MilkQuotient）的
概念率先在报告中提出，其含义是
用来评价正确认识和食用乳制品
的能力。

数据显示，2018年中国人奶
商指数得分仅为60.6分，勉强合
格。决定奶商的三个维度中，喝奶
意识得分超过了80分（82.5分），
达到了良好水平，但喝奶知识
（53.4分）和喝奶行为得分（48.6
分）双双不及格，成为奶商指数的
“软肋”。对此，中国乳制品工业协
会理事长吴秋林认为，中国老百姓
在健康意识中对喝奶有所认识，但
并不知道如何正确食用乳制品，更
重要的是，对于乳制品的食用，公
众还没能形成生活习惯。

那么，食用乳制品到底有何益
处呢？北京协和医院营养科教授
陈伟表示：“乳制品除补钙之外，还
对预防心脑血管疾病、控制体重、
帮助长高等方面益处明显。应该
让公众全面认识喝奶的益处，从而
激发喝奶行为。”

针对儿童成长发育中对乳制
品的需求， 北京协和医院内分泌
科教授潘慧接受采访时曾表示：
“儿童身高发育所需的营养素集中
于动物性食物，包括肉、蛋、鱼及作

用重要的乳制品，均衡营养能让孩
子充分发挥生长潜能，并最终改善
成年后的身高。”

其实，早在1988年，《中国居
民膳食指南》中第一次提出了“300
克牛奶计划”，即我国居民每人每
天饮奶量要达到300克或相当量
的乳制品。

但是调查显示，仅有43.1%的
公众意识到每天喝奶量要达到
300克及以上。中国所有城市摄
入量均不达标。哈尔滨的乳制品
实际摄入量最高，平均每日摄入
292克，远高于总体水平（240克），
但仍未达每日必须标准；天津、上
海、杭州、石家庄、深圳的实际摄入
量也都在240克及以上，其它14个
城市则全部低于平均水平，尤其是
西安和太原，摄入量均为218克，
分列最后两位。

目前，我国公众摄入的乳制品
种类主要是牛奶和酸奶，乳制品摄
入结构相对单一。经常食用奶粉、
奶酪和炼乳的公众比例较低，均不
足20%。其中，还有许多公众与牛
奶“绝缘”，最主要原因是喝不习
惯、不喜欢牛奶的口感和味道。

对此，国际乳品联合会中国国
家委员会主席宋昆冈认为，中国市
场普遍存在的消费升级对乳制品
行业提出了更深层的要求，面对国
人潜在的产品多元化需求，近年上
市的诸如零乳糖等差异化产品就
都是有益的尝试。

作为此次研究的支持方，荷兰
皇家菲仕兰中国高级副总裁杨国
超表示，希望该报告的发布能够让
老百姓意识到喝奶的好处，在促进
中国人均乳制品消费增长的同时，
也推动整个行业的发展。“这需要
社会各界形成共识，助力国民营养
健康水平的整体提升。”

（新华网）
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指数调查报告出炉
近八成国内居民饮奶量不达标

飞鹤乳业发布新鲜乳粉标准体系

后谷咖啡将于年底禁止使用植脂末


