
首都食品安全

13 商超博览
20182018年年99月月2121日 星期五 责编日 星期五 责编：：凌应敏 版式凌应敏 版式：：武凯强武凯强 E-mailE-mail：：tougao_cfs365@163.com

■ 资讯平台北京市农机监理岗位
技能“大练兵”活动落幕

本报讯 记者冯文亮 近
日，记者从北京市农业局农
机监理总站获悉，北京市农
业机械监理总站组织开展了
农机监理岗位技能“大练
兵”，来自昌平、大兴、房山、
怀柔、门头沟、平谷、延庆、顺
义和密云区共25名参赛选
手参与了比赛，经过移动检
测线实操、拖拉机科目二场
地驾驶技能考试、农机事故
现场图绘制、农机执法现场
取证等比赛环节，最终有6
名参赛监理员分获了冠亚季
军；昌平区农机安全监理所、
大兴区农机服务中心、顺义
区农机监理所、延庆区农机
监理所、门头沟区农业综合
执法队获得了最佳组织奖。
农业农村部农机化司、农业
农村部农机监理总站、市政
府法制办、市农业局有关领
导参加了此次活动并为获奖
团队和个人颁奖。

近年来，北京市农机监
理部门积极抓紧人才队伍建
设，本着培养“专家型”农机
监理员的理念，不断开拓培
养思路，创新培养方式。去
年，北京市农机监理部门成
功举办了首届农机监理业务
技能“大比武”，侧重农机监
理业务理论知识的考察；在
此基础上，今年又举办了农
机监理岗位技能“大练兵”，

侧重于农机监理实操比赛，
这对于进一步提升农机监理
队伍建设，搭建北京市农机
监理业务交流学习平台，促
进农机监理事业又好又快发
展具有重要意义。

开展此次“大练兵”活动
的主要目的是让大家以赛促
学、以赛促练、以赛促干，进
一步激发监理队伍活力，提
高监理队伍素质，展示监理
队伍风采，提高农机监理人
员的实操技能水平，为以后
开展相关业务工作找准定
位、把握好方向。7月份，成
功开展了农机监理岗位技能
“大练兵”理论比赛，重点对
十九大报告、农业农村部
2018年1、2号令、《北京市农
业机械安全监督管理规定》
等内容进行了测试，经过层
层角逐，最后共有10支队伍
入围了本次实操比赛。此次
比赛既是对全市农机监理队
伍整体素质的一次全面检
阅，也是推进农机安全监督
管理的一项重要举措，比赛
紧扣农机监理工作实际，注
重对各项业务技能水平的考
察。比赛过程中各参赛选手
都以专注的态度、顽强的作
风、昂扬的斗志，认真参与比
赛，充分展现了农机监理队
伍风采，有效提升农机监理
人员综合业务素质。

9月19日，电子商务研究中
心发布了《2018年（上）中国跨
境电商市场数据监测报告》。

《报告》显示，2018年上半
年中国跨境电商交易规模为4.5
万亿元，同比增长25%。其中，
上半年中国跨境出口电商交易
规模为3.47万亿元，同比增长
26%；中国跨境进口电商交易规
模达 1.03万亿元，同比增长
19.4%，预计2018年全年将达1.9
万亿元。

《报告》显示，在跨境电商进
出口结构上，2018年上半年中
国跨境电商的进出口结构上出

口占比达到 77.1%，进口比例
22.9%。上半年，跨境出口和跨
境进口增长速度都较快，但随着
国内消费升级，市场对跨境进口
的需求更为迫切。在跨境电商
进出口结构上，进口电商的比例
正逐步扩大。“海淘族”迅速壮
大，跨境电商将继续受益于国内
消费者对海外优质商品需求的
强劲增长。

在跨境电商交易模式结构
上，2018年上半年中国跨境电商
的交易模式跨境电商B2B交易占
比达84.6%，跨境电商B2C交易
占比15.4%。跨境B2B模式依然

是占据主导地位的模式，该模式
产业链条长、服务需求多。跨境
B2B所需要的服务门类众多，包
括营销、支付、供应链金融、关检
税汇、物流仓储、法律等各种服
务。从国家政策及各地方跨境电
商政策来看，B2B模式是未来跨
境电商发展的重要商业模式。

电子商务研究中心B2B与
跨境电商部主任、高级分析师张
周平表示，今年上半年，中国跨
境电商发展呈现出三大特点，首
先政策加持跨境电商快速发
展。6月13日，国务院常务会议
表示要支持跨境电商的发展以

及进一步扩大进口的措施；7月
13日，国务院再设22个跨境电子
商务综合试验区，促进外贸稳定
发展，提高国际竞争力。综试区
从试点到普惠，足以说明国家政
策对跨境电商行业的利好持续。

同时，出口电商升温倒逼
“中国制造”转型升级。出口跨
境电商是我国当前主体，由于我
国制造业在成本及规模上具有
较高优势，同时受到“一带一路”
倡议及资本市场的推动，出口电
商行业发展迅速，而越来越多的
传统外贸企业加快触网力度，出
口电商能够帮助中国制造业更

加便捷地拓展国际化市场，促进
“中国制造”借助互联网的方式
实现更好的转型升级。

此外，进口电商向线下实体
业务发展。上半年，进口跨境电
商纷纷尝试向线下实体业务发
展。4月20日，天猫国际全国首
家跨境线下店在西湖银泰店开
业；4月28日，网易考拉首家线
下实体店在杭州大厦中央商城
内开业。众多进口跨境电商企
业纷纷将业务触角伸向线下，看
好在线下实体的发展潜力，都期
望在新零售时代中占得发展的
先机。 （北京商报）

上半年跨境电商交易规模4.5万亿元

本报讯 9月19日，星巴克中
国宣布，星巴克官方线上订餐服
务——专星送正式开始试运行，
试点将首先在北京、上海重点商
圈的星巴克门店陆续展开。

据星巴克方面介绍，北京、
上海重点商圈的部分星巴克门
店正式上线官方外送服务即
“专星送”，消费者可以通过星
巴克APP和饿了么APP进入点
单页面。在饿了么平台上搜索
星巴克，即可出现“专星送”，消

费者无需选择门店，由系统自
动分析周边门店运能后派单。
星巴克专星送外卖产品的价格
与星巴克门店一致，目前单笔
外卖配送费9元。预计今年年
底，专星送将推广至全国30个
城市超过2000家门店，覆盖率
超过 50%，并将完成双方会员
体系的对接。

今年8月初，星巴克与阿里
巴巴集团在上海宣布达成新零
售全面战略合作，涉及阿里巴巴

生态饿了么、盒马、淘宝、天猫、
口碑、支付宝等多个业务线。在
外送方面，饿了么为星巴克“专
星送”配备了专属配送团队，用
户下单可享受到蜂鸟的30分钟
内送达服务。

据饿了么方面介绍，饿了么
为星巴克打造了标准化的配送
流程，其智能调度系统会根据门
店繁忙程度、骑手距离等选择最
优方案，并研发设计了全新冰包
确保外送产品的温度。

星巴克正式上线外送服务
年底覆盖30个城市2000家门店

本 报 讯 阿 里 巴 巴 集 团
CEO张勇9月18日在年度全球
投资者大会上阐述阿里的战略
棋局时提到，将通过饿了么赋
能“商户、用户、物流”三大板
块，向二三线及以下城市发力
拓展。

阿里巴巴集团执行副主席
蔡崇信也表示，第一步，阿里以
集团之力对饿了么赋能，首先
把整个阿里巴巴生态系统的用

户与饿了么进行分享，“我们因
此把饿了么送餐服务和88VIP
会员体系进行整合”。就饿了
么的重点目标，他表示“重要的
是饿了么能进入到二线、三线、
四线城市，成为整个集团战略
的切入点”。

做为本地生活服务平台，饿
了么目前拥有200万线上线下
一体的商家，每天24小时不间
断提供各类服务。张勇表示，

“这些实体店没有数据产生的
话，跟其他街边小店一模一
样”。他认为，从上游供应链的
整合，到流量的产生与上涨，再
到订单的移动支付，最后到即时
配送，都可通过阿里的生态能力
整合，完成商户全链条数字化的
改造。阿里巴巴的大数据将会
在商户数字化改造中发挥重要
作用，主要体现在用户画像和数
据回流、沉淀。

饿了么或将重点布局二三四线城市

本报讯 9月19日，位于北京
彩和坊路的超市发罗森便利店
开业，超市发罗森便利店拓展至
18家。

据悉，超市发罗森彩和坊路
店为24小时营业便利店，销售熬
点、饭团、寿司、三明治、沙拉、现
磨咖啡、豆浆等多种快餐，满足
消费者快节奏的生活需求，为顾

客、特别是白领上班族提供优质
新鲜的商品与服务。

2017年7月12日超市发与
罗森签订合作协议，超市发基于
潜力巨大的市场发展空间、结合
整体业务的发展规划，在现有五
种超市业态的基础上，与罗森公
司采用加盟合作形式开发的便
利店业态。

超市发作为国有企业，将始
终致力于社区商业的发展，通过
业态结构、服务功能、消费环境
的持续改进与创新，引领社区生
活方式，传递现代消费理念，全
力助推社区商业服务业发展，保
障居民生活必需品供应，将超市
发打造成越来越有温度的社区
商业品牌。

超市发罗森便利店第18家店开业


