
研究认为与消费需求升级、
营养易吸引等也息息相关，这些
因素最终为羊奶粉行业发展提
供了天时地利的条件。

研究亦指出，国产羊奶粉品
牌影响力小，集中度不高，消费
者认知有限，大多都不具有统领
市场的绝对优势，而进口羊奶粉
品牌分化现象明显。据统计，佳
贝艾特牌羊奶粉进口量连续四
年遥遥领先，成为进口羊奶粉第
一品牌。

“建立和培育品牌仍然是
我国羊奶粉企业需要做的重要
工作。”中国社会科学院食品药
品产业发展与监管研究中心主
任张永建接受媒体采访时如此
表示。

行业快速发展

研究显示，一直到2008年
三聚氰胺事件爆发之前，与牛
奶粉市场的蓬勃发展相比，羊
奶粉市场发展尤其缓慢。从品
牌来看，羊奶粉品牌只有十几
种，与牛奶粉动辄几百个品牌
无法相比；从市场规模来看，根
据已有数据，2008年我国羊奶
粉销售额只有3亿元左右，与
同期牛奶粉上百亿的销售规模
不能同日而语；从销售市场的
区域分布来看，羊奶粉销售主
要在具有消费者基础的陕西、
山东地区，并没有普及到全国
范围。

“品牌影响力小、消费者认
知有限、羊奶粉生产与销售区域
高度重合是这一时期羊奶粉市
场的主要特征。”张永建说。

三聚氰胺事件为羊奶粉产
业的发展壮大提供了极为有利
的契机，也正是在这一严重质
量事件的发生，羊奶粉开始以
牛奶粉“替代品”的角色进入了
全国消费者的视野，陕西省的

一些区域品牌开始走向全国，
规模快速扩大。2008年羊奶粉
的市场销售额仅3亿元左右，到
2014年已经达到35亿的销售规
模，2015年羊奶粉的销售额突
破50亿。

张永建表示，在未来的五到
十年，羊奶产值将呈快速上涨态
势。随着居民对羊奶产品认可
度不断增加，羊奶产品体系也将
进一步丰富，除了婴幼儿配方奶
粉外，功能、保健型饮品和奶酪
也有很大的发展空间。

除了二孩放开、消费者对羊
奶粉认知度提升这些因素外，消
费升级背景下婴幼儿奶粉企业
也在寻找差异化定位。2016年
国内婴童食品规模超 1300亿
元，其中奶粉占比超九成，从
2005年到2015年整个市场奶粉
销售额从72亿元增长到800亿
元，10年复合增长率25.8%，市场
爆发力可见一斑。随着二胎政
策的放开和消费结构的升级，毋
庸置疑，羊奶粉市场将迎来一个
新的春天。

需要注意的是，我国羊奶粉
市场规模所占乳粉市场份额很
小，生产企业却多达二三十家，
品牌数量更是多达二三百个，行
业和品牌的集中度低。

进口品牌分化明显

研究指出，国产羊奶粉品
牌众多，无论是关山、御宝还
是其他品牌，都不具有统领市
场的绝对优势。但在进口羊
奶粉品牌中，品牌分化现象极
为明显。

据海关信息网统计，2014年
羊奶粉进口量仅为388.94吨；
2015年进口羊奶粉逐渐打开国
内市场，进口量突飞猛进是2014
年的11倍，全年进口量4296.83
吨；2016年羊奶粉的进口量翻

番，高达8651.77吨；2017年羊奶
粉进口量2437.57吨（2017年未
统计全年数据）。

据介绍，羊奶主要有液态
奶、婴幼儿配方奶粉和奶酪三大
特色产品，其中的婴幼儿配方羊
奶粉是羊奶粉的进口主力。
2014年婴幼儿配方羊奶粉进口
量384.52吨，占羊奶粉进口量的
98.86%；随着二胎政策实施之
后，2015年和2016年婴幼儿配
方羊奶粉进口量呈快速上涨态
势，进口量分别为3678.23吨和
8290.80吨，占当年羊奶粉进口
量的85.60%和95.83%。2017年
上半年婴幼儿配方羊奶粉依旧
是羊奶粉的领跑者，进口量
2332.64吨，占羊奶粉进口总量
的95.70%。

总体看，进口婴幼儿配方
羊奶粉的集中度比较高且相对
稳定，但第一名显著领先。在
诸多婴幼儿配方羊奶粉的品牌
中，佳贝艾特牌羊奶粉进口量
连续四年遥遥领先。据统计，
佳贝艾特牌羊奶粉2014年进口
量290.98吨，占婴幼儿配方羊
奶粉进口量的75.67%。随着羊
奶粉进口规模的增加，婴幼儿
配方羊奶粉进口品牌逐渐多元
化，佳贝艾特牌羊奶粉的占比
有所下降，2017年上半年佳贝
艾特牌羊奶粉进口量 954.43
吨，占婴幼儿配方羊奶粉进口
量的40.92%。卡洛塔妮牌羊奶
粉进口量位居婴幼儿配方羊奶
粉进口量品牌排行榜第二位，
但是同佳贝艾特相比差距比较
显著，2017年上半年进口量
268.21吨，占婴幼儿配方羊奶粉
进口量的11.50%。

今年 1-6月，佳贝艾特牌
羊奶粉的进口量占婴幼儿配方
羊奶粉进口量的 66.57%。据
悉，佳贝艾特羊奶粉来自荷兰
海普诺凯乳品集团，海普诺凯

成立于1897年，是全球最早的
婴幼儿奶粉制造企业之一，长
期是国际顶尖婴幼儿配方奶粉
的代工商，拥有 121年的专业
研发生产乳制品经验，拥有纯
正奶源，从收奶、加工、生产、到
包装、检测，确保对每一环节的
产品追溯。

2011年，中国澳优收购了荷
兰海普诺凯集团。当年，佳贝艾
特奶粉以原装进口的方式投放中
国市场。收购海普诺凯之后，澳
优选择强化欧洲羊奶奶源以及生
产供应地位，实现全球市场布
局。2012年，澳优乳业与荷兰乳
业投资公司（DDI）签订协议，收购
海普诺凯剩余的49%的股份，使
其成为澳优乳业的全资子公司。

8月1日，澳优发布2018年
上半年度正面盈利预告，公告
显示，在上半年度约人民币25.8
亿元的销售额中，澳优自有品
牌婴幼儿配方牛奶粉及羊奶粉
销售额分别同比增长约80.5%
及约67.7%至分别约人民币11.7
亿元及约人民币9.1亿元。公
告所说的羊奶粉即为佳贝艾
特。研究指出，经过几年发展，
佳贝艾特已成为羊奶粉市场的
“领导者”。

消费需求结构变化

羊奶行业越来越受关注，与
消费需求结构变化联系紧密。
近年来，我国居民消费水平和消
费结构正在发生显著的变化，对
优化供给结构发挥着积极和不
可替代的作用。

有数据显示，2018年末，中
国母婴家庭群体规模将达到
2.86亿 ，相 比 2010年 增 长
21.2%。随之而来的是巨大的消
费市场，2018年中国母婴市场规
模有望突破3万亿元。

乳品消费是食品消费中的

大类，奶粉在乳品的生产和消费
中占有举足轻重的地位。长期
以来，以牛乳为原料的奶粉占据
奶粉的绝对统治地位，显现出
“一牛独大”。但随着消费需求
和供给结构的变化，近年来，羊
奶粉的生产和销售显著增长，并
引起愈来愈多的关注。

问卷调查显示：

奶源、质量和营养备受关注

为具体了解羊奶粉的消费
状况，2017年下半年，课题组对
羊奶粉行业研究开展了问卷调
查，采取线上问卷和线下纸质
问卷相结合。通过对调查问卷
的整理和分析，对当前我国羊
奶粉的消费者和品牌提供了一
些启示。

从回复者青睐的奶粉产地
来看，荷兰产地的奶粉最受青
睐，1380人关注荷兰产地奶粉，
占总人数45.8%，其次是中国，
988人青睐中国产地奶粉，占总
人数32.8%，然后是新西兰和澳
大利亚，人数分别为 929人和
589人，占总人数比重分别为
30.9%和19.6%。

从接受问卷调查者对奶粉
企业的关注情况来看，受访者
更关注奶粉的奶源产地是否优
质，2263人关注这一问题，占总
人数的75.2%，这说明大家对奶
源产地非常关注，也非常重
视。其次是企业的生产能力，
746人关注这一问题，占总人数
的24.8%。

选购羊奶粉主要关注点是
什么？问卷调查显示，购买羊奶
粉更关注的是质量和营养成分，
关注原产地其实也是关注质量
的一个重要方面。此外，消费者
亦很关注羊奶粉的营养价值和
营养的吸收程度。 （中经网）

首都食品安全
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国内羊奶市场呈井喷之势国内羊奶市场呈井喷之势 预计今年将达预计今年将达100100亿元亿元

本报讯 9月18-20日，由中国食
品土畜进出口商会主办，陕西省果业
管理局协办的“2018中国果汁大会”
在西安市召开。来自美国、日本、俄
罗斯联邦、澳大利亚、加拿大等中国
浓缩苹果汁主要出口市场，以及欧
盟、新西兰、土耳其、印度等近30个国
家和地区的果汁贸易商、零售商、生
产供货商、设备材料供应商、专家学

者及相关协会代表齐聚西安，围绕打
造高水平的国际交流平台和促进果
汁贸易健康发展交流经验。

2017年，陕西苹果浓缩汁生产
量34.1万吨，出口量31.63万吨，货
值20.68亿元，分别占全国苹果浓缩
汁生产量、出口量和货值的63.15%、
48.36%和50.21%，均居全国第一，成
为全球名副其实的“苹果汁之都”。

去年陕西苹果汁
生产出口全国第一本报讯 9月17日，在2018年“9?17中

国坚果健康周”开幕式上，三只松鼠创始人
章燎原发布了两款新品，“第2大脑”风味乳
和小罐装坚果。章燎原表示，这是三只松鼠
第一次推出饮料产品。

三只松鼠之所以进军饮料行业，章燎
原认为，坚果行业目前面临同质化竞争的
问题，推出新品能够实现区别竞争。以每
日坚果这一品类为例，数据显示，仅京东平
台每日坚果的相关品牌便有300余个，更
大一部分的品牌在这场竞争中成为边缘的
存在。

在中国食品产业分析师朱丹蓬看来，咖
啡和蛋白饮料消费已经成为快消行业的热
点，三只松鼠推出这两款新品，定位明确的
细分市场，口味符合了新生代消费人群的需
求，品类也符合了对大健康产品的刚需。推
出饮料新品，除能够打破同质化的问题，也
能够破解坚果行业低利润率的问题。

“未来，坚果行业仍然需要不断跨界创
新，不能仅仅站在坚果行业来看待自身，而
要以不同的视角来审视坚果行业，整个行业
需要从初加工向精深多元化发展。”章燎原
表示。

三只松鼠首推风味乳饮料

近年来国内羊奶市场呈现井喷之势，预计2018年将达到100亿元，而十年前的数字仅为3亿。
羊奶缘何快速升温？9月19日，中国社会科学院食品药品产业发展与监管研究中心在京发布了《中国羊奶粉产业发

展研究》，该研究认为，一是得益于羊奶脱膻工艺的成熟，在技术上解决了之前推广中羊奶有膻味的一大阻力；二是在影响
广泛的乳品安全事件中没有受到冲击；三是由于羊奶粉的一些独特优势。


