
9月10日，由饿了么与中国
营养学会联合发起的网络餐饮
营养协作中心在北京成立。成
立双方表示，将制定并启动一
系列有关让外卖营养化、健康
化的活动，共同协作提升网络
餐饮的营养健康水平。

今年年初，饿了么与中国
营养学会共同探索，签订了网
络餐饮营养与健康社会共治备
忘，对订餐平台数据进行共享
和挖掘，对网络订餐人群进行
科学膳食指导。随后，饿了么、
百度外卖在中国营养学会协助
下启动了网络订餐菜品营养标
识试点，数千家商户对线上所

售餐品能量、脂肪、蛋白质、碳
水化合物、钠等营养成分进行
明示。

在早些时候举办的“第十
八届中国方便食品大会”上，饿
了么首席食品安全官王三虎就
曾表示，从外卖市场数据分析
来看，外卖食品安全与营养是
未来市场发展的趋势。饿了么
及百度外卖在手机端与商户的
“明厨亮灶”相结合，可以让消
费者在点餐时可以看到商户的
后厨制作流程，做到透明、放心
消费。此外，还在餐饮商户第
三方巡检与菜品检测、餐箱消
毒、餐品配送封签等方面采取

了相关工作。
王三虎表示，今后，网络餐

饮营养协作中心将成为饿了么
与营养学术界共同探讨提升网
络餐饮营养与健康发展的交流
中心，也将成为饿了么线下针
对消费者营养健康饮食的科普
培训基地。

据了解，网络餐饮营养协
作中心成立后的首项工作是启
动营养科普宣传计划，将匹配
并深度挖掘大数据，更精准地
开展膳食营养健康知识培训及
科普宣传工作。

中国营养学会理事长杨月
欣教授表示，“中国居民膳食指

南是对消费者的一个膳食消费
指导，或叫平衡膳食的指导，也
应该是对食品供应者，包括餐
饮业和食品加工业的指导。正
如《国家食物营养发展纲要
（2014-2020年）》中提到的，是
以营养健康为导向的食品生
产和供应。平衡膳食不是一
个人的事，就像我们每天吃的
饭有时候在家吃，有时候在餐
馆，现在的年轻一代很多时候
是叫外卖，所以吃饭是整个社
会的事。我们不断地对消费者
进行营养科普教育，也要对餐
饮界和外卖平台的业内人士进
行适当的培训和教育，以营养

导向来影响生产提供。从生产
和销售环节做到平衡膳食，合
理搭配”。

据悉，该中心成立后还将
启动商户营养配餐技能提升计
划，为外卖平台的商户带来更
贴心的服务和指导。此外，上
海、广州、深圳三个城市的饿了
么APP已上线“精选营养套餐
推荐，网罗健康美食”活动，甄
选出1205家优质品牌商户，打
造健康膳食理念，提供以套餐、
轻食、粥等餐食为主的营养均
衡餐品的组合搭配。北京、杭
州等城市也会陆续上线。

（中经网）
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网络餐饮营养协作中心成立
助力外卖更营养更健康

本报讯 9月10日，在“2018
京东生鲜大闸蟹产业联盟峰
会”上，京东生鲜再次联合阳澄
湖、太湖、洪湖等国内主要大闸
蟹产区组建大闸蟹产业联盟，
湖区数量也由去年的11个增加
至13个。

同时，京东生鲜也将大闸
蟹协同仓、定制冷链专线、死蟹
包赔险等一系列举措打包，为
商家赋能，让消费者安心。而
“新鲜出炉”的2.0版大闸蟹产
业联盟则是以“品牌+品质+服
务”为核心，进一步赋能大闸蟹
全产业链，以实现大闸蟹行业
从“卖产品”到“卖品牌”的价值
蜕变。

此次产业联盟峰会的重头
戏，便是京东生鲜推出以“东蟹
优选”计划为基础的品牌战略，
京东生鲜将联合政府、产区、协
会、商家、科研机构等多方资

源，整合自身在技术、物流、渠
道等方面的优势，在大闸蟹领
域掀起一轮“造星”运动。

比如“东蟹优选”计划就是
京东生鲜与品牌商合作共同推
进的蟹苗认养计划。每年三四
月份，由科研机构或专家推举
的精品蟹苗将投放至品牌商提
供的特定养殖水域中，消费者
可通过京东生鲜提前认领购买
蟹苗，待到大闸蟹成熟时，京东
生鲜会直接将大闸蟹配送至消
费者家中。

另外据京东发布的2018大
闸 蟹 消 费 市 场 报 告 显 示 ，
2016-2017年1-8月，北京都成
为了大闸蟹销售额最高的城
市，到了今年，则被广东反超。
除此之外，江苏、浙江、山东等
也是网购大闸蟹的“常客”，江
苏更是从去年开始就稳居第
二。在今年销量前10的省份

中，辽宁成为了新入围的一员。
京东2018大闸蟹消费市场

报告显示，26-35岁人群是购
买大闸蟹的主力军，销售额明
显高于其他年龄段消费者，且
销 售 额 增 速 加 快 ；其 次 是
36-45岁人群，逐年增速平缓
提升。56岁以上人群消费额最
少，但增速也平缓提升；而
46-55岁人群销售额增速放
缓。看来相对于80、90后，大
部分60、70后人群对于大闸蟹
的热情相对较低。

京东大数据显示，80、90后
甚至是00后在购买大闸蟹时还
喜欢关联购买虾类产品。除此
之外，由于80、90后普遍已经进
入职场或是组建家庭，他们还会
顺带购买海产礼盒用于送礼，相
比之下，中老年人已经到了享受
人生的阶段，他们是购买大闸蟹
关联购买黄酒最多的人群。

本报讯 近日，已先后在北
京朝阳大悦城、上海松江大学
城等地落地测试运营的美团无
人配送车进入雄安新区，在新
区市民服务中心内进行无人配
送试运营。试运营期间，雄安
新区内的用户可以在美团外卖
APP上名为“MAD雄安市民中
心店”的外卖商店下单，购买市
民服务中心范围内的各类餐饮
食品。当订单支付完成后，会
由骑手配合无人配送车完成从
餐品购买、配送到送达的全过
程，目前在园区内可实现每单
20分钟内送达的配送效率。

“在美团外卖APP上订了
一份外卖，不一会就短信提醒
餐已到楼下，输入短信验证码

后，无人配送车餐箱自动打开，
整个过程方便快捷，无人车配
送体验真的很神奇，感觉完全
不一样。”习惯了由外卖小哥亲
手把餐送到手上的王女士，在
雄安市民服务中心体验了一把
无人配送，彻底改变了她对外
卖配送的认知。

今年4月，《中共中央国务
院关于对<河北雄安新区规划
纲要>的批复》提出，雄安新区
要“实现城市智慧化管理”，也
标志着将雄安打造成世界等级
智能城市“样板间”的正式启
动。 雄安新区“车智能+路智
能”车路协同的交通发展方向，
从道路设计、通讯系统到高精
地图等数据的共享，都为各类

无人车在雄安的落地运营提供
了最为合适的土壤。

美团无人配送算法负责人
申浩表示，雄安作为无人配送
首批落地的区域之一，未来还
会有自研的其他车型以及合作
伙伴车型陆续入驻，实现园区
及楼宇的各类配送工作，助力
雄安智能城市建设。随着美团
无人配送车在更多实际应用场
景的落地，美团在推动无人配
送行业商业落地方面已走在前
面。以大数据、人工智能等新
技术推动行业创新，以创新改
变大众生活，未来将有越来越
多的城市像雄安一样，让消费
者享受到美团无人配送带来的
全新生活方式。

“公司上半年的扣非净利
润出现负增长，而另一方面公
司的营业收入则是稳步增长，
这反映了公司怎样的战略趋
势？”在近期的投资者交流活动
中，中国零食自主制造第一股
盐津铺子的业绩成为投资者关
注的焦点。

2017年，公司实现营业收
入7.54亿元，同比增长10.38%；
实现净利润6574万元，同比下
降23.25%；2018年上半年，公
司实现营业收入4.88亿元，同
比增长 33.12%；实现净利润
3918万元，已基本与去年同期
持平。

盐津铺子财务总监、董秘
朱正旺表示，公司2017年上市
后，制定了由区域企业向全国
性食品企业转型的战略。在进
攻性市场战略下，公司新品研
发和渠道的投入较大，而且去
年包材涨价，管理费用增加，综
合电商方面的投入等因素，导
致公司营业收入增长，净利润
下滑。

“今年上半年，公司主要因
烘焙和果干等新品推广期产生
培育性亏损，针对新品市场定
位和市场战略安排，各项资源
必然有所倾斜，此举实属新品
预期性亏损。”在投资者网上接
待日活动中，公司如是说。

从2018年上半年产品销
售结构来看，盐津铺子传统优
势产品休闲豆制品和肉制品产
品占比最大，合计为50%左右；
烘焙产品增幅最大对公司营业
收入的贡献也逐渐增大，从
2017年不足6%增加到今年上
半年的近15%。从销售区域占
比来看，公司上市之后，从区域
市场向全国市场转型，华中地
区和华南地区占比呈下降趋
势，新拓展区域占比逐渐增加。

“公司去年推出新品非常
多，前期成本太高。今年我们
在电商上做了一些调整，电
商体量未来没有设计硬性要
求，不盲目追求速度。”朱正
旺表示，电商目前还在规模
拓展阶段，但经营模式已从
追求体量向规模效益兼顾转
型，公司把线上定位为线下的
延伸和补充。

据悉，盐津铺子主要包括
线下商超、线下经销、线上电子
商务三个渠道，目前以线下销
售为主。公司线下商超渠道已
覆盖沃尔玛、大润发、家乐福、
卜蜂莲花、麦德龙、欧尚、乐购
等国际大型连锁商超，以及步
步高、中百、人人乐、天虹百货
等国内大型连锁商超。在经销
商渠道方面，公司采用以大型
商超带动地区经销商发展的营
销渠道发展模式，经销商的销
售渠道包括地区性中型连锁超
市、小型超市、便利店、批发市
场等，有效填补高端渠道外的
市场份额。在电商运营方面公
司则以“天猫旗舰店+天猫、京
东超市+线上分销”为主，规模
与效益兼顾，加快电商业务的
布局和完善，逐步形成“线下+
线上”的立体营销网络。

数据显示，2017年盐津铺
子线下商超销售占比超过
50%，电商销售占比约为8%，经
销商销售占比为30%。2018年
上半年，电商销售占比已扩大
至约15%。

据介绍，目前公司线上线
下共有400多个单品，计划每
年推出40个至50个新品，涉
及公司目前主推的三大品类
烘焙、干杂、果干。未来公司
会对产品线结构不断优化，大
概保持15%到20%左右的更新
速度。

京东发布大闸蟹市场报告：80、90后是购买主力

美团无人配送车在雄安开展无人配送试运营

盐津铺子电商平台扭亏为盈
三大渠道加码线下布局


