
9月7日，第十八届中国方
便食品大会新闻发布会在北京
国际会议中心召开。发布会以
“世界方便面前行中的中国力
量”为主题，业界专家与企业代
表共话方便面行业创新发展新
格局。

自1958年安藤百福先生发
明第一包方便面至今，方便面行
业已经形成了一个全球的主食
产业及庞大的产业集群，2017年
在全球形成1000亿包的产量，
而中国是全球最大的方便面市
场。据中国食品科学技术学会
的数据显示，2018年上半年，方
便面行业销量增长4.5%，销售额
增长 8.6%，量价齐升，增长提
速。中国方便面行业呈现出积
极、稳健的增长态势。

方便面五大龙头，康师傅、
统一、今麦郎、白象、日清，占据

市场份额85%以上，今年的表现
都可圈可点。以创新为突破点
的行业转型升级得到了市场的
认可。

从低价竞争到全面提质，
中国方便面的供给侧改革显
效，进入高质量发展的“方便面
2.0时代”。中国食品科学技术
学会理事长孟素荷教授在方便
食品大会上提出了“健康、回归
厨房风味”的发展方向及快速
与中式餐饮对接的发展思路。
多位优秀企业领军人以“跳出
窗外”的思维，从不同角度对行
业未来的发展提供了深刻的战
略思考，对满足多元化消费需
求，开拓了广阔的市场空间。

孟素荷理事长指出，中国
新一轮的消费升级，呈现消费
分层中的多元化立体结构，方
便面行业将原有扁平化的产品

线和价格带拉长、加宽。方便
面产品正向健康、营养转型，其
重要变化是内生动力加大，恢
复了活力。

行业销量的企稳回暖背
后，是方便面企业全面发力的
创新产品。国家食物与营养咨
询委员会副主任、中国农业科
学院农产品加工研究所魏益民
教授表示，方便面行业的发展，
整体上显示营养美味、价值提
升、回归厨房风味的趋势愈加
鲜明，减油、降盐、美味三大亮
点正为2017-2018年行业创新
注入营养、健康的内涵。

首先，将“地方小吃”实现
传统食品工业化，成为方便食
品行业创新发展的又一方向。
各种尽显异域风情和地方特色
的经典风味，在方便面领域纷
纷呈现。

此外，以营养健康为本，产
品回归传统与天然，也成为方便
面产品的又一趋势。在全面推
进“健康中国”国家战略的关键
时期，方便食品行业顺势而为，
不断推出兼具营养与美味的创
新产品，最大程度减少“工业味
儿”，使产品回归传统与天然。

同时，消费升级也加速了
方便食品市场的细分，为迎合
消费群体的多元化、个性化需
求，方便食品行业开始专注于
特定人群的产品研发，并且在
产品创新中多方位多角度不断
融入时尚元素，丰富产品品类，
助推行业转型升级。

方便面行业的转型升级不
断开拓新的增长空间，为未来
的高质量发展夯实基础，优秀
的创新产品不断涌现。在方便
食品大会期间，还举行了“最受

欢迎的方便食品品评”环节。
中国食品科学技术学会副理事
长兼秘书长邵薇教授表示，创
新产品的现场品评展示了行业
发展的创新成果。学会持续多
年，以公益性的创新产品评审
鼓励行业创新。创新与跨越，
是中国食品工业推进供给侧改
革、寻找新动能的大势。对于
中国方便食品行业而言，顺势
而为将是一个重要的战略选
择。她同时指出，在中国方便
食品行业从小到大的发展历程
中，中国食品科学技术学会始
终从服务于行业的角度出发，
以科技创新促进产业健康发
展。在过去的23年间成功搭建
科技与产业有效沟通的高端平
台，成为促进中国方便食品业
发展的可靠支柱和不可或缺的
力量。 （中经网）
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日前，国家发布了《食品
安 全 国 家 标 准 植 物 油》
（GB2716-2018），并将于 12
月21日正式实施。调和油新
国标最突出的条款就是，要
求“食用植物调和油的标签
标识应注明各种食用植物油
的比例”。

业内专家指出，伴随着新
国标的出台，调和油市场将越
来越规范。届时，调和油配方
比例不再是“谜”，市民消费将
更明白。

调和油“高标低配”
由来已久

如今，调和油已成为不少
家庭的厨房必备食用油。某
知名连锁商超负责人表示，调
和油占了食用油市场销售相
当大的比例，从营养角度看，
调和油由多种食用油组成，其
中的营养元素自然更加多样，
很多市民更倾向于选购调和
油。目前，部分知名品牌食用
油均推出了调和油产品，“花
生调和油”“橄榄调和油”都属
于市场宠儿。这些产品因含
有“花生”“橄榄”等字样，身价
往往高于其他食用油产品。

然而，这些品类中究竟含
有多少花生油、橄榄油，对于
消费者来说，很长一段时间内
都是个“谜”。有业内人士告
诉记者，由于调和油国标长期
缺位，食用调和油领域存在诸
多乱象，比如“高标低配”、混
淆概念、以次充好等。最常见
的做法是，一些企业只加了
1%的芝麻油，也敢说是芝麻
调和油；打着橄榄调和油旗号

的食用油，其实橄榄油在产品
中的占比很低。

新国标让消费者明
白消费

中国粮油学会首席专家
兼油脂分会会长王瑞元指出，
“按照新国标，今后的调和油
都要向消费者公示，这个调和
油加了什么，加了多少，加了
2%以上的油都要向消费者讲
清楚。那些只有0.5%的所谓
橄榄调和油，以后就不能这样
命名了。”

据了解，新国标未发布之
前，鲁花、福临门等品牌旗下
的调和油早就公开了配方比
例，此举可以让消费者选购食
用油时心中更有数。如今新
国标已发布一段时间，记者日

前走访市场发现，福临门、鲁
花旗下的调和油均已在商品
标签“配料”一栏明确标注各
种油的名称和比例，但金龙
鱼、多力、胡姬花旗下仍有调
和油产品未标明配方比例。

从市场监管部门了解到，
在新国标正式实施前，市场上
未标明成分比例的老包装产
品仍可销售。不过，待新国
标于今年12月21日正式实
施后，市场上销售的植物调
和油必须按照标准要求进行
标注，标明各种食用植物油
的比例。业内人士指出，调
和油新国标的出台将有望改
善行业乱象，调和油市场也
将越来越规范。食用调和油
配比的公开，有利于消费者明
明白白消费。

（北京晚报）

一边是估值已经回落至历史
中枢以下，白酒板块走势降速换
挡；另一边是白酒上市公司大多
上半年业绩飘红，验证行业景气
仍在。面对即将到来的中秋佳节
和行业旺季，白酒板块投资价值
几何？业内人士认为，如今白酒
行业基本面表现依旧良好，板块
能否在9月恢复强劲走势，中秋将
是关键时点，投资者应密切关注
白酒销量走势。

业绩支撑估值

由于担忧白酒后期需求回
落，7月以来白酒股大多承压下
行，拖累板块估值不断走低，回落
至历史相对较低水平。不过从报
表端来看，白酒企业二季度淡季
收入仍保持较快增长。

高端方面，贵州茅台二季度
收入加速增长，收入136.18亿元，
同增47.05%；茅台酒今年上半年
收入 293.83亿元，同增 35.86%。
次高端方面，酒鬼酒今年上半年
收入5.24亿元，同增41.26%；二季
度收入2.59亿元，同增36.59%。
水井坊上半年营收13.36亿元，同
增58.97%，其中核心产品八号同
比增长79%，井台同比增长53%。
可见，高端酒保持快速增长，次高
端白酒二季度仍旧延续高增长。

此外，区域龙头继续受益消
费升级，百元以上价位段放量增
长。例如，口子窖2018年上半年
收 入 21.59亿 元 ，同 比 增 长
23.67%；单二季度收入9.09亿元，
同比增长 27.51%，逐季加速增
长。今世缘2018年上半年公司收
入23.62亿元，同比增长30.81%；
单二季度收入8.71亿元，同比增
长30.30%。

动销强化景气

横向而言，7月以来，白酒板
块整体跌幅较大，显示销售淡季
叠加宏观经济数据不佳使得投资
者更加谨慎。业内人士认为，板
块能够在9月恢复强劲走势，中秋
节是重要观察窗口。

以茅台为例，进入中秋旺季，
公司发货节奏加快，8-9月发货
有望超过7000吨，目前经销商已
经开始备战中秋，预计发货量加
大后批价有望小幅回落。

根据招商证券分析，企业主
动降低发货后，三季报起业绩增
速换挡前行，市场对下半年乃至
明年的增长预期也将放缓，市场
对此已有预期，估值回落至历史
中枢以下。若中秋实际动销保持
稳定增长，库存和价格逐步好转，
估值有望逐步修复。

中泰证券分析师范劲松也认
为，短期来看，三季度旺季动销是
市场的核心关注点，终端实际动
销质量需在中秋前一周进行确
认，目前高端酒龙头茅台提前执
行10月份计划，有望增厚三季度
业绩，去年高基数因素担心得到
消除；区域酒去年同期收入基数
较低，加上今年中秋在9月下旬，
与国庆假期错开有利于旺季充分
动销，整体三季度业绩值得期待。

标的选择上，中金公司认为，
高端酒市场五粮液和茅台的放量
提价不会停止，缺乏有效竞争对
手，茅台五粮液已经成为超高端
和大众高端的行业龙头。供给仍
然较为紧张，也是超高端商品的
基础要求。区域龙头具备长期的
结构性成长机遇，结构提升明确
且估值被显著低估的上市酒企业
值得关注。 （中国证券报）

旺季序幕拉开
白酒股迎向上拐点

新国标12月实施
调和油配方比例不再是“谜”


