
进入暑季，乳制品市场燃
起了一轮价格战。7月25日，记
者走访多家超市和门店发现，
此轮价格战中，几乎所有乳制
品企业都参与其中。光明优倍
巴氏杀菌乳买一送一、圣牧有
机酸牛奶整箱装从74.9元降至
49.9元……业内人士表示，乳制
品的这轮降价潮是由多方面原
因造成的，总体来说，降价有利
于各家企业实现自身的销售目
标。随着产业上下游的继续调
整和国外乳企开始加码中国市
场，未来各家乳企还会在包括
价格在内的更多层面展开更为
激烈的竞争。

乳制品降价潮来临

在位于北京北三环的家乐
福国展店，乳制品专区大量牛
奶降价促销，涵盖常温纯牛奶、
发酵乳等各个品类，涉及蒙牛、
三元、光明、圣牧等各大品牌的
20余款乳制品，平均价格降幅
接近三成。其中，仅三元一个
品牌在该超市就有6款牛奶在
打折促销。在常温奶区，原价
49.8元/箱的三元舒释奶打出了
“买一赠一”的促销标语，降价
幅度达五成；整箱装的三元小
方白纯牛奶原价为72元，现价
为47.76元；在冷藏奶区，1.8kg
装的三元酸牛奶原价为每桶
18.37元，经过促销后，售价降为
14.9元。该超市乳制品专区导
购人员表示，促销力度取决于
厂家方面，从全年来看，目前牛
奶的降价幅度算比较大的。

在北京某BHG华联生活超
市，牛奶折扣促销的力度也不
小。原价 82.5元/箱的特仑苏
环球纯牛奶现在降价为 49.9
元，降幅达四成。此外，在北京
望京SOHO的一些全时便利店
中，部分发酵乳也达到了“买一
送一”的促销力度。

除了线下的超市和便利
店，在各类电商平台也能发现
不少打折销售的牛奶。在“京
东超市”牛奶专区，原价86元/
箱的蒙牛特仑苏牛奶现在68元
就可以买到，光明莫斯利安常
温酸牛奶原价为每箱109.9元，
现价降到了74.9元。

值得一提的是，除了国产
牛奶，一些进口牛奶也加入了
降价的行列。在京东商城，新
西兰进口牛奶安佳Anchor全脂
牛奶整箱装的价格由169元调
整至 88元，价格几乎降了一
半。在家乐福国展店，产自德
国的德亚脱脂牛奶的每箱售价
也由54.03元降到了49元。

调查过程中，记者发现，尽
管导购人员卖力宣传促销，但
选购牛奶的顾客并不多。乳业
专家宋亮在接受媒体采访时表
示，进入夏季，随着人们对冷饮
产品的消费开始增加，常温奶
的销量就会出现下降。

终端表现差是主因

对于近期出现的奶制品降
价潮，宋亮表示，一方面，由于
夏天是常温奶的销售淡季，所
以为了提振销量，一些品牌会

进行相应的促销降价。另一方
面，随着常温奶降价，就减少消
费者购买低温奶的欲望，因而
又会造成低温奶的降价促销。

不过，多家乳制品企业表
示，近期的促销降价行为并非
刻意营销。圣牧相关负责人表
示，北京的促销活动是北京经
销商在局部地区为了促进品牌
宣传的自主行为，仅部分超市
有。光明乳业相关负责人则表
示，目前市场上光明的促销活
动是区域常规的市场促销或临
期产品的促销，优倍巴氏杀菌
乳在完成“买一送一”的促销
后，虽然单盒售价降为18.4元，
但仍在正常的促销范围内。

对于乳企的上述表态，宋
亮表示，虽然全国很多地区都
出现了奶制品的促销降价现
象，“但部分地区的促销行为确
实是经销商行为，降价的原因
很可能是市场终端的表现很
差。除了季节因素，销售表现
差的原因还可能是因为产品性
价比低”。

值得注意的是，在此轮降
价潮中，降价力度最大的乳企
是蒙牛等全国性大厂商。对
此，宋亮认为，近两年包括蒙牛
等在内的部分大企业加快了吞
并整合的步伐，乳业市场集中
度进一步提升，降价促销正是
这些大企业挤压其他企业市场
空间的一种手段。

事实上，国外乳制品加速
进入中国市场的步伐，也助涨
了国内乳制品燃起的“价格
战”。2018年底，我国将正式实

施新的跨境购监管政策。新政
落地后，如果国外乳企不在华
注册，只能做代购和海淘，不能
进行大批量做跨境购。因此，
2018年以来外国乳企开始争相
在华注册。梳理发现，目前共
100家境外企业申请在华注册，
其中已有14家企业成功获批。

据了解，在市面上，进口牛
奶和进口奶粉的价格一般处于
中上游水平，以常见的一升装
的纸盒装液态奶为例，进口产
品的价格基本上在20元左右，
有促销活动的时候会出现更低
的售价。

宋亮表示，国外进口的乳制
品越来越多且价格便宜，具有较
强的市场竞争力，国内品牌为消
化自身产能，就不得不开始调低
价格，用打折促销的方式提振销
量。当前，中国乳制品品牌的价
格战还在持续进行。

未来成本压力渐长

在“价格战”开打的同时，
国内乳企正面临着越来越大的
成本压力。国家统计局公布的
数据显示，2017年全国乳品加
工业利润总额244.87亿元，同
比减少3.27%。与去年1-11月
数据相比，销售收入增幅减少
了0.17个百分点，销售成本增
幅减少了0.43个百分点，但销
售费用增幅扩大了1.47个百分
点，导致利润总额降幅扩大。

除了销售成本，奶源成本也
是影响乳企营收的一个关键因
素。公开资料显示，目前在我国

乳制品行业的成本结构中，直接
材料（生鲜乳+大包粉）占比50%
以上，包装材料+辅助材料占比
约35%，以生鲜乳为主的奶源成
本是乳制品成本中的大头。

不过，奶源成本仍面临一
定的上涨压力。原农业部发布
的生鲜乳产量指数显示，2017
年国内生鲜乳产量同比下降
1.42%；内蒙古、河北等10个奶
牛主产省（区）生鲜乳平均价格
为3.48元/公斤，同比涨0.19%。

奶源成本上涨的背后，是
奶牛养殖成本的上升。据了
解，国内奶牛养殖所用的苜蓿
草大部分从美国进口，受关税
提高的影响，进口苜蓿草的价
格上涨了约10%～15%。因此，
奶牛养殖成本也随之出现了一
定程度的上升。

在宋亮看来，当前中国奶
牛存在养殖成本高的问题。他
表示，现在较小比例的成本变
动都会对奶牛养殖户产生较大
影响，而奶牛养殖户很难自己
把成本降下来。未来，奶牛养
殖成本将会出现一定幅度的上
升，养殖户或养殖企业不可避
免会出现亏损。

业内人士表示，国内奶源
价格高、企业生产成本高涨的
问题短期内不可能得到解决，
如果成本继续上涨，打“价格
战”对各家乳企来说都将是一
种负担。不过，国内乳企众多，
但绝大部分企业规模较小，价
格成为竞争的关键因素，各家
乳企不可能舍弃促销这一手
段。 （北京商报）
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在消费者对羊奶认可度
持续提升、国内羊奶市场持
续做大的情况下，国内羊奶
的从业者认识到产业发展已
经追不上市场需求，而解决
这一问题的关键就在于羊奶
行业的转型升级。

相较于牛奶，羊奶中含
有200多种营养物质和生物
活性因子，以其营养丰富、易
于吸收等优点被视为乳品中
的精品，被称为“奶中之王”，
是世界上公认的最接近人奶
的乳品。在国内，羊奶市场
已经历了近10年的发展，认
可度逐渐提高，市场规模也
在不断扩大。

在业内专家看来，羊奶
粉市场规模的增速在20%至
30%，甚至有些企业达到30%
以上。而支撑羊奶粉高增长
的因素除了二孩放开、消费
者对羊奶粉认知度提升以
外，还有消费升级背景下婴
幼儿奶粉企业在寻找差异化
定位。

不过，羊奶市场的快速

发展，让从业者感受到转型
升级的压力。红星美羚总经
理助理刘润东坦言，中国羊
乳产业的发展需要突破市场
发育与产业发展阶段不相匹
配的瓶颈。

产业瓶颈形成的原因在
很大程度上归因于技术的滞
后。作为婴幼儿奶粉中不可
替代的原料，国内羊奶产业
对乳清粉需求几乎完全依赖
进口满足，这导致国内羊奶
厂商对于国外乳清粉制造商
缺少议价能力。

业内人士介绍说，随着
羊奶企业扎堆“纯羊”概念，
作为核心原料之一且主要依
赖进口的羊乳清粉出现了供
需紧张，价格暴涨，甚至出现
了“有价无货”的现象。2014
年以来，羊乳清粉的价格从
每吨6万元涨到最高价超过
每吨10万元，2017年上半年，
D90脱盐羊乳清粉报价每吨
13万元，11月涨至每吨15万
元，最高时达到每吨25万元，
至少是牛乳清粉价格的5倍。

日前，国内首条1500吨

羊乳清粉生产线日前正式在
陕西投产，该项目被寄望于
平抑进口羊乳清粉高企的价
格。刘润东表示，羊乳企业需
要通过构建完整产业链，推动
产业技术进步来解决问题。
此外，还必须加速引入优良奶
羊品种，推进奶源建设。

值得关注的是，羊奶市
场的商机已经为多地所关
注。陕西省工业和信息化厅
工业处处长张康宁表示，陕
西把羊奶产业作为重要产业
发展，省政府报告中也提出
了打造千亿羊乳产业这样一
个奋斗目标。该省很快就会
发布千亿羊乳产业的规划。

对于产业发展的未来，
刘润东表示要从两个方面考
虑。从企业来说，要坚守纯
鲜羊奶加工，在确保符合国
家菌群落硬性标准同时，做
到保持产品拥有营养活性；
从市场来讲，要做好科普教
育，让国内消费者像选择牛
奶粉一样把选择羊奶粉变成
常态。 （中新网）

本报讯 近日，河北衡水老白干酒
业股份有限公司（以下简称：“老白干
酒”）发布公告称：2018年半年度营业
收入为14.59亿元，与上年同期相比
增加31.78%。实现归属于上市公司
股东的净利润为1.46亿元，与上年同
期相比，同比增加208%左右。归属于
上市公司股东的扣除非经常性损益
的净利润为1.24亿元，与上年同期相
比，同比增加194%。

老白干酒表示，上半年度业绩增
长的主要是不断地梳理产品线，优化
产品结构，深化市场建设，2018年上
半年度主营业务收入增长，毛利率增
加，费用率下降，利润增加所致。

公司于2018年4月份完成对丰联
酒业控股集团有限公司的收购，对丰
联酒业进行合并报表，合并范围变动
带来收入增加、利润增加所致。上半
年公司出售深南种猪分公司，资产处
置收益增加所致。

资料显示，老白干酒主要从事白
酒的生产与销售，主要产品为衡水老
白干系列酒、承德乾隆醉系列酒、文
王贡系列酒、武陵系列酒、孔府家系
列酒。

产业发展追不上市场需求 羊奶业谋划转型升级 上半年老白干酒
净利同比增208%


