
“过去十年中国乳品产业规模大幅增
长。”刘美菊提供了一组数据：2008年，全
行业销售收入 1431亿元，乳制品产量
1811万吨，其中液体乳1525万吨，婴幼儿
配方乳粉约35万吨；到了2017年，全国共
有规模以上乳制品企业611家，主营业务
收入3590.41亿元，是2008年的2.5倍；乳
制品产量2935.04万吨，是2008年的1.62
倍；液体乳产量2691.66万吨，是2008年

的1.77倍，婴幼儿配方乳粉产量80万吨，
是2008年的2.29倍。

刘美菊表示，中国乳制品加工技术装
备已达到世界先进水平。目前，中国乳制
品行业的设备水平、检验能力、科研能力、
保障能力和职工队伍的建设等都有大幅
度的提升。生产过程实现了程控化操作
管理，原料进场和产品出场，都严格按照
规定批批检测，真正做到原料可追溯，产

品可追溯，责任可追究。
谈到原奶质量，中国奶业协会期刊总

编辑杨秀文说，中国奶业过去十年发生了
翻天覆地的变化，中国奶业整体数据得到
大幅提升，直接推动了中国奶牛单产和乳
品质量的提升。2017年原农业部曾经对
4355批次的生鲜乳进行检测，全国乳蛋
白率抽检平均值3.23%，规模牧场生鲜乳
乳蛋白率抽检平均值是3.19%，远高于国

家标准。在反映生鲜乳品品质指标方面，
细菌总数、黄曲霉素M1、铅、铬等指标均
远远低于国家标准。

“品质应该成为做好中国婴幼儿配
方奶粉，做大做强中国乳业的核心关
键，尤其乳品行业必须将品质作为企业
的核心价值观，只有这样才能够真正赢
得消费者的信赖。”伊利集团副总裁陈
福泉说。

谈到消费者关心的婴幼儿配方乳粉，
国家市场监督管理总局副司长马福祥表
示，国家市场监督管理总局始终把提升婴
幼儿配方乳粉质量安全水平，作为食品安
全监管的重中之重。积极推进婴幼儿配
方乳粉产品配方注册工作，着力解决婴幼
儿配方乳粉品牌过多、配方过多、标签混
乱等突出问题。

“在奶粉配方科学性安会性审评方
面，添加的营养素必须明示：不应使用的
物质坚决禁止。在标签标识审查方面，坚
持‘五个不得’：不得使用虚假、夸大、违反
科学原则或者绝对化的词语；不得涉及疾
病预防；不得涉及治疗功能；不得涉及保
健功能；不得含有食品安全国家禁止添加
的东西。”马福祥表示，下一步，国家市场
监督管理总局将继续紧紧围绕食品安全
战略，扎实做好婴幼儿配方乳粉产品配方
注册工作，不断满足人民群众日益增长的
对美好生活的需要。 （新华网）

首都食品安全
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越来越多的白酒企业开始抓住机
会涨价，确实，自2016年下半年开始，
在全国一线名酒的拉动下，中国酒业
开始迎来复苏，经历2017年行业的爆
发增长，当中国酒业发展的巨轮驶向
2018年之时，中国酒业已全面迎来发
展的新黄金时代。

伴随着中国酒业新黄金十年而来
的是一系列的行业发展趋势，业内分
析，目前白酒行业正在经历区域名酒
加速崛起的步伐、酱香型白酒热度不
减反升、次高端领域持续扩容、新零售
时代的到来将如何改革酒类渠道、品
类价值进一步凸显、进口酒迎来黄金
发展期等趋势变革。

中高端酒被热捧

从2010年到2016年我国白酒行
业的产能一直保持着高速增长趋势，
但2017年白酒行业产量有所下降，为
1198万千升，同比下降11.80%。

据悉，近年来，白酒行业的产量
增长速度有减缓态势，2017年产量
出现了负增长。一方面，这是受白
酒质量安全事故、政府严加惩治政治
贪腐以及交通运输部、中央军委等颁
发的多项禁酒令的共同影响，减缓了
白酒行业产量的增长趋势；另一方
面，这是由于部分行业领头企业打出
“限量”和“提价”的旗号，着重发展
中高端白酒。

根据前瞻产业研究院发布的
《2018-2023年中国白酒行业市场需求
与投资战略规划分析报告》数据显示，
2010年到2017年，白酒行业销售收入
整体上呈上升趋势，复合增长率为
9.52%。2017年，白酒行业销售收入为
5531亿元，同比降低7.7%；但这并不意
味着白酒行业开始走下坡路。从产量
和营收的变化趋势上看，白酒行业在
价格上仍然有优势。换句话来说，具
有价格优势的中高端、高端白酒发展
势头仍然强劲，这对白酒行业的发展
是一个好的信号。

结合中国白酒行业细分产品的结
构，2017年，中国高端白酒销量占比
10.88%，中高端白酒占比6.93%，中端
白酒占比 29.01%，较 2016年均有提
升。中国白酒的消费结构已经有所升
级，中端以上的白酒需求量大幅提
高。一方面，受中国经济发展，国民收
入增加的影响；另一方面，消费观念的
改变，健康白酒成为热点，消费者不再
以价格为导向，而是以产品为导向。

白酒年轻化

目前，白酒行业除了高端化之外，
年轻化趋势也越加明显。对于白酒年
轻化，业内表示，其实消费市场的年龄
结构群体研究是消费品公司一种常态
的研究方法，但是作为酒精类饮料，在
主导白酒年轻化这一行业命题前并非

无所顾忌。受国际惯例、国内企业社
会责任与酒驾入刑等道德与法律层面
约束，白酒年轻化需要企业大智慧地
进行技术性处理。

目前，已经不乏一些酒企在涉入
新品类进行白酒年轻化创新。例如，
继去年发布10款新生代酒品后，五粮
液新生代酒品再添新丁，五粮液仙林
果酒新发布了一款“臻露”至此，仙林
果酒的产品矩阵又多了一位将在年轻
大众消费群体展露拳脚的产品。

据了解，早在两年前五粮液就参
与“四川新生代酒品战略”的启动，实
施白酒产业供给侧改革战略，大力开
拓新渠道、新市场，并不断研发出针对
新生代人群的酒品，青梅酒、石榴酒、
杨梅酒，以及针对夜场的冰爆等等都
已获得良好的市场反应。

在业内看来，参照快消品行业，近
年来很多巨头业绩都在下滑，这主要
是人口结构变化和消费者迭代造成
的。确实，目前，我国人口结构发生了
重大变化，人口公开数据显示，90后比
80后 少 30.68%，00后 比 90后 少
19.39%。而我国劳动力人口也将从目
前的9亿人减少到未来5年的5亿人，
也就是说企业的目标消费者、潜在消
费者在大量减少。与此同时，消费阶
层也正在发生变化，80、90后已经成为
社会中坚力量和政商界主流。消费结
构的变化，将促使企业传播推广、品牌
诉求等都需要年轻化。（《华夏时报》）

本报讯 7月16日，贵州茅台发布
主要经营数据公告称，2018年上半年
实现营业总收入350亿元左右，同比
增长37%左右；实现利润总额同比增
长40%左右。

7月14日，茅台集团召开了“党委
听取上半年生产经营情况汇报会”，会
议指出，上半年，茅台集团主要经济指
标实现50%以上的增长，创下了近年
来最高增速。

茅台集团党委书记、董事长、总经
理李保芳在会上指出，下半年的工作
要继续坚持“能快则快，不设上限，不
留后路。“以目前态势，全年实现900
亿元，明年拿下1000亿元，已无多大
悬念，各方面基础和条件也很好。
2020年，我们将迎来茅台的‘后千亿’
时代。”李保芳这样说。

据悉，6月28日，国际咨询公司海
德思哲（Heidrick&Struggles）发布了
2018年“超级加速成长企业”名单，茅
台市值排名第五。“超级加速成长企业”
指的是全球市值500强公司中具备高
水平的可持续有机增长与盈利能力的
企业。其筛选标准有四个：在过去三年
和过去七年中，营收增长排名前20%；
通过收购带来的外部增长不超过20%；
来自当地政府的补贴收入不超过20%；
随着业务的逐年壮大，利润占收入的比
例下滑不超过20%。

7月17日，第十届中国食
品安全论坛中国乳业的全面振
兴分论坛在北京举行。会上，
中国乳制品工业协会副理事长
兼秘书长刘美菊发表题为“中
国乳业十年巨变”的演讲，谈及
当前乳业发展形势，她表示：
“中国原料奶质量目前已经达
到世界先进水平。”

“

中国酒业进入黄金复苏期
2020年或迎来“后千亿”时代

茅 台 上 半 年
利润增长约40%白酒年轻化成新趋势


