
在进口葡萄酒总额逐年增
加、消费水平大众化和增值税下
调的背景下，国产葡萄酒品牌如
何破局成为摆在中国葡萄酒生
产企业面前的一大课题。发力
酒庄酒成为国产葡萄酒新瞄准
的方向。

国产葡萄酒进入转折期

在进口葡萄酒总额逐年增
加、消费水平大众化和增值税下
调的背景下，实现国产葡萄酒占
领市场、打造世界葡萄酒的第三
极的目标仍需加力。

中国食品工业协会副秘书

长马勇在长城葡萄酒天赋酒庄
会议上表示，“根据中国海关统
计数据显示，2017年，中国进口
葡萄酒总额约为27.89亿美元，
同比增长约17.95%；进口葡萄酒
总量约为7.46亿升，同比增长约
16.88%；至于国产葡萄酒，国产
葡萄酒正遭遇产量连续5年的
下降，去年酿酒总产量100万千
升，同比下降5.25%。”

而5月1日开始的货币增
值税下调至16%使进口葡萄酒
的总税收从目前的48.2%降至
46.93%。这不仅降低了国产葡
萄酒的税收负担，也激励了进
口葡萄酒的增长。马勇表示，

“进口葡萄酒也从中高端逐渐
向大众消费市场蔓延，性价比
高的葡萄酒呈现出市场份额快
速扩张的趋势，进口葡萄酒直
接与国产葡萄酒传统优势价位
段展开竞争。”

不过情况也在发生改变，
2018年上半年，由于极端天气
原因，欧洲葡萄酒产量急剧下
滑，进口酒价格纷纷上调。其
中，在中国市场上排名第一的
葡萄酒进口商ASC精品酒业也
宣布涨价。

对此，王琦则认为，中国葡
萄酒产业发展已经由快速发展
期进入战略转折期，在新的时期

要求下，要积极转变观念，要立
足葡萄酒产区、以葡萄原料基地
建设为依托，以品牌引领和技术
创新为支撑，优化资源配置和品
种结构，加大政策引导与扶持力
度，建立标准化生产和产区化标
准，培育具有中国特色的葡萄酒
产区。

酒庄酒成为新发力点

对于国产葡萄酒产区化，
宁夏贺兰山葡萄酒产业园区
管委会研究员赵世华认为，宁
夏产区的发展同中国葡萄酒
发展一样，现已进入了市场品

牌转型升级、三次产业融合的
现代化发展阶段。宁夏葡萄
酒面对国内外市场的双重压
力，要转型升级、成长好，只有
在创新发展、融合发展、品牌
发展，打造世界优质葡萄酒产
区上寻求突破。

需要注意的是，随着中粮
长城天赋酒庄于近日正式揭
牌，也宣告了长城葡萄酒正式
发力国产酒庄酒。而这也是李
士祎2017年9月入主中粮长城
葡萄酒之后，所做出的改革重
点之一。

据悉，在主政长城葡萄酒以
后，李士祎对长城葡萄酒进行了
大刀阔斧的调整，将现有的产品
群子品牌化，形成怀来桑干酒
庄、长城五星、昌黎华夏、宁夏天
赋、蓬莱海岸五大子品牌，沿着
150元到500元以上，分成5个价
格带阶梯分布。

“具有中国产区特色、品质
更高的国产酒庄酒和精品酒或
称为国产葡萄酒破局的方向。
中国酒庄酒和精品酒已经初具
基础，中国葡萄酒庄、国产精品
酒庄的数量在过去20年来增长
了407%。在中国酒庄酒最大的
产区之一宁夏就拥有酒庄 86
家。”王琦说。

（华夏时报网）
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产量连续产量连续55年下降年下降

国产葡萄酒企战略转折期寻新增长点国产葡萄酒企战略转折期寻新增长点

随着全国型乳企逐步加码
低温市场，本身增速放缓的区域
乳企面临新一轮攻防战。

从近日举行的第九届中国
奶业大会上获悉，区域乳企面临
着区域市场的饱和、产品同质化
等挑战，而随着全国型乳企加码
低温市场，双方错位竞争的格局
正在被打破。在业内看来，区域
乳企的增长方式需要做出改变，
出路还在进一步创新和差异化
竞争，转向深度要空间。

区域乳企低温市场新
一轮攻防

在北京朝阳区一家本土超
市，记者看到，一家全国型品牌
乳企的促销员正忙着给产品贴
上“买二送一”标签，而另一家区
域乳企的酸奶产品早已挂出“买
二送二”的招牌。而在很多消费
者印象中，低温产品尤其是酸奶
打折促销已经成为一种常态。

事实上，在酸奶常年大力度
促销的背后，也反应出低温乳品
市场竞争越发激烈。

此前全国型乳企以常温奶
业务为主，而区域乳企的低温业
务优势明显，双方产品存在差异

化，彼此之间呈现错位竞争的态
势，但随着全国型乳企发力低温
市场寻求新增长点，双方在低温
市场上再次“兵戎相见”。

尤其在2017年，蒙牛和伊
利都加快了在低温市场的投入，
其中蒙牛2017年酸奶业务推出
6个产品系列15款低温酸奶新
产品，全年酸奶业务收入174.5
亿元（含常温），同比增长17%。
虽然伊利并没有公布过酸奶业
务具体的增幅，但从凯度消费者
数据上可以看到，2018年一季度
伊 利 的 低 温 产 品 市 占 率 为
17.8%，提升了1.4个百分点。

而在一向被认为是区域乳
企错位竞争的核心产品的巴氏
奶领域，全国型乳企也已经在布
局。2017年，在完成了对现代牧
业的整合之后，蒙牛成立了巴氏
奶事业部，借助现代牧业的牧场
和工厂布局，推动巴氏奶项目。

“现在有一个变化，大乳企
也在往低温产品转型，大企业的
集中度越来越高，这对区域品牌
来说也是一个巨大的挑战。”新
希望乳业董事长席刚说。根据
招股书显示，新希望乳业2017
年收入44.2亿元，其中低温产品
收入占约6成。

睿农咨询总经理侯军伟认
为，目前乳业巨头一方面利用中
低端常温乳品巨量产能优势持
续压制区域型乳企的常温产品，
另一方面在此基础上发力低温
乳品，比如在酸奶品类上，乳业
巨头的销售网络布局基本完成，
但以基础型产品为主，辅以中高
端产品，通过价格和品牌的优
势，对区域型乳企产生压力。

从业绩增长上不难看出，
2017年伊利和蒙牛双双跑出两
位数的增幅，2017年伊利收入
680.6亿元，同比增长12.3%；蒙
牛乳业收入601.6亿元同比增长
11.9%，而相比之下，区域乳企的
增速落后于两者，比如核心市场
位于上海和北京的光明乳业和
三元股份，2017业绩增速分别为
7.2%和4.5%。

差异化竞争转向深度
要空间

中投顾问食品行业研究员
梁铭宣表示，国内低温奶与常温
奶的消费比例为3:7，而欧美发
达国家这一比例为6:4，后期低
温奶市场潜力巨大。而奶业大
会上公布的数据显示，国内经营

低温奶产品的企业数量已超过
400家。

但随着竞争的日趋激烈，
分食市场蛋糕的难度也在加
大，对于区域型乳企而言，如何
保持差异化竞争成为下一步发
展的关键。

在本次奶业大会期间，新
希望乳业推出了首个短时效低
温巴氏奶产品，区别于传统的
巴氏奶销售7天的周期，这一款
短时效巴氏奶只上架销售24小
时，并对生产工艺上进行了改
进，将杀菌温度从80度下调至
72度，以期保留更多牛奶中的活
性物质。

据了解，如此短的销售时限
操作难度很大，这一产品立项之
初曾遭到包括新希望乳业总裁
朱川在内的反对。

对此，席刚解释称，这也是
一种对企业的倒逼，以往乳企做
产品大多沿着产业链思考，但在
当下则要迎合消费者的需求。
新希望乳业希望增加未来产品
的科技含量，以解决目前乳业产
品同质化，营销投入大于技术创
新的问题。毕竟在消费升级的
背景下，区域乳企面临的问题是
如何做出自己的特点，如何更加

精准地去理解用户，如何更加高
效地去响应用户对服务的需求。

“下一步差异化竞争的机会
在细分市场。”卫岗乳业市场负
责人陈伟说，区域品牌在当地经
营多年，相比全国型乳企更了解
当地消费者的喜好，卫岗通过调
研用户习惯，研发针对人群的不
同喜好的特色产品，以迎合用户
需求。

事实上，今年以来区域乳企
在研发上的投入不断加大，新希
望乳业今年与瑞典查尔姆斯理
工大学等多所大学和科研机构
建立了联合实验室；卫岗乳业则
与江苏省农业科学院成立了江
苏奶业产业研究院，研究院向卫
岗提供乳业科研成果，而卫岗则
负责孵化并投向市场。

独立乳业分析师宋亮表示，
区域乳企要在这一轮低温竞争
中保持优势，就要在低温产品上
跑得更快，从深度上要空间。低
温乳制品产业是系统性产业，从
奶源、加工到销售，冷链都贯穿
其中，很难大范围发展，因此区
域乳企在冷链上更有优势，加快
短时效、高科技含量的低温产品
研发，巩固区域市场进行差异化
竞争是突围关键。（食品伙伴网）

奶业低温市场竞争升级 区域乳企转向深度要空间

“2017年，我国葡萄酒生产企业
涉及26个省市，生产企业807家，总
产量100万千升，销售420亿元，利润
42亿元。但是，后三个数据相对于
2016年来说都下降了，下降的幅度都
不小，不光销售在下降，而且利润量也
在下降。”中国酒业协会常务副理事长
王琦认为我国葡萄酒行业近两年的利
润下降趋势。


