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中国酒业协会秘书长宋书
玉日前公开表示，历时12年探
讨的年份酒行业标准有望在今
年发布。根据标准体系，年份酒
企业要取得生产准入资格，且每
批次生产量应在中酒协备案。
准入制度一旦建立，将消除90%
以上的年份酒乱象。

由于缺乏标准，年份酒的
“年份”长期处于企业自说自话
状态，对消费者颇具迷惑性。近
日走访市场发现，年份酒存在夸
大年份、模糊标注、标准混杂等
行业乱象。一些刚成立几年的
小厂却推出了“30年陈酿”，汾
酒、古井贡酒等年份酒仅用“20”
“年份原浆”等模糊表述打“年
份”擦边球。

业内认为，一些企业试图通
过标注年份来提高产品溢价能
力，但往往是偷换概念、以次充
好。年份酒标准的出台对界定
“年份”概念、规范企业标注等有
一定作用。不过该标准并非强
制，行业洗牌效果有限。

乱象1
夸大年份提高身价

“这边5年、10年、20年的年
份酒都有，汾酒、古井贡酒、口子
窖你要什么牌子？”北京丰台一
家酒水销售负责人表示，年份酒

在其店铺较畅销，平均一上午可
售出一箱（6瓶），总体收入可
观。而消费者普遍认为酒越陈
越香，送礼也有面子。

事实上，年份酒起初流行于
国外，是葡萄酒、白兰地、威士忌
等酒类的等级概念。上世纪90
年代，“年份酒”概念引入我国白
酒市场，指的是酒从原料生产出
来（原酒），经过储存（陈酿）、勾
兑成成品的时间，即陈酿时间。
如“30年陈酿”，并非整瓶酒存
放了30年，而是在基酒中添加
一定比例的30年陈酒。

按照中国食品工业协会的
说法，存放二三十年及以上的白
酒（基酒），用不同年份的酒勾兑
后，基酒含量至少超过50%才能
标注酒龄。但据山东温和酒业
集团总经理肖竹青透露，一些企
业建厂没几年就推出10年、30
年的年份酒。这些酒厂往往从
外厂购买少量年份稍长的原酒
做引子，实际上一瓶所谓的“年
份酒”里大部分用的是一两年的
新酒，标签标注的却是时间最长
的原酒年份。

梳理发现，四川泸州陈香酒
业成立10年，推出有泸仓“三十
年窖藏”。贵州汉台酒业有限公
司成立20年，推出的“汉台典
藏”系列酒主打“6年基酒+30年
份老酒”概念。汉台酒业企业店

客服解释称，产品中6年基酒占
多数，只添加了少数30年酒，口
感上更醇厚。

伴随年份酒“酒龄”的增长，
其售价也水涨船高。“汉台典藏”
系列酒售价为768元（500m?6
瓶），约是汉台酒业非年份酒价
格的3～5倍。汾酒集团出产的
“青花 30”年份酒售价为每瓶
400余元，高出“青花20”百余
元。郎酒“红花郎10年”官方指
导价为458元/瓶，“红花郎15
年”则达到698元/瓶，相差240
元。

酒水分析师蔡学飞认为，一
些企业试图通过标注年份来提
高产品溢价能力，但往往是偷换
概念、以次充好。因为缺乏年份
酒标准，企业可以对所标注年份
任意解读，只要自圆其说即可，
而老百姓也普遍缺乏年份酒的
科学概念，极易被利用。

乱象2
模糊标注规避责任

日前走访市场发现，尽管声
称自己是年份酒，但许多产品均
未在包装上明显标注年份，如汾
酒集团出产的“青花20”、古井
贡酒的“年份原装”等，全凭销售
人员对年份进行口头介绍。

而据报道，近年来古井贡酒

年份原浆系列包装标识一直在
悄悄发生变化。从“古井贡酒?
年份原浆X年”到后来的“古井
贡酒?年份原浆X”，如今则变成
了“古井贡酒?年份原浆古X”。
对于其年份酒标签变化原因及
对“原浆”一词的解释，截至发稿
古井贡酒尚未回复。

蔡学飞表示，白酒标称“原
浆”“封藏”等字样是为了迎合市
场，因为在消费者看来，“原浆”就
是不掺水的原酒。但事实上，相
关协会认为“原浆”不是酿酒专业
术语，也不是“原酒”的概念，“年
份原浆”也非国家标准中确定的
白酒工业基本术语及定义。

中国酒业协会秘书长宋书
玉近期公开表示，为完善年份酒
标准体系，中国酒业协会白酒年
份酒联盟和年份酒的商标已正
式注册，未来在年份酒的生产和
第三方表述上需商标授权，防止
一些概念再对企业产生困扰。

乱象3
生产标准五花八门

数据显示，我国白酒企业在
中食协注册的有7000多家，其
中有5000多家推出了年份酒，
前100强酒企更是有八成以上
推出了年份酒，整个市场规模超
过100亿元。

尽管有如此多的年份酒，但
由于缺乏统一标准，企业往往对
“年份”自说自话，生产标准也是
五花八门。记者发现，汾酒“青
花 20”执行的是 GB/T10781.2
清香型白酒标准；口子窖“真藏
实窖6年”产品执行的是GB/T
19328口子窖地理产品标准。

“我在2006年就开始接触
年份酒标准研究，12年来一直
在不断探讨，今年终于要发布
了。”4月18日，宋书玉公开透
露，即将出台的中国白酒年份酒
标准体系要求年份酒生产需要
具备以下条件：生产企业要取得
中国酒业协会年份酒生产准入
资格，且每批次生产量在中酒协
备 案 ；生 产 企 业 要 通 过
ISO9001-2000国际质量认证3
年以上，具备年份酒生产保障体
系、年份酒基酒专贮存库，建立
理化检测实验室和理化检测标
准，能实现年份酒产品溯源；具
备年份酒感官测定资格人员，国
家白酒评委不少于3人，省评委
不少于5人。

不过蔡学飞认为，行业标准
出台后，年份酒行业暂时不会出
现大洗牌，因为目前年份酒已不
是名酒企的热门概念，更多的是
区域酒企的营销噱头，“未来会
逐渐规范‘年份’使用。”

（新华网）

年份酒标准将出台 提高准入门槛

近日，国家卫生健康委
员会发布关于征求《食品安
全国家标准 调味面制品》等
4项食品安全国家标准（征求
意见稿）意见的函（以下简称
《征求意见稿》），酝酿已久的
辣条（调味面制品）国家标准
进入“落地”准备阶段。

调味面制品即是消费者
常见的辣条，据业界统计约
有近500亿元的产值规模。
据悉，从2014年年底至今，
“吃包辣条冷静一下”之类的
段子风靡网络，但作为一代
网红食品的代表，辣条不仅
是段子手的最爱，更是地方
食药监部门抽检黑榜中的
“常客”。

据《新京报》早些时候报
道，2015年至2017年中旬，全
国有15个省份共计131家辣
条生产企业的195批次辣条
上了食药监局的“黑名单”。
在通报的180起食品安全问
题中，食品添加剂不合格是
主要原因，其中菌落总数超
标占68起，甜蜜素超标占30
起。

以河南省食品药品监督
管理局抽检信息显示，2017

年共有4批次辣条抽检不合
格，不合格原因涉及菌落总
数超标和霉菌超标。2018年
至今，分别在食品安全抽检
中检出不合格辣条食品共计
33批次。

除了是抽检黑榜中的
“常客”，辣条行业还存在标
准衔接不上的问题。早在
2015年，由原国家食品药品
监管总局、中国科学技术协
会指导，中国食品科技学会
主办，中国经济网等协办的
“2015年食品安全热点科学
解读媒体沟通会”上，原国家
粮食局科学研究院粮油加工
研究室副主任谭斌研究员就
曾指出，辣条由于产品品类
发展时间短、标准建设滞后，
这是造成产业安全的关键。

据报道，原国家食品药
品监管总局于2016年11月
提出调味面制品行业国家标
准立项，由河南省口岸食品
检验检测所、中国食品科学
技术学会等机构牵头，计划
用一年左右时间制定好辣条
的国家标准。据参与专家透
露，新标准出台后将会对辣
条产业发展起到良好的规范

作用。
此外，据媒体先前报道，

关于辣条使用食品添加剂的
范围，各地一直存在争议，甚
至出现了地方标准相互“打
架”的情况。如按照宁夏的
地方标准，辣条为方便食品，
不得添加甜蜜素，而依据河
南省地方标准，辣条执行糕
点类标准，允许限量添加甜
蜜素。

对于类似问题，《征求意
见稿》中标明，食品添加剂的
使用应符合GB2760中方便
米面制品的规定。查询后发
现，环己基氨基磺酸钠（又名
甜蜜素），环己基氨基磺酸
钙，最大使用量为1.6（g/kg）。

《征求意见稿》还标明，
调味面制品应是以小麦粉或
其他谷物粉等为主要原料，
添加食用油脂等辅料，经配
料、挤压熟制、成型、调味、包
装等工艺加工而成具有一定
韧性的即食食品。对于辣条
常见的“大刀肉”等类似肉类
食品名称的标注，《征求意见
稿》要求标签标识中应标明
产品真实属性“调味面制
品”。 （中经网）

辣条国家标准征求意见出台
500亿元市场有待进一步规范

本报讯 中粮生化（000930）近
日公告，公司拟以发行股份的方式
向生化投资收购其持有的生化能
源、生物化学和桦力投资100%的
股权，其中，交易作价约82.85亿
元，发行股份72800.77万股，发行
价为11.38元/股，交易完成后，生
化能源、生物化学和桦力投资将成
为中粮生化的全资子公司。公司
于5月14日起正式复牌。

公告称，本次交易完成后，上
市公司的实际控制人仍为中粮集
团。上市公司将持有生化能源
100%股权、生物化学100%股权和
桦力投资100%的股权，本次交易
将使得上市公司成为中粮集团旗
下统一的集科研和生产为一体的
生化专业化平台公司，上市公司
与中粮集团在燃料乙醇、食用酒

精及其副产品的生产和销售业
务；淀粉及其副产品、淀粉糖、味
精及其副产品的生产和销售业
务；以及玉米深加工领域的技术
研究与开发业务等方面的同业竞
争将得到消除。

公开数据显示，中粮生化
2017年实现营业收入约62.76亿
元，归母净利润为2.37亿元，同
比增长近87%.而本次重组三家
标的公司2017年度实现营业收
入合计约110亿元，实现归母净
利润合计约6.92亿元。

中粮生化表示，本次交易将
使得上市公司成为中粮集团旗下
统一的集科研和生产为一体的玉
米深加工专业化平台公司，有利
于提升经营效率，解决同业竞争
问题，提升上市公司整体业绩。

中粮生化拟作价82.85亿元收购三公司

东来顺望京店推出夏季商务套餐
本报讯 崔岚 5月9日，在东

来顺集团领导的大力支持和全体
员工的共同筹措下，东来顺望京
店成功推出了夏季商务套餐。当
日上午，望京店前厅黄经理带领
两名员工到华彩大厦楼下发放
DM单进行宣传。

据了解，该店推出的夏季商
务套餐由单人涮肉、宫保鸡丁、
家常豆腐、炒饼、凉面等11个小

套餐组成，冷热荤素搭配均衡，
量实味美价格实惠，顾客点一
份商务套餐还可获赠热粥和凉
菜小拼各一份。夏季商务餐的
推出不仅为大厦周围居民、职
工的午时用餐多提供了一份选
择，同时也为望京店日后商务
套餐销售开创了一个好的开
端，为夏季客流增长奠定了良
好的基础。


