
首都食品安全

13 商超博览
20182018年年44月月2727日 星期五 责编日 星期五 责编：：凌应敏 版式凌应敏 版式：：武凯强武凯强 E-mailE-mail：：tougao_cfs365@163.com

本报讯 4月24日，国家统计局
发布数据显示，今年一季度社会消费
品零售总额实际增长8.1%，比1至2
月份加快0.1个百分点；其中，3月份
实际增长8.6%，消费品市场整体持续
活跃。居民消费持续平稳较快增长。

新兴业态蓬勃发展，传统零售
继续回暖。一季度，全国网上零售

额19318亿元，增长35.4%。传统零
售业积极拓展销售渠道，加速线上
线下融合，继续保持回暖态势。据
测算，一季度，包括超市、百货店、
专业店等在内的限额以上单位实
体零售业态零售额比上年增长
8.9%，增速比上年同期提高 1.7个
百分点。部分与消费升级相关的

商品消费保持较快增长，消费提档
升级态势延续。

一季度，乡村社会消费品零售总
额同比增长10.7%，增速比城镇高1
个百分点。城乡结构持续优化，乡村
市场占比提高。居民文化娱乐和旅
游消费继续保持快速增长，消费品供
应稳定。

一季度全国网上零售额增35.4%

本报讯 沃尔玛食品安全协作中
心与中国食品科学技术学会在近日举
行的2018年国际食品安全与健康大
会上签署合作备忘录，宣布携手推动
食品安全与健康公众科普教育在中国
的开展。这次合作旨在发挥双方优
势，共同为来自学术界的专家学者、产
业界的食品从业者以及消费者搭建一
个沟通与协作的平台。双方将有效利
用国内外食品与科学技术领域的丰富
资源，通过开展一系列活动，致力于提
升公众的食品安全与健康意识和知识
水平。

中国食品科学技术学会理事长
孟素荷教授表示，“我们很高兴能够
与沃尔玛食品安全协作中心开展合
作，共同努力提升公众的食品安全
与健康意识和知识水平。作为中国
食品安全与健康科普领域的主力
军，中国食品科学技术学会在这一
领域积累了丰富的科普资源与公共

教育经验。作为全球领先的跨国零
售企业，沃尔玛公司一直不断尝试
在其遍布全球的供应链上使用各类
先进技术保障食品安全、推广健康
理念，在日常的运营中积累了丰富
的实践经验。通过此次合作，我们
希望引进国际的先进理念与最佳实
践并将其本土化，让广大的中国消
费者从中受益。”

沃尔玛食品安全协作中心执行
主任严志农博士表示，“沃尔玛食品
安全协作中心于2016年10月成立，
旨在通过与业内顶尖专家与利益相
关者们合作，促进并加快提升中国食
品安全的进步。中国食品科学技术
学会是一个非常理想的合作伙伴，我
们双方在助力中国食品安全的发展
方面享有共同的愿景和目标。中国
食品科学技术学会在食品安全与健
康领域深耕多年，积累了丰富的食品
科技专家资源。我们期待与各位专

家、学者和业内的意见领袖们共同协
作，一起为中国食品安全与健康公众
科普教育的发展贡献一份力量。”

除了支持于今年4月17到20日
举办的“国际食品安全与健康大会”
以及“微生物采样与检测技术在食品
安全管理中的应用”培训班，沃尔玛
食品安全协作中心还将与中国食品
科学技术学会共同搭建“中美食品安
全与健康科普资源库”，研究并引进
美国食品安全与健康科普教育的最
佳实践和知识资源，充实国家在建的
科普资源库。

双方还会共同举办包括沃尔玛
食品安全协作中心“食品安全新动
向”系列讲座在内的一系列学术研
讨活动，广泛邀请食品行业的利益
相关者们共同参与传播公共健康的
科学知识、介绍区块链技术在食品
安全保障领域的应用以及研讨其它
食品安全的热点议题。

推动中国食品安全与健康公众科普教育
沃尔玛食品安全协作中心携手中国食品科技学会

每年从4月底到5月初便开
始进入“龙虾季”，小龙虾早已被
称为“夜宵界的网红”。而今年
恰逢世界杯，生鲜电商盯上了
“麻小”这片千亿元规模的大市
场，将线上下单、当日送达的即
食小龙虾作为新零售“试验场”。

巨头扎堆售卖小龙虾

据相关统计数据显示，在
全国3万亿元的餐饮市场中，
小龙虾市场规模超过千亿元，
且小龙虾的市场供应依然呈现
出持续扩容的态势。天猫、京
东以及网易等电商巨头纷纷推
出了小龙虾业务线。在淘宝和
京东商城，搜索小龙虾，大大小
小的品牌有200多个，产品价格
多集中在百元左右，比去餐厅
大快朵颐更实惠。此外，精选
电商网易严选也在其食物专栏
上线了两款小龙虾。网易严选
品牌负责人表示，并不担心“市
井”的小龙虾会破坏网易严选
的气质。

除了电商巨头，垂直生鲜电
商平台也发力贩卖小龙虾。生鲜
电商每日优鲜向媒体表示，2017
年每日优鲜“爆料麻小”全年共计

销售1600万只，今年每日优鲜
“爆料麻小”销售目标是1亿只。
“小龙虾在家做麻烦，很多人也不
会做。”苏宁易购相关负责人表
示，小龙虾已变身休闲食品，电商
售卖小龙虾迎合了时下盛行的
“懒人经济”。

利润比肩火锅吸引资本入局

“小龙虾净利润高达40%左
右。”一名餐饮业内人士指出，小
龙虾的进货价通常在30元到32
元一斤，都是八九块钱一只的大
虾，加工后的售价在60元/斤左
右。这样算来，饭店的毛利率将
近100%。刨去人工、房租、水电
等费用，净利润也高达40%左
右。电商外卖小龙虾的利润则
更高。不需要门店租金成本，可
以大大降低成本。

千亿元的市场规模和高额
的利润，吸引各路资本涌入小
龙虾领域的创业市场。相关资
料显示，外卖O2O平台“大虾
来了”先后宣布获得风云天使
基金的近千万元天使轮融资，
和 58到家领投的 3000万元 A
轮融资；夹克的虾，在京东股权
众筹平台闪募超过600万元资

金；虾搞虾弄，获得中路资本
的500万元投资；虾baby，先后
宣布获得起源资本、真顺基金
的300万元天使轮融资，而清
华经管加速器、YOU+早期投
资人杨辉的Pre-A轮融资；闪
电虾已拿到1000万元的天使
投资。

中国食品产业评论员朱丹
蓬指出，跃升为餐饮界网红的
小龙虾已经拥有了完整的产业
链。像周黑鸭那样的外卖小龙
虾，净利润率可达80%。正是
因为小龙虾可以和火锅比肩的
高利润，阿里、京东、网易等电
商才抓紧抢滩登陆。

艾媒咨询CEO张毅表示，
对于当下的资本而言，小龙虾是
一个稳妥的市场。“小龙虾产业的
高利润和稳定的供需，更容易获
得资本青睐。而随着电商巨头的
入局，小龙虾产业链将得到进一
步完善和升级，其食用安全和生
产周期将更有保障，预计小龙虾
产业会得到持续稳定发展。”

包下洪湖直采小龙虾

小龙虾产业虽然规模庞大，
但供应链分散，缺乏统一的生产

规范和标准，产品质量良莠不
齐。小龙虾在发展的过程中，最
大的短板就是养殖和运输。每
日优鲜近日在湖北洪湖建立直
采集地，并借助成熟的冷链物流
体系，将美味即食的“爆料麻小”
带给消费者。

电商比拼的还有物流速
度。目前，京东、天猫声称北上
广等11个城市的小龙虾订单可
当日达。而每日优鲜可实现订
单1小时内送达。张毅认为，电
商巨头能够通过其完整的产业

链覆盖达到理想的盈利效果。
“小龙虾产业相对而言利润较
高，但此前传统的小龙虾产业利
润由出货、渠道和门店等环节分
食，当前电商生鲜的模式能够尽
最大的可能节省中间成本，实现
最大盈利。”

有业内人士指出，极速蹿红
的小龙虾，至今仍难摆脱有品类
无品牌的尴尬，生鲜电商的入
局，或推动小龙虾产业链进一步
完善和升级。

（新华网）

生鲜电商抢滩小龙虾千亿元市场

本报讯 4月23日，从顺义区供销社获悉，
今年年底前顺义全区将开20家“供销益家”连
锁便利店，打造“社区便利商业+再生资源分
类回收+社区物业管理”运营模式，主营生鲜
食品和日用百货，目前已有两家便利店开门
营业，很受居民欢迎。

“供销益家”连锁便利店以打造“社区便利
店+农业合作社+农场+农户”的平台化为运
营模式，以冷链运输和冷链仓储为媒介，销售
的农产品主要由顺义当地种植基地及北京周
边专业合作社供应，实现了从田间地头种植、
采摘、运输到销售的全程监控。在保证农产
品的安全和品质的同时让利社区居民。“‘供
销益家’连锁便利店是供销社的下属企业，既
然能得到老百姓的信赖，我们就不能砸了牌
子，产品质量一定得过硬。”工作人员说。除
了销售农产品和日常百货，他们还在打造“社
区便利商业+再生资源分类回收+社区物业管
理”的新运营模式。

据悉，目前石园社区、五里仓社区的两家
“供销益家”也正在装修，将于近期开业。年
底前将增至20家，选址会尽量照顾到顺义远
郊农村，以方便农村居民日常消费。按照规
划，每家“供销益家”连锁便利店建设面积均
在200平方米左右，可满足周边2至3个社区
居民的日常需求。店面均按照“统一牌匾、统
一装修、统一价格、统一配送、统一产品”的五
统一进行设计，打造“供销益家”品牌形象。

顺义供销社此次“重出江湖”的时机已不
是超市零售业的黄金期，但抓住了“疏整促”
之后的市场空白和政府政策扶持。根据全市
统一政策，顺义区近日下发了《关于申报2018
年度商业便民服务设施项目投资补助的通
知》，根据《通知》精神，便利店（社区超市）等
便民设施可以获得不超过项目核定总投资额
30%的补助。

顺义供销社年内
将建20家便利连锁店


