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年利润超20亿元的东阿阿
胶最近在朋友圈火了，火的原因
是会计估计变更，驴更长寿且
“退休”后更“值钱”了，影响利润
却只有325.55万元。此时正值
春暖花开之季，据了解，传统滋
补品如阿胶、燕窝、石斛的市场
行情却在遭遇“春寒”；膳食营养
补充剂则迎来线上线下热卖。

东阿阿胶：
毛驴“退休”后更“值钱”

最近东阿阿胶发了一则公
司会计估计变更的公告，认为过
去把种驴的工作年限认定为5年
不合理，实际情况来看毛驴可以
工作10年；以前工作5年后，毛驴
就不值钱了，只有账面价值的
5%，但实际上毛驴即使老了“退

休”了，净残值率仍有60%。这项
会计估计变更对公司的利润影响
并不高，只有325.55万元。

该公司解释称：“原来毛驴
养殖数量少，大多数用于研发，
所以折旧年限短，基本上是 5
年。近几年经过繁育，生产性毛
驴多了，研发的占比就相对少
了，所以按毛驴正常生长周期来
看，折旧年限差不多10年。”公
司方面表示，残值率5%是目前
绝大多数养殖行业内的标准；但
毛驴比较特殊，到达报废年限
后，按照现在市场的驴肉、驴皮
价格，算下来要远高于5%。

传统滋补品遇淡季

记者注意到，无论阿胶还是
燕窝、石斛，传统滋补品市场上

的几大高端品类市场行情都有
点“春寒料峭”。“以阿胶为主材
料的固元膏在零售药店算很好
卖的品种，但是也有明显‘淡旺
季’，现在随着气温回升、年节也
都过去了，刚好转入淡季，无论
自用还是送礼的销售额都有所
下降，但基本处于正常范围内。”
一位业内人士表示，近年来阿胶
连年提价，主要靠“黏性高”的老
顾客来保业绩。为了吸引年轻
受众，不少阿胶企业开始发力阿
胶衍生品，走零食路线吸引新兴
消费族群。

在零售药店，燕窝依旧“卖
不动”，有本地药店负责人表
示，燕窝不算主打品类，会长期
备货但不主动推荐，顾客询问
才介绍。

还有一大遇冷的昔日热门

就是石斛。“早几年石斛、玛卡都
炒出了天价，玛卡的功效很快就
遭遇了质疑，但石斛价值仍在，
只是价格回归了理性，不再遭遇
爆炒。”

营养补充剂市场高速扩容

与此同时，营养补充剂却迎
来热卖。近期汤臣倍健发布年
报，去年营收同比增长三成，净
利 润 7.66亿 元 ，同 比 猛 增
43.17%。再回高增长轨道的汤
臣倍健透露，旗下健力多氨糖产
品去年实现超160%增长；而公
司旗下运动营养细分品牌也抢
占了不小的线上市场份额。

同样笑开怀的还有健合集
团，其凭借收购来的澳大利亚知
名保健品品牌Swisse赚了个盆

满钵满。健合集团透露，去年前
三季度，中国的Swisse销售占到
整个Swisse收入的26.5%左右。

近日安利在海外购平台上
市其健康塑形产品纽崔莱无醣
易，其正在逐步完善健康塑形产
品线。据了解，去年安利中国业
绩触底反弹，超出此前业绩预期。

“运动营养品市场、纤体瘦
身营养品市场、美容养颜营养品
市场都在细分程度越来越高的
同时迎来高速扩容。”行业观察
人士表示，营养补充剂不再像
过去一样单一，而是各出奇招
以满足都市人群个性化需求。
由于能敏锐捕捉到各个群体核
心诉求，所以市场接受度又高又
快。“就这点来说值得传统滋补
品学习，不能老是一样产品滋补
百样人。” （新华网）

随着春风渐暖，市民餐桌上也
已经呈现出一派春色。市场上的蔬
菜品种明显丰富，青葱鲜嫩的水芹、
荠菜、香椿等特色春菜都被摆在了
菜市场最显眼的位置，不少老字号
名店的特色春菜也随之上市，并迎
来热销。

说到春菜，很多人第一印象就是
香椿，一盘香椿炒鸡蛋，是不少市民
春季必吃的一道菜。不过，和往年一
样，刚上市的香椿价格可不便宜。
近日，在松榆里菜市场，市民赵女士
看到刚上市的香椿十分水嫩，用橡皮
筋捆绑成小把，一把大概二两。“香椿
55块钱一斤，价格太高了，你看20块
钱，就买了这么一点，还得配三四个
鸡蛋，才能炒一盘菜！不过家人都喜
欢吃，花点钱，尝尝鲜吧。”

除了这家菜市场，双井附近的
多家菜市场也把香椿、荠菜、水芹菜
摆在显眼位置。一位摊主说，“香椿
刚上市，量很少，新发地市场批发价
每斤也要46元呢。我这点香椿可是
从郊区农户家里收上来的，所以价
格高一些。”他表示，虽然价格高，但

是自从上市以来，每天上午都被抢
完了。“估计要到清明前价格才会
降，最便宜的时候也要十来块钱一
斤。”除了香椿、荠菜，作为市民看家
菜的春韭菜也颇受欢迎。跟冬天的
韭菜相比，春天的韭菜，更细，更
嫩。韭菜被称为“春季第一菜”，春
天的第一剪春韭，其鲜无比。目前
春韭菜售价基本都在2～3元/斤之
间，销量走高。

餐饮企业也善于抓住春天的契
机推广新菜，在峨嵋酒家，顾客除了
必点宫保鸡丁之外，点击率最高的
就是清炒豆尖。“这个季节豆尖刚上
市，我们北礼士路总店每天的销量
在100份左右，到了周末得有150
份。”峨嵋酒家连锁店总经理侯秀琴
介绍，这家老字号所用的豆尖都是
从四川当地空运至京的，而且到店
后还要经过“精加工”。 （中国网）

随着气温渐暖，北京市蔬菜、鸡蛋
价格预计将持续下降。日前，北京市发
改委通报近期肉蛋菜等农副产品的价格
走势，蔬菜、鸡蛋等多项产品价格预计都
将有小幅下降，猪肉价格也将持续低位。

根据北京市统计局、国家统计局北
京调查总队数据，今年2月份北京CPI
（居民消费价格指数）环比上涨了1.4%；
同比上涨2.9%。其中，食品价格环比上
涨5.2%。今年2月份，受天气因素及节
日效应影响，北京主要食品需求增加,
摘、装卸、运输、销售等人工成本也有所
上升。因此，农副产品价格整体呈季节
性上涨态势。

今年春节过后，本市的肉蛋菜价
格普遍有所回落，各类生活必需品供
应充足，价格持续两周呈稳中有降态
势。根据市发改委日前的价格通报，
近期随着天气转暖，蔬菜进入产地轮
换期，上市量季节性增加，批发价格
还将小幅下降；猪肉价格止跌企稳；
鸡蛋价格持续回落；粮油批发价格以
稳为主。

蔬菜价格方面，由于近期全国气温
开始转暖，供应本市蔬菜产地进入轮换
期，南方菜及部分冬储蔬菜对本市供应
逐渐减少，而河北、山东、辽宁等省周边
大棚蔬菜生产速度正在加快，上市量季
节性增加。“由于蔬菜产地距离由远转
近，流通成本规律性减少，预计后期蔬
菜批发价格持续呈小幅下降趋势。”市
发改委相关负责人表示。

猪肉价格方面，近一周本市屠宰企
业生猪收购价格持续低位运行，屠宰量
持续增加。顺鑫鹏程生猪收购价为每
500克5.54元，同比下降28.97%；日均屠宰量3819
头，周环比增加12.59%。“受节后消费需求减少影
响，随着猪肉价格持续2周快速回落，生猪养殖利润
空间明显减少，养殖户惜售情绪增加，致使猪肉价
格持续下降空间有限”，市发改委通报，预计后期猪
肉批发价格将止跌企稳，在低位波动。

另一项备受老百姓关注的农副产品——鸡蛋
价格，近期预计也将有所回落。根据市场运行规
律，进入春季后，随着气温逐渐回升，蛋鸡养殖成本
将相应减少，产蛋量季节性增加，鸡蛋出场价格将
整体呈回落趋势，加之猪肉价格快速回落，对鸡蛋
的替代性作用将进一步增强，也将抑制一部分鸡蛋
价格的上涨空间，预计后期鸡蛋批发价格也将持续
小幅回落。 （人民网）

应季春菜上市 市民争先尝鲜

高端传统滋补品遇“春寒”

本报讯 北京市第二大蔬菜批
发市场大洋路市场，日前启动转型
开起了生鲜店。目前，已有十八里
店、垡头、香河园等地的7个社区与
大洋路市场合作，居民不出社区，就
可以买到新鲜、价廉的蔬菜生鲜。
2018年年内，社区直营生鲜店数量
计划增设到200家。

绿丰家园中的鑫大洋社区便民
服务中心近期开业。400多平方米
的店面被划分为蔬菜、水果、冰鲜、
蛋肉、主食厨房、日用百货等十来个
区域，货物均明码标价。直营店的

营业时间长达13个小时，早上7点
开始营业，晚上8点关门，最大限度
地方便居民。“直营店从食品来源、
食品储存到经营户资质都由大洋路
市场统一监管，每天都会更换店内
蔬菜水果及蛋肉产品，保障产品的
新鲜度。”大洋路市场相关负责人表
示。

大洋路市场位于京沪高速与
京哈高速的交会处，是连接京津冀
及东北、华北、华南等各省区农产
品的重要节点，主要辐射CBD商
圈、经济技术开发区等。经过 20

多年的发展，大洋路市场目前囊括
十大类万余种商品，是继新发地之
后本市第二大蔬菜批发市场，也是
本市东南郊最大的农副产品批发
市场。

随着疏解非首都功能和京津冀
协同发展，从2017年起，大洋路市场
正式启动转型升级，构建一边连接
生产者、一边连接消费者的京津冀
优质农产品现代化直营模式。目
前，大洋路市场已在十八里店、垡
头、香河园等地区开设了7家直营
店，今年计划开到200家。
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