
关注
现行生乳标准不利于中国鲜奶提升品质

据了解，目前我国执行的生乳标准是
2010年制定的。对此，中国农科院牧医所
奶业创新团队首席专家王加启坦言，用一个
固定的指标来衡量中国这么幅员辽阔的土
地上养的牛、产的奶，本身就是不合适的。
当时由于是通用标准，因此在指标上必须要
考虑到我国生乳的普遍水平，而实行分级制
就能解决这一问题。

事实上，目前我国奶牛养殖的确存在多
层次并行的局面，既有规范化的几千头牛规
模的牧场甚至还有“万头牧场”，但也有散户
养牛，不同运营模式的牛场所供应的奶源品
质存在着很大差异。但由于目前都执行同
一国家标准，使得优质奶也“跳不出来”无法
体现出优质优价。在这种情况下，很多大型
牛奶加工企业往往也是把各种奶源混在一
起，各档次奶源的产品在终端市场上都卖一
样的价格。这就导致加工企业没有更多的
积极性寻求优质奶源，而规范化运作的牧场
也没有因为更先进的运营管理而多受益。

“这种局面本身就不利于中国鲜奶品质的提
升。”有多家乳企人士都这样表示。

最新
未来鲜奶包装上将明示原奶等级

据参与拟定这项新标准草案的王加启
介绍，实施生乳分级标准应该是个合理方
案，其优点是引导加工企业把优质奶源与一
般奶源在加工产品时区分开来。由于目前
多数乳企都是对各种奶源混合使用，没能让
优质奶源物尽其用，其实造成了浪费。另
外，加工企业可以将不同等级的奶源加工成
不同奶产品，最终在产品包装上明示原奶等
级并在市场价格上有所区分，让消费者根据
自身情况按需选择。

“现在国际上很多国家和地区都采取
了原奶分级制，这种模式有助于鼓励养殖
企业养好牛、加工企业用好奶，对整个产业
链的升级都有利，最终会依靠市场的力量
引导整个奶业向优质发展。”现代牧业是
国内最大的奶牛养殖企业，公司总裁高丽
娜说，美国在1924年制定优质乳条例时，
就把生乳划分成A、B、C、D四级，并在奶
产品的包装上明确标识奶源等级，最终通
过消费选择的正向引导作用，到1965年美
国的食用生乳就基本都达到最优的A级水
平了。

追访
多家区域性乳企已采用生奶分级模式

除了利好规范化的养牛企业，有行业人
士认为，通过对生乳分级，其实也有利于国
内乳加工企业积极建立自有的规范化奶源
基地，形成“奶源+加工”的稳固模式，避免
加工企业在市场规模做大后到处找奶，从而
出现的安全隐患。

其实，像北京三元、南京卫岗、沈阳辉山
等很多区域性乳企都在采用这种模式，虽然
它们的市场范围还有局限，但却在区域范围
内保证了鲜奶品质，尤其能通过低温奶日
常配送满足用户需求。已经有90年历史
的南京卫岗从创立初期即采用了先有奶源
再有加工的模式。据南京卫岗乳业副总谭
玲介绍，目前卫岗乳业已先后在苏皖地区
兴建21个生态科技牧场，饲养及管控4万
余头纯种荷斯坦奶牛，率先在全行业实现
自建牧场模式，虽然其销售区域也仅集中在
华东地区，但实现了以低温鲜奶为主的良性
发展模式，保证了鲜奶品质。而北京三元目
前在国内拥有30个牧场，其中北京周边的
牧场保障着北京地区80万订户的鲜奶日送
供应。 （新华网）

首都食品安全
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俗话说“桌上有酒，越喝越
有”，春节历来是酒商的“兵家必
争之地”。各大酒商除了在实体
商超、专卖店开展促销大战外，
在线上渠道也上演“大促”现象。

国产葡萄酒
高性价比品牌受青睐

春节旺季葡萄酒降价促销
屡见不鲜。日前，走访物美、家
乐福发现，以张裕、长城为代表
的国产葡萄酒海报、堆头等依然
维持春节的喜庆氛围，各大品牌
纷纷在买赠上做“文章”，“买X
赠X”等活动标语随处可见。

据超市促销人员介绍，春节
期间，很多顾客倾向于购买性价
比高的酒类，国产葡萄酒成为不
少人的首选。事实上，很长一段
时间，市场占有率较高的国产葡
萄酒以几十元到一百多元的中
低端产品为主。业内人士指出，
随着葡萄酒消费升级，葡萄酒
市场回归理性，酿造高性价比
葡萄酒成为国产葡萄酒竞争力
的核心。

目前国内葡萄酒消费虽然
不及白酒，但近几年一直保持着
高速增长。有专家分析，目前中
国已经培养出一批以女性和年
轻人为主的忠实消费群体，预计
2020年中国将成为世界第二大
葡萄酒消费国。

近年来，市场上有品质、有
性价比的葡萄酒品牌成为消费
者葡萄酒消费的主流。农村淘
宝2018年春节消费数据显示，张
裕葡萄酒的消费额超过300万
元，占整个葡萄酒消费额超五分
之一，同比增长近20倍。

中国酒业协会葡萄酒分会
数据显示，国产葡萄酒销售市场
份额排名前十的酒企集中在上

市和大型葡萄酒公司，其中烟台
张裕集团市场份额占比四分之
一。究其原因主要是其产品高
性价比和品牌知名度迎合了消
费者心理需求，销量由此持续走
高，同时也表明消费者更加趋向
于追求品质，对品牌酒的信赖度
更高。

进口葡萄酒
线上线下“大促”

春节期间，北京部分大型商
超、线上销售平台针对葡萄酒推
出形式多样的促销活动。走访
发现，某大型商超对部分进口葡
萄酒开展大促让利，其中部分品
类在显目位置打出“买一送一”
或套装销售优惠，吸引不少市民
驻足。

相比线下终端葡萄酒的火
爆促销，电商渠道的葡萄酒方面
大促力度也不弱。有媒体节前
查阅天猫、京东等电商平台发
现，针对葡萄酒有着多种形式的
打折促销。其中京东平台针对
进口葡萄酒推出“买xx元送xx
元”等促销活动，天猫针对某款
西班牙进口红酒推出“买1箱得
两箱”的促销优惠。

业内人士指出，在目前国产
葡萄酒产量下降，进口葡萄酒增
长的市场环境下，农历新年前后
以进口葡萄酒为“促销主力”的
情况较为常见。

某葡萄酒经销商负责人表
示，目前各终端实行进口葡萄酒

“大促”，主要目的是“清理库
存”。因此，参与销售的基本都
是2016年甚至是2015年产品，
或者需要快速消耗的低端餐酒，
2017年生产的进口葡萄酒大部
分不会出现在春节促销中。

（中经网）

本报讯 近日，君乐宝乳
业集团联合河北广播电视
台、山西广播电视台召开“白
小纯”品牌战略发布会。“白小
纯”是君乐宝常温事业部重磅
推出的常温纯奶品牌，是君
乐宝集团完善品类布局，提
升常温产品竞争力的战略
级举措。

数据显示，2017年君乐宝
集团销售收入成功突破百亿
门槛，成为中国第四家百亿本
土乳企顺利达成预定战略目
标，步入新的发展阶段，旗下

奶粉、低温、常温、牧业的四大
板块齐头并进、协同发展。

白小纯品牌定位“好品
质 看得见”，主打新鲜、透明
理念。据悉，白小纯使用君乐
宝自有世界级牧场奶源，所用
原奶指标优于美国、日本和欧
盟标准，生产工厂则通过了欧
盟BRC食品安全全球标准A+
顶级认证。白小纯还特别采
用先进的反渗透膜过滤技术，
实现分子级别低温浓缩分离，
保留更多营养和活性成分，保
持鲜奶风味，优质乳蛋白≥

3.3g/100ml。君乐宝乳业集团
副总裁陈君说：“我们不仅要
让消费者看透牛奶，更要保证
明明白白喝上优质牛奶。”

陈君表示，“白小纯不仅
仅是一款纯牛奶，我们更希望
它能成为一种健康、品质、快
乐、轻松的新生活方式。此次
白小纯品牌的强势发布，将增
强君乐宝常温液态奶品类的
竞争优势，通过借势IP、打通
全平台、定制专属栏目，对未
来打造白小纯品类系列化产
品夯实品牌战略基础。”

生乳新国标开始公开征求意见

本报讯 3月7日，雀巢宣
布联合京东推出“卓淳能恩”3
系列婴幼儿配方奶粉，并独家
在京东渠道进行销售。这是继
宣布签署2018年度战略合作
协议后，双方再次在销售渠道
上进行合作。据雀巢、京东联
合市场调查机构发布数据显
示，随着育儿方式的改变，顺
产、母乳喂养、选择有机食品喂
养成为新一代母亲的育儿经。

京东商城消费品事业部母
婴业务采购经理刘利振表示，
今年1月，雀巢集团与京东集团
签署了2018年战略合作协议，
双方将在物流、大数据、营销等
方面展开深度合作。在刘利
振看来，京东优秀的购物体验，
有助于消费者快速的购买到需
要的产品。刘利振还表示，未
来不排除在京东线上成立“集
合”式的雀巢自营店，全面销售

和展示雀巢全系列产品。
对于雀巢和京东的合作，

雀巢大中华区婴儿营养业务
单元高级副总裁严可斌表示，
中国婴幼儿产品市场复杂多
样，随着婴幼儿乳粉配方注册
制的落地，三四线城市婴幼儿
配方乳粉市场潜力开始显现，
对企业而言，渠道下沉显得十
分重要，这一过程中与优秀的
渠道商合作十分关键。

本报讯 近日，雅培公布了
截至2017年12月31日的2017
年第四季度及全年财报。财报
显示，2017年雅培全球第四季度
销售额为76亿美元，较上年同期
涨幅高达42.3%，去除并购及汇
率等因素，运营收入增长为
7.7%。2017全年雅培全球销售
额为273.9亿美元，相比2016年
增长为31.3%，全年运营收入增

长则为4.9%。
在2017年第四季度，四大

核心业务板块均取得了稳健
增长。医疗器械和诊断业务
板块齐头并进，分别以9.6%和
6.7%的季度运营收入涨幅帮
助创造了 46.43亿美元的收
入。其中，在创新研发的辅理
善瞬感扫描式葡萄糖监测系
统的带动下，糖尿病护理业务

较 去 年 同 期 销 售 增 长 达
27.6%。

另外，雅培在主要新兴市
场的药品业务发展迅速，2017
年第四季度全球运营收入增长
14%，实现销售收入11.45亿美
元。营养品业务则在去年第四
季度取得2%的运营收入增长，
其中成人营养品业务运营收入
增幅为2.8%。

行业人士指出，生乳分级制
度将鼓励“养好牛、产好奶”的氛
围，尤其是改变当前越是规范化
大型牧场反而因为管理成本偏
高而亏损的状况。此外，此举也
能引导牛奶加工企业积极自建
优质奶源基地，形成整个乳业链
条的良性发展。

继我国对婴儿配方奶粉实
施史上最严检测标准之后，我国
又开始着手实施对鲜奶的新国
标制定。记者日前从行业内获
悉，我国对于生乳的新国标的第
一次讨论稿已经发布，开始向社
会征求意见。新国标中的一大
亮点就是实施生乳分级标准，即
对原奶中的优质奶源与一般奶
源区分开来，最终在市场上形成
差异化的奶产品，既满足消费者
的不同需求，也保证消费者的知
情权，改变目前“好奶卖不出好
价”的状况。

高性价比瓶装
葡萄酒成消费主流

雀巢联手京东推婴幼儿奶粉新品

君乐宝推出“白小纯”常温奶品牌

雅培去年全球第四季度销售额76亿美元


