
不知不觉间，消费者在食品饮料等快
消品上花的钱更多了。继年初啤酒企业
宣布集体涨价后，饮料行业巨头康师傅和
统一近日先后发布提价函，部分饮品零售
价将上调。业界分析，在消费升级大背景
下，居民对食品价格的敏感度有所下降，
健康、安全、品质提升将成为市场竞争的
焦点。

商超终端价格暂未上调

康师傅控股近日发布的一份提价函
称，从2018年1月10日开始执行新的价
格体系，茶/果汁系列每箱提价2元至3
元。据披露，康师傅果汁的传世和轻养两
个系列产品建议零售价分别上涨0.5元。

康师傅的老对手统一也宣布，自1月
23日起，对旗下乳饮部产品的零售价进
行“优化”。调价产品同样是茶饮和果汁，
具体包括冰红茶、冰绿茶、冰糖雪梨和鲜
橙多，每箱提价1元到3元，单瓶价格上涨
0.5元。

随机走访北京十余家超市卖场、便利
店和小卖铺，发现涨价还未波及终端市
场。

“我们没有接到涨价通知。”在永辉超
市常营店，饮品区工作人员称，提价函中
提及的产品价格仍维持不变。例如在超
市卖场，康师傅和统一的冰红茶零售价分
别为2.5元和3元，康师傅的茉莉茶系列
都是3元。康师傅传世系列的酸梅汤、蜂
蜜柚子茶均为2.5元，轻养系列的芒果小
酪为3元。这些饮料在便利店的零售价
普遍要贵上几毛钱，但所有产品目前都尚
未涨价。

“一款产品如果刚宣布调价，从公司

到各分区代理商再到店铺的流程很长，需
要传导过程，一般来说一个月内涨不了。”
木樨地一家便利店店长说。

记者注意到，多家食品企业在去年就
已完成调价。2017年2月，涪陵榨菜发布
公告称，9个单品提价幅度为15%~17%；
2017年3月，达利集团针对旗下达利园品
牌和好吃点品牌进行10%以上的调价；
2017年8月，不二家（杭州）食品有限公司
宣布从10月1日起进行价格调整；徐福记
去年9月宣布旗下奇欧比品牌升级为雀
巢奇欧比，总体价格上调约10%……

原材料物流成本成主因

原料价格、运输成本持续增长，是饮
料巨头对调价原因的解释。

康师傅相关人士透露，调价“基于面
临的国内外原材料价格、运输成本的持
续上涨”。以物流环节为例，2017年11
月康师傅控股发布公告，称2018年物流
服务上限额度从2.24亿元提升至5.42亿
元。统一方面在2017年三季度分析师
会议上透露，由于PET（塑料瓶成分）和
糖的成本同比上涨14%到18%，原料成本
压力激增。

根据国家统计局的价格监测数据，去
年全国居民消费价格温和上涨1.7%，食
品价格出现2003年来的首次下降，降幅
为1.4%。但随着全球大宗原材料商品价
格的上涨，食品价位运行的趋势在今年很
难持续。北京工商大学商业经济研究所
所长洪涛分析，今年起，影响食品饮料公
司定价的因素还多了一项环保税，食品加
工、造纸企业将为环保埋单。

不只是饮料，受原材料价格上涨影响

的食品企业还涉及烘焙、休闲食品、方便
面等领域，而人工、地租、税费和物流成本
的提升，都在压缩企业利润空间。

新消费时代开始追求品质

“连锁面包店里，五元左右的大面包
早就没有了，有点分量的都奔十元左右
了。”市民江女士说，超市里食品饮料的提
价也很正常。

多家便利店的工作人员透露，现在搞
打折促销很难立竿见影，“滞销商品打折
也没人要，健康饮料、高端方便面反倒不
愁卖。”贝恩联合凯度发布的《2017中国
快消品市场报告》显示，中国消费者正不
断表现出对健康产品和更优质生活的偏

好，快消品也出现了较为显著的高端化趋
势。

中国食品行业分析师朱丹蓬说，此次
康师傅和统一发布提价函，符合食品行业
以消费端倒逼产业端升级的大趋势。

一些企业在提价的同时通过推新
品、优化产品结构。如统一和康师傅都
推出了零售价5元以上的“高端面”；蒙
牛、伊利早就将营销重点转向了高端产
品特仑苏和金典有机奶；休闲零食中，
低脂、少糖、添加粗纤维谷物的产品也
越来越多。

“为了盈利而涨价只是短期目的，食
品企业应通过产品持续升级来提升消费
者对品牌的信心。”朱丹蓬分析。

（中经网）

首都食品安全
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本报讯 近日，已持续一个多月的法国拉克塔利斯集团
奶粉“沙门氏菌污染”事件又起波澜，目前事态已经影响到了
全球66个国家和地区，涉及到喜丽雅、妈咪爱，赐多利等10
余款进口品牌被召回，共召回约1200万箱婴儿奶粉。

据了解，自2017年12月份问题奶粉事件爆发以来，天津
口岸共进口52批次婴儿配方奶粉，共计687吨，主要来自新
西兰、澳大利亚等国家，均未发现不合格产品，现已全部检验
检疫合格投放市场。天津检验检疫局已对以往法国拉克塔
利斯集团输华产品进行核实，并未发现问题奶粉从天津口岸
进口。

广大消费者在购买进口奶粉时，要仔细查看包装上的中
文标签，也可向其索要入境货物检验检疫证明文件，核实其
是否经检验合格并符合我国食品安全国家标准。

从鼎盛时期的30元（人民币，
下同）/公斤，跌至如今的15元/公
斤。中国自产咖啡豆单价，几乎
跌破成本价。求变，成为越来越
多中国咖啡人的选择。

1月，正值咖啡丰收的季节，
中国咖啡主产区云南省普洱市，
一派繁忙景象。市郊南岛河村的
小凹子咖啡庄园，300亩咖啡陆续
成熟。园主廖秀桂和女儿廖海
鹰，迫不及待开始咖啡豆蜜处理
试验。

“换个处理方式，豆子的表现
都不一样了。”看着已经成功“长”
出红“蜜”的咖啡豆，廖秀桂和廖
海鹰高兴不已。不出意外，这批
豆子将以普通咖啡豆数倍的价格
被买走。

事实上，廖秀桂的咖啡豆早
就凭借过硬的品质获得咖啡巨头
雀巢的青睐。但为了打破产品附
加值低、以原料出口为主的困境，
近年来，他引进30余个咖啡品种，
不断尝试新工艺，试图走上一条
精品咖啡之路。

“云南咖啡产量占中国总产
量的九成以上，出口到美国、德
国、法国、日本等30多个国家和地
区。但却缺乏议价权，陷入增产
不增收的困境。”廖秀桂告诉记
者，如今，越来越多的本地咖啡人
开始反思原有的发展模式，探索
变革。

相比廖秀桂，李洪方、李冠霆

父子的变革更为大胆。
他们在原有种植和贸易
的基础上，打造属于自
己的咖啡庄园、烘焙工
厂、咖啡店及培训学校，
并着手建立咖啡大数
据。

“有属于国人自己
的一杯咖啡，是中国咖
啡人共同的情结。”李冠
霆说，“相比国际传统消
费市场，我们更为年轻，
也更为多元化。”他认
为，国内消费者“众口难
调”的特点，正给中国咖
啡精细化种植及加工带
来机遇。

1月 31日，首届普
洱国际精品咖啡博览会上，百余
家中国企业及合作社展示自己的
咖啡产品，吸引20多个国家和地
区的采购商及行业观众“觅”香。

云南国际咖啡交易中心高级
顾问TedLingle认为，云南咖啡生
产转向精品的道路已十分明晰，
这是一条中南美洲和东非咖啡生
产国在过去几十年间所走的道
路。由此带来的，将是溢价出售
的咖啡数量持续增加，和云南咖
农蒸蒸日上的生活。

而这背后，离不开政府的支
持及行业机构的努力。普洱市茶
叶和咖啡产业局局长卢寒介绍
称，早在上世纪90年代，当地政府

就通过大规模引进科技人才发展
咖啡产业，开启与星巴克、雀巢等
咖啡巨头的合作。近年来，为助
力咖啡产业转型升级，又组建云
南国际咖啡交易中心等平台，力
图通过品质监控体系，建立自主
价格形成机制，使越来越多的云
南咖啡以优质优价进入国际市
场。

“咖啡是云南本土最早与国
际市场接轨的农产品。当前的收
购价格，对咖农来说无疑是种伤
害。但越是市场低迷，越提醒我
们走精品咖啡之路、掌握定价权
的重要性。”卢寒说。

（中新网）

天津口岸未发现
“法国问题奶粉”

果汁茶饮料每瓶涨果汁茶饮料每瓶涨55角角

低价困境下云南咖啡之“变”

本报讯 从福建出入境检验检疫局官网获悉，2017年，该
局在福州口岸共检验检疫进口葡萄酒10698.09千升、货值
2386.10万美元，同比增长11.37%和22.88%。

为把好进口葡萄酒质量安全关，福建检验检疫局全面推
行监督抽检和风险监测新模式，加强风险信息收集，加大相
关政策法规宣贯力度，开展标签培训及咨询，帮助进口企业
树立主体责任意识。加快进口葡萄酒通关速度，对现场查验
货物“即验即核即放”，对抽样送检实施“即取即送即检”，施
检部门与实验室建立信息互通机制，及时反馈检测结果。同
时，加大培训力度，组织相关检验检疫人员开展进口葡萄酒
相关培训，仅福州检验检疫局就有3人通过英国葡萄酒与烈
酒协会初级品酒师资格。

去年福州口岸进口
葡萄酒10698.09千升


