
继啤酒行业集体涨价后，饮料
行业也加入了“改价签”的行列。
就在上周，国内已有饮料业大型企
业发出涨价函，旗下产品在今年将
有一定幅度的涨价。

在涨价函里，涨价原因被写得
很简单，“当前国内外原物料价格
持续高涨”“市场原料、运输成本，
以及人员成本等成本持续高涨”
等。但是，如果没有这一轮的原材
料涨价，饮料企业也能依靠现有产
品价位维持已有的利润空间吗？

可能未必如此。
从2014年到2016年，国内饮

料市场增速持续放缓，不论是市场
上的整体销售量，还是几家具有指
标性意义企业的销售量，数字都不
容乐观。中国食品工业协会发布
的数据显示，2016年我国饮料行业
全年累计总产量是18345.2万吨，
同比增长仅为1.90%；而全年累计
总产量饮料类商品零售额2175.0
亿元，增速比上年回落4.3%。

造成饮料市场增速放缓的原
因，并非因为国人不再爱喝饮料，

而是饮料的消费群体、消费理
念和消费习惯都随社会经济
的发展而发生着变化。在很
长一段时期，喝饮料是一件时
尚的事情，就如在北京市区房
价只要四五千元一平方米的

时代，一瓶普通碳酸饮料的价
格也在3~4元左右，与今天并
无多大差别。

随着居民收入和消费水
平的提升，消费者经历了“买
一瓶碳酸饮料过过瘾”到“大

量消费碳酸饮料”的过程，最终，愿
意每年花几千元健身的年轻群体，
不会再愿意大量消费碳酸饮料。
统计数据也显示，越来越多的消费
者开始重视健康饮品，碳酸饮料的
份额占比持续下降，而茶饮料、果
汁饮料、功能饮料和包装水饮料的
份额却在提升。

事实上，已经有许多饮料品
牌，将“健康”作为品牌的形象之
一，但是依旧未能挽回市场局面。
如果仔细对比当下市面上的茶饮
料、果汁饮料、功能饮料和包装水
饮料，就会发现，不论是口味、定
位、价位乃至包装，都与10年前无
甚差别。没有差别的不只是产品
本身，产品的销售地点和方式、产
品的推介形式也没有太多变化。

也就是说，如果饮料企业还
以多年不变的老产品和老方式来
应对消费者，是远远不够的。举个
例子，许多饮料是放在超市和便利
店中零售，那么，当互联网企业连
生鲜领域都开始争相布局时，还有
多少年轻人会进入超市采购成箱

的水；当移动支付日益便利时，
还有多少人愿意在高峰时段的
便利店排队等待，只为了买到
一瓶水？

更为关键的是，对于如今
的消费者而言，饮品消费不只
是为了解渴，就如同食品消费
不只是为了解饿一样，饮品消费
同样可以具有社交等多种功
能。就在饮料行业利润率持续
摊薄的情况下，连锁咖啡店在国
内的扩张速度却在加快，仅以星
巴克为例，从2011年到2015年，
在华门店数量增加了约2.65倍。
对于冬日里的年轻情侣而言，需
要解渴时，是在便利店中买两瓶
水，迎着寒风一饮而尽，还是找
家咖啡店或饮品店，坐下来慢
慢享受呢？

饮料企业想挽回市场态势，
需要改变的不只是自身产品的
价位，也要改变产品本身，更要
转变固有的经营理念，从线上线
下多渠道入手，拓宽生存空间。

（中经网）

首都食品安全
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本报讯 近日，从安徽出入境
检验检疫局获悉，2017年，安徽黄
山出入境检验检疫局共检验出口
茶叶48930吨，金额1.9971亿美元，
同比分别增长7.74%和3.71%，再创
历史新高，标志着黄山茶叶出口已
连续十一年实现稳步增长。

目前，黄山市建有休宁县国家
级出口茶叶质量安全示范区和祁
门县省级出口茶叶质量安全示范
区。该市茶叶出口以绿茶为主，占
总出口量的90%，主要出口至非洲
的加纳、摩洛哥，以及法国、德国、
荷兰等30多个国家和地区。

据介绍，为推动黄山茶产业
转型升级和安徽农业供给侧结
构性改革，安徽检验检疫部门正
在探索以“中国红茶之乡”祁门
县为试点，积极推进出口食品农
产品质量安全示范区、有机产品
认证示范区、生态原产地产品保
护示范区“三区同创”工作，对标
国际高端市场产品质量安全和
有机认证标准，并运用生态原产
地保护等手段，综合提升黄山茶
叶质量安全水平和国际市场竞
争力，形成品牌叠加和示范带动
效应。

近来，国家食品药品监
督管理总局公布了最新一批
婴幼儿奶粉配方注册获批的
名单，包括来自天津澳斯、燎
原乳业、农庄乳业、欧比佳、
麦寇、完达山、三元等8家企
业的26个配方。截至目前，
国家食药监管总局已批准了
1040个配方。

日前，记者获悉，包括达
能旗下的爱他美卓萃、爱他
美和诺优能、圣元、君乐宝、
雅士利等率先通过审批的品
牌婴儿奶粉已经更名换姓，
换新包装，以全新形象推向
市场。业内指出，今年买婴
儿奶粉，消费者也可在包装
上查看是否有标注配方注册
证号，以作为辨明该奶粉是
否合规、可靠的指标之一。

过千婴儿奶粉配方
获批 新装产品陆续上市

据了解，根据国家食药
监管总局发布的相关规定，
自今年1月1日起，在我国境
内生产或向我国境内出口的
婴幼儿配方乳粉，应当依法
取得婴幼儿配方乳粉产品配
方注册证书，并在标签和说
明书中标注注册号。

对于部分已经生产的奶
粉，国家给出一定的过渡期：
2018年1月1日前，经批准在
我国境内生产销售或已向我
国境内出口的婴幼儿配方乳
粉，可销售至其保质期结束。

事实上，从今年起，我国
《婴幼儿配方乳粉产品配方
注册管理办法》的执行就已
经进入一个新阶段。这一被

喻为中国“史上最严”的奶粉
新政引起业内外高度关注。

据统计，截至目前，我国
已经官方审批获准的婴幼儿
乳粉配方已达1014个。中国
奶业协会会长高鸿宾曾表
示，中国婴幼儿配方奶粉市
场最终将保留600个左右的
婴幼儿配方奶粉品牌，这只
占现市场的近1/3份额。大
范围被迫退出的品牌，面临
的是品牌消亡和企业关门。

近日，走访广州部分市
场和网购平台发现，此前国
内一些代购平台上五花八门
的洋奶粉种类已经明显减
少，很多在国内市场上见不
到的小品牌洋奶粉也在海淘
平台上消失。

很多注册无望的奶粉企
业万分焦虑，不得不面临清
理库存的窘迫；通过注册的
企业则积极为重塑品牌努
力。在市场上，越来越多获
批的品牌婴儿奶粉，以全新
包装、全新形象亮相。

从国际乳业巨头达能
集团获悉，该集团旗下通过
配方注册的爱他美卓萃、爱
他美和诺优能三个系列的
新品，将以全新形象陆续在
国内上市。据悉，这是在华
销售官方进口婴幼儿奶粉
企业中，首个完成旗下品
牌全系列配方注册的外资
企业。

国家严规标签标注
一大波品牌“更名换姓”

值得一提的是，记者发
现，很多获批通过配方注

册的品牌婴儿奶粉，在换
包装的同时还更换使用全
新名字。

比如君乐宝旗下至臻白
金装更名为“至臻”，其白金
装也更名为乐珀；达能旗下
的“爱宝美白金版”原1段、2
段，改名为“爱他美卓萃”，
“诺贝能”原1段、2段改名为
“诺优能”，“爱宝美”原1段、
2段改名为“爱他美”；和氏乳
业旗下澳智健纯羊奶粉，新
名字为“澳贝佳”，等等。

对此，有业内人士指出，
我国婴儿奶粉新政里，对产
品包装以及名字等都提出了
新要求，因此，不少获得注册
的奶粉品牌都悄然换了名
字。

达能方面也表示，虽然
该公司的产品包装根据配方
注册要求进行了更改，但配
方设计和品质保持不变。

有乳企高管指出，我国
实施配方注册后，现推出市
场上的婴儿奶粉产品，包装
出现两个共同的特点，一是
奶粉品牌、产品属性、适用
年龄都统一标注在正上方
的显著位置，区别于以往大
多数标注在正面的右下角；
二是奶粉正面包装没有任
何声称信息，真所谓是简洁
到底。

中国食品产业分析师朱
丹蓬表示，目前，线上线下零
售渠道均在追捧获得注册的
奶粉品牌，国内外大型乳企
库存压力较小，故获批新品
上市速度快，他们或将在奶
粉新政后时代抢占先机。

（光明网）

黄山茶叶出口连续
十一年稳步增长

提升饮料行业利润不能光靠涨价提升饮料行业利润不能光靠涨价

婴幼儿奶粉新装产品陆续上市

本报讯 据内蒙古满洲里海关
数据显示，2017年前11个月，满洲
里公路口岸进口俄罗斯冰淇淋
799.3万元，同比增长41.6％，2017
年全年或超800万元。

数据显示，2017年前11个月，
满洲里公路口岸进口俄罗斯冰淇
淋 414.04吨，与去年同比增长
17.95％，贸易值799.3万元，同比
增长41.6％，征收税款313.6万元，
同比增长41.6％。

满洲里市当地进口冰淇淋企
业负责人介绍，俄罗斯由于冰淇淋
加工工艺传统，口味纯正，用料好
且足，近来系列品牌及包装种类不
断丰富，在国内受到越来越多的欢
迎，以满洲里为中转，现已销往全
国各地。

俄产冰淇淋国内比较高档，中

档冰淇淋或其他国家进口冰淇淋
价格相对较低，易得到大城市消费
群体普遍认同。随着中国消费者
对其质量和口味逐渐认可，需求不
断增强，市场前景广阔。

消息指出，近年来，满洲里海
关采取多项措施促使俄罗斯冰淇
淋等冷冻商品快速通关，首先就进
口商品种类问题提前与相关联检
部门沟通协调，确保商品准确归
类，避免因企业申报问题导致冰淇
淋长时间滞留；其次对于如冰淇淋
等易损货物，满洲里海关采取预约
查验，外出监卸等措施，加快通关
速度。特别是自2017年7月1日
起，满洲里海关启动全国海关通关
一体化改革，诚信守法企业可以通
过“自主申报，自行缴税”，大幅缩
短申报进口冰淇淋的通关时间。

去年满洲里口岸俄罗斯
冰 淇 淋 进 口 额 增 长


