
新年伊始，婴幼儿配方乳品
配方注册管理办法的实施，将逐
渐让奶粉行业的格局发生变化，
一些竞争力、研发能力、质量管
控水平较差的小企业将被淘汰，
而大型奶粉企业凭借品质和技
术优势，将逐渐占据更多的市场
份额——

按照《婴幼儿配方乳粉产品
配方注册管理办法》规定，自
2018年1月1日起，在我国境内
生产或向我国境内出口的婴幼
儿配方乳粉产品应当依法取得
婴幼儿配方乳粉产品配方注册
证书，未取得注册的婴幼儿配方
乳粉产品将不得在中国境内销
售。

截至2018年1月4日，我国
已有37批次、989个配方乳品获
得注册。相关专家在日前举行
的“奶粉新政：强监管下的新机
遇”圆桌对话会上表示，准入门
槛抬高、生产规范超严等因素将
使整个乳粉行业重新洗牌，产品
品质以及定制化服务将会成为
乳粉新规实施后的必争之地。

据国家食药监总局特殊食
品注册管理司副司长马福祥介
绍，之所以要推行乳粉注册制，
主要是为了解决过去乳粉产品
配方过多、配方制定随意、更换
频繁，以及标签、广告比较乱等
问题。在他看来，新规可以有效
地从源头对食品安全进行把控，
提升婴幼儿配方乳粉研发水平
和产品竞争力。

目前，境外通过国家认监委
注册的婴幼儿配方乳粉企业有
82家。马福祥透露，国内获得生

产许可证的婴幼儿配方乳粉企
业有106家。按照目前这一基本
数字推算，每家工厂可申报3个
系列9个配方，那么这些工厂可
申请的配方总数达1692个，意味
着除了已经获得注册的989个配
方外，还可申请注册703个。马
福祥表示，2018年国家食药监总
局要继续推进注册制度的实施，
力争上半年基本完成注册。业
内人士分析认为，这意味着配方
注册的申请工作还将持续。

不过对于已经获得注册的
企业，马福祥也表示，下一步将
开展审查工作，要求遵守“乳粉
配方要求的营养素一个也不能
少、可选择性添加营养素必须明
示、不应使用的物质坚决禁止”
等原则。国家食药监总局期望
将电子信息系统与检查机构、检
验机构进行对接，完善系统的统
计，完成电子签名、电子注册证
书等功能的开发，以推动乳粉注
册制顺利实施。

与此同时，国家认监委注册
管理部注册一处处长王刚表示，
近年来，乳粉配方注册工作进一
步加强了对进口乳品的管理，尤
其是加强进口婴幼儿配方乳品
管理，从源头上保障进口乳品的
质量，杜绝国外劣质冒牌乳品流
入我国市场，维护消费者健康安
全。“在2014年以前，进入国内市
场的婴幼儿配方乳品境外企业
号称有200家以上，自称是进口
品牌的多达2000个以上。进口
乳品境外企业实施注册管理以
后，大批达不到注册要求的境外
企业直接出局。”王刚介绍，目前

我国一共批准了19个国家、92
家婴幼儿配方乳品企业在华注
册，认监委注册部组织专家对已
注册的境外婴幼儿配方乳品企
业进行了复查和后续监管，先后
依法暂停了8家问题企业的在华
注册资格，打破了一些企业以为
注册资格即可一劳永逸的侥幸
心理，进一步强化了对进口婴幼
儿配方乳品境外企业持续符合
中国法律标准要求的机制。

“可以预见的是，未来奶粉
行业的竞争焦点将从过去的渠
道、数量、营销逐渐转移到产品
品质、创新以及与消费者的互动
上。”美赞臣大中华区副总裁顾
磊在圆桌对话会上表示，随着配

方注册制的实施，我国配方乳粉
市场已进入急速变化的阶段，考
虑市场库存等综合因素的影响，
预计配方注册对终端市场的影
响将在今年下半年大规模显现，
变化体现在渠道、价格、市场份
额等多个维度上。

“2017年母婴快销品新品销
售额的贡献已经有所降低，奶粉
下降了31%，辅食下降了30%，这
些数据说明过去新品模式正在
被淘汰，行业回归产品本身。”顾
磊说，注册制只是一个准入门
槛，未来市场对产品品质的要求
将越来越高，对于拥有高品质产
品的企业来说是一个机遇，同
时，消费升级的背景下，市场需

求也在从量向质转变。澳优乳
业股份有限公司执行董事吴少
虹表示，新规实施后，澳优在竞
争策略上将从细分领域做起，尤
其是做好羊奶粉、有机奶粉等细
分市场。

由于配方数量依然过多，二
次淘汰将不可避免。质检总局
食品局三处处长韩奕认为，乳粉
品牌数的减少需要时间让市场
来淘汰，新规实施后，竞争力、研
发能力、质量管控水平比较差的
小企业终将被淘汰。据了解，目
前市场分化已经初现苗头。大
型乳粉企业正在凭借体量和技
术优势，逐渐占据更多的市场份
额。 （新华网）
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本报讯 参照世界
和美国酒类产业格局，
我国葡萄酒占比持续扩
大可期，有望从目前的
销量占比3%达到未来
的8%~10%。权威预计，
2020年中国将成为世界
第二大葡萄酒市场，仅
次于美国，2017年中国
葡萄酒市场规模（出厂
价口径）预计770亿元，
而2020年将增长56%跃
升至1200亿元。

本轮消费升级伴随
着新中产的崛起，最大
驱动力来自于消费主流
人群对品质生活的追
求，消费者相比价格更
看重品质，愿意为个人
品位买单。消费者对高
端化、品质化、专业化追
求愈加凸显，这种趋势
给葡萄酒产业带来新的
发展和增长动力，同时
也为产品结构调整指明
了方向。未来长城葡萄
酒将聚焦五星系列产品
升级，从而推进品牌化
进程。五星系列产品除
了继续保持跨产区多品
种之外，还将推出高端
纪念酒。与此同时，长
城葡萄酒旗下高端酒庄
桑干酒庄进行全新战略
升级，力推500元以上
的战略大单品。

本报讯 新年伊始，茅台酱香酒确定
精简产品线，主做大单品的发展方向。近
日，茅台酒股份有限公司副总经理，茅台
酱香酒公司董事长、党委书记、总经理李
明灿在2017年度茅台酱香系列酒全国经
销商联谊会上指出，茅台酱香酒将在2018
年继续清理产品条码，计划由目前的96
款产品缩减至50多款。

事实上，茅台去年在品牌瘦身方面动
作频频，经过多次削减后，茅台集团品牌
已由原来的214个品牌2389款产品缩减

至59个品牌406款产品。其中，茅台酱香
系列酒的品牌和产品条码已经分别从37
个、242个减少到11个、96个，缩减幅度分
别达70%和60%。

在白酒消费市场火热以及茅台强势
品牌效应的影响下，茅台酱香酒实现高速
增长。2017年，茅台酱香酒完成销量3万
吨，同比增长113%；实现销售收入65亿
元，同比增长169%；利润总额4亿元，同比
增长20%；上缴税金4.51亿元，同比增长
87%。2018年，茅台酱香酒全年计划完成

销量3万吨，实现销售收入80亿元，利润7
亿元。其中，王子酒要力争成为30亿级品
牌，迎宾、赖茅、华茅、王茅和汉酱为15亿
级品牌，贵州大曲和仁酒则为6亿级品牌。

业内人士指出，飞天茅台已经成为强
势超级单品，酱香系列酒已经成为茅台的
培育重点。茅台酱香酒清理多余的品牌
与产品，可有效聚焦高端、中高端白酒市
场，并为中低端酱酒留出更多市场发展空
间。在不考虑政策性影响的情况下，茅台
酱香酒的市场将呈现持续性增长态势。

茅台酱香酒2018年拟砍约40款产品
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本报讯 近日走访天津市茶市场了
解到，目前红茶、花茶成为严冬里热销
的茶类，白茶风头盖过普洱，成为消费
者关注的茶品之一。

连日来，分别走访正兴德金街店、
御品轩、一商茶城等多家茶店铺发现，
今冬茶市场变化比较明显，以往深受大
家喜爱的普洱今年却远不及红茶、花
茶、白茶更受欢迎，尤其凭借着芬芳气
味和浓郁口感赢得天津人喜爱的茉莉
花茶，销量同比增长明显。

据天津市茶业协会秘书长谭肇荣
介绍，该市今年冬季茶市场的特点是，

“温胃驱寒”类的茶销量相对较好，比如

滇红、正山小种、武夷岩茶、金骏眉以及
性温的茉莉花茶等都是今冬比较俏销
的茶叶品种。此外，白茶也越来越受到
市民喜爱。在老字号正兴德金街店，前
来购茶的消费者排起了长队，价格在两
三百元一饼的白茶、每500克（下同）两
三百元至千元的红茶、三五百元的茉莉
花茶，都是消费者选购较多的商品。

在天津市的一些茶楼也可以看到，
一些产量较少的红茶甚至出现了供不
应求的情况。工作人员表示，近年来随
着国内红茶消费热潮逐渐兴起，红茶以
其醇厚的口感和独特的养生功效被越
来越多的消费者熟知。

红茶热销花茶争俏


