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■ 企业动态 ■ 行业信息

20172017年我国白酒行业处于年我国白酒行业处于““弱复苏弱复苏””状态状态

近日，中国食品工业协会常
务副会长刘治指出，未来食品工
业将呈现出八大发展趋势：一是
大规模，发展最稳定。未来食品
工业仍继续在全国工业体系中保
持“底盘最大、发展最稳”的基本
态势。据估测，规模以上食品工
业企业主营业务收入预期年增长
7%左右，到2020年，主营业务收
入有可能突破15万亿元。二是大
业态，融合一体化。第一、第二、
第三产业融合发展是食品工业特
有的优势，产业链纵向延伸和横
向拓展的速度加快。三是大市
场，空间“无边界”。食品企业将
加大融入全球市场的深度和广
度，实现市场空间的“无边界
化”。四是大龙头，扛起领军旗。
企业跨区域、跨行业、跨所有制兼
并重组步伐不断加快，行业集中
度进一步提升。五是大集群，布
局更优化。京津冀协同发展战
略、长江经济带战略、西部大开发
战略持续推进，未来区域发展更
加协调有序。六是大安全，监管更
严密。党和政府将以更大力度推进
实施食品安全战略，食品工业将呈
现大安全发展趋势。七是大品牌，
形象在提升。食品行业品牌文化建
设热情将空前高涨，品牌发展基础和外部环境
将大幅改善。八是大科技，转换新动能。科技
与食品工业将在原料生产、加工制造和消费的
全产业链上实现无缝对接。 （中国网）

本报讯 日前，光明乳业在发布
2017版光明乳业食品安全白皮书
（下称白皮书）时，还宣布以优异成
绩通过“国家优质乳工程”验收。
2017年 版 白 皮 书 是 光 明 乳 业 自
2015年起第三次发布食品安全白
皮书，与前两版相比较，创新之处
在于今年扩展了食品安全的外延，
从关注食品安全，关注全产业链的
质量升级，到进一步关注营养与健
康，关注绿色环保。在内容上，用
“PAI质量体系”“一滴奶的世界级

之旅”、科技“优+倍”、守护“绿水
青山”等串联起光明乳业食品安全
工作。

在业内人士看来，光明乳业用白
皮书统一了光明乳业的“质量语
言”，推动了质量文化的传承与发
扬，成为光明乳业的无形资产。

据了解，光明乳业研究院每年不
断推出新品，其中2017年共推出43
个全新产品。另外，在 2017年 5月
19日，光明乳业全面实施优质乳工
程，组建专业项目团队，制定了严格

的巴氏杀菌乳内控标准，并在联盟
专家的指导下共开展实施了46项优
化措施，最终全部按期完成，12月
份，光明乳业优质乳工程并以优异
成绩通过项目验收。

值得一提的是，光明乳业作为国
内专注新鲜乳品生产与销售的大型
乳品上市公司，新鲜牛奶全国市场
份额占比近50%。如今，光明乳业明
星产品——优倍鲜奶实现75℃杀菌
技术，此举将引领中国鲜奶开启
75℃鲜活时代。

本报讯 生鲜零售平台每日优鲜
日前宣布，旗下无人零售项目便利购
近日已分拆为独立运营的子公司，并
获得腾讯领投的2亿美元融资。

2017年，零售领域的“无人化”
成为一个小小的风口，受到各方追
捧。每日优鲜的无人零售项目便利
购，是每日优鲜内部孵化的办公室
无人货架项目。每日优鲜创始人兼
CEO徐正表示，截至目前，便利购已

完成18000个优质点位的覆盖，经营
品类包括水果、零食、冷饮、热饮、餐
食等。

每日优鲜方面表示，便利购近
日已分拆为独立运营的子公司，并
获得2亿美元的A+B轮融资，其中
腾讯领投A轮合计5300万美元，元
生资本、时代资本、KTB跟投；鼎晖
领投B轮合计1.44亿美元，北极光创
投、启明创投、君联资本、微光创投、

光源资本跟投。腾讯投资部董事总
经理李朝晖表示，无人货架竞争的
核心在于供应链，每日优鲜便利购
是当下这个赛道中具备成熟自有供
应链系统，能够提供丰富品类、稳定
品质商品的实力玩家。“本轮融资资
金将用于进一步加速便利购在全国
60个城市的布局，快速完成50万个
优质点位的拓展。”每日优鲜便利购
CEO李漾表示。

光明乳业加码低温高端市场

每日优鲜无人零售获融资

“自2018年起，飞天茅台出
厂价上调18%，茅台王子、茅台
迎宾两大主导品牌到岸价每瓶
上调10元。”2017年末，国酒茅
台全国经销商联谊会上又传出
了白酒涨价的消息。回看2017
年，中国白酒的关键词非“涨”莫
属。价格涨、销量涨、品质涨，经
过了数年蛰伏，我国白酒行业终
于迎来了正向发展，行业“复苏”
的呼声此起彼伏。

涨价大潮席卷而来，一二线
白酒相继加入其中，既显示出我
国白酒市场消费升级的乐观景
象，也透露出部分酒企在激烈竞
争下对标高端的战略意义。不
过，在这一年里，企业差距越拉
越大，三四线酒企境遇更加艰
难；白酒产品本身除了消费属性
外，披上了一层“投资品”的外
衣。种种现象，让人不难看出，
2017年，我国白酒行业仅仅处于
“弱复苏”状态中。

2017年白酒齐涨价 多
数为了“不掉队”

近日，贵州茅台发布声明
称，自2018年起将上调产品价
格，平均幅度为18%左右。声明
当日，茅台的调价信号带动了白
酒行业在A股中的集体蹿红，其
本身股价更是上涨8%。对行业
来说，茅台提价无疑为高端白酒
发展拉升了空间。白酒行业分

析师蔡学飞指出，一线名酒的集
体涨价，一方面导致整个中国白
酒品牌集中度提升，另一方面促
进了白酒的消费升级。纵观
2017年，白酒品牌调整价格的消
息层出不穷。从茅台、五粮液等
一线白酒，到洋河、酒鬼酒、剑南
春、水井坊等二线，都相继加入
到这波“大潮”中。

这是否能说明白酒产品对
消费者来说已经供不应求？白
酒产业终于真正回暖复苏？目
前来看恐怕未到期时。此前，部
分酒企将涨价的原因归于受环
保限制，包材涨价导致了成本上
升，以及受门店房租上涨影响，
白酒陈列费等原因。除了这些
外部原因之外，有媒体指出了这
些酒企涨价的本质。“有的酒企
涨价是为了占位，在酒行业回暖
时不想掉队。有的产品涨价是
因为市场竞争激烈，为了给渠道
商足够的利润让他们卖酒，酒企
不得不涨价。”

“今年的涨价不仅仅是一些
利润上的考虑，更多还是白酒企
业的一种站位和姿态，对标高端
产品的战略意义更多。”资深白
酒行业人士刘健说，当茅台已经
站稳1000元以上的超高端价位
段时，各酒企不推高自己的价格
区间，可能意味着市场地位下
滑，不少中端酒企推出的单品已
经超出300到500元区间，为了
不被落下，每家企业都积极“对

标先进”，必须跟着涨。
对于涨价现象，白酒营销专

家晋育锋认为，涨价是企业行
动，但不等于消费者愿意买单。
涨价到位与否需要一个过程，过
程的长短与企业的市场营运能
力和企业拥有的价格主导权有
关，并不是每家酒企都能顺利涨
价到位。另有业内专家指出，不
同于去年行业价格触底反弹，今
年的提价更多是企业自抬身价，
但不等于市场的选择。总体看，
人为拔高存在脱离市场需求的
风险。

盈利飘红 酒企“弱复
苏”下竞争加剧

据悉，2017年中报、三季报
白酒企业表现出色，几乎全线
酒企营收、利润数据飘红。白
酒行业因此信心大振，财报公
布后，“白酒产业迎来复苏”的
论调不绝于耳。不过，2017年8
月，食品产业评论家、上海交通
大学安泰经济与管理学院外聘
课程教授崔凯曾明确表示，白
酒市场仅仅达到了“弱复苏”，
只有高端白酒势头向好，小企
业仍然处于低谷状态。势头正
猛只不过是白酒作为投资品被
炒作的结果。

三季报显示，前三季度，仅
有迎驾贡酒、青青稞酒和金种子
酒3家公司的净利润增速同比

下滑，下滑幅度分别为9.67%、
43.28%和50.35%。而皇台酒业，
成为唯一一家亏损酒企，在报告
期内，公司亏损6740.36万元。

“中国酒水目前只有两款产
品拥有绝对的主导权，一款为飞
天茅台，一款为52度水晶瓶五
粮液。其余品牌仍难以做到主
导产品的市场价格。”蔡学飞说。

无独有偶，肖竹青近日也表
示，现在的白酒营销模式发生了
变化，以前靠央视打广告的时代
已经过去，酒企均看重与消费者
的体验和互动。白酒行业的竞
争就像以前的饮料竞争一样，进
入恶性竞争时代。因此，没有品
牌优势的三四线中小酒企的日
子将变得越来越难，有的酒企业
进入亏损状态。

此外，2016年以来，我国酒
企通过改革，纷纷调整了经营策
略和产品战略，这使白酒行业已
经进入了深度分化期。大洗牌
下，中低端白酒市场的竞争更加
激烈，小酒厂或逐步被淘汰。崔
凯表示，大型白酒企业不一定是
真的销量增多，只不过是存量的
二次分配。也就是说，白酒的投
资属性在酒企大幅盈利的成绩
中起到了关键作用。

白酒未来趋向“低度
低龄”目前市场略狭窄

虽然近年来，白酒企业集

中布局高端市场，乐此不疲地
打造高端产品，砍掉多余副牌，
但随着“80”“90”成为消费主
力，白酒的发展趋势也呈现出
“低龄”“低度”的特征。相关调
查结果表示，在年轻人中，葡萄
酒对白酒的替代作用已很明
显。“80”“90”后对传统意义上
的白酒接受度较低，尚未培养
出饮用白酒的消费习惯，“白酒
辣口”成为年轻人的“雷区”。
因此，近年来，以江小白为首的
“年轻化”白酒粉墨登场。通过
创意性营销，在年轻人中引起
了一波“小浪潮”。

不过，相比传统白酒来说，
目前这块市场有些狭窄，消费者
频次低、用量少，市场规模有
限。专家认为，从长远来看，降
低白酒入口的不适感和提高白
酒健康度才是努力的方向，这需
要从技术层面去突破，同时还应
多考虑营销渠道，贴合年轻人的
购买特点。

而对于传统白酒市场来
说，东北证券分析师李强认
为，市场对高端白酒 将 继 续
保持饥渴状态，供需紧平衡
状 态 将 持 续 。 据 他 测 算 ，
2020年 之 前 市 场 对 高 端 和
次 高 端 白 酒 的 需 求 将 保 持
15.5%的年化增长，而产能的
限制则使高端白酒供给的年
增速不高于12.5%。

（中经网）
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