
临近年底，“涨价”成为酒
行业的关键词，面对逐步开始
“沸腾”的白酒市场，终端接受
度如何还很难说。12月4日，水
井坊宣布对旗下核心产品进行
提价。值得注意的是，近一周
以来，包括剑南春、酒鬼酒、洋
河在内的众多酒企均对旗下产
品价格进行上调。业内专家指
出，不同于去年行业价格触底
反弹，今年的提价更多是企业
自抬身价，但不等于市场的选
择。总体看，人为拔高存在脱
离市场需求的风险。

“涨价潮”渐显

春节临近，企业提价动作
频频。12月4日，水井坊发布的
调价通知显示，即日起调整旗
下部分产品的建议零售价和建
议整箱团购价，典藏系列上调
40元，井台系列上调30元，臻酿
8号及鸿运装上调20元。

值得注意的是，除水井坊
外，过去一周内众多白酒企业
接连传出产品提价或停货的消
息。据悉，12月2日，沱牌舍得
发布通知指出，自2018年1月
16日起，对品味舍得 3款产品
的价格进行调整。其中，52
度品味舍得经销商团购价为
488元，经销商价格每瓶上调
20元。随后，业内消息指出，
洋河方面于12月1日起，梦之
蓝 M3、梦之蓝 M6出厂价分
别提高 5元、10元，且在短期
内还会上调两款酒的出厂价。
另外，在2018年6月前后，梦之
蓝 M3、梦之蓝 M6还可能“适
度提价”。

此外，从酒鬼酒方面获悉，
酒鬼酒供销有限责任公司下发
《关于52度500ml红坛酒鬼酒
（高度柔和）调整通知》。通知
显示，红坛酒鬼酒零售价由498

元提至568元，涨价幅度高达70
元/瓶；调价从12月15日起开
始施行。除了终端价外，其出
厂价此次也进行了调整，酒鬼
酒价格更高的内参酒随后价格
也会进行上调。11月29日，汾
酒下发通知，宣布青花（30）、青
花（20）、老白汾酒等11个产品
暂停销售。11月27日，业内有
消息指出，剑南春酝酿对剑南
系列及绵竹系列全线上调价
格，涨幅约在25%，两年内调整
到位。

对于水井坊、沱牌舍得、洋
河、酒鬼酒、汾酒、剑南春一众
白酒企业接连提价或暂停销售
的举动，白酒营销专家蔡学飞
指出，去年上半年，以茅台、五
粮液为代表的高端白酒价格加
速上涨，结束了自2012年白酒
深度调整以来“逢节降价”的行
情。一线白酒涨价完成后，二

线白酒企业开始提价，一直延
续到现在，这与整个中国高端
白酒回暖的趋势是一致的。

为明年竞争蓄力

白酒企业旺季提价背后的
一大原因是今年以来业绩向
好。数据显示，今年前三季度
白酒上市公司收入增速达到
55%，利润增速更是高达85%，
环比呈现出加速成长趋势。此
外，就产品结构而言，一线酒企
表现最佳。

蔡学飞进一步指出，基于
今年业绩发展向好，酒企此时
提价能为明年发展做准备，提
振市场信心，给经销商传递厂
家具有市场强势地位的信号。
对于酒企而言，目前年度任务
基本完成，经销商春节前采购
压货也接近尾声，此时提价不

会对销量产生影响，反而能增
加品牌传播，促进品牌营销。

同样值得注意的是，今年
以来，茅台酒价格的持续高涨
也为酒企提价带来了直接动
力。蔡学飞表示，茅台价格居
高不下，为保持品牌阵营，众多
酒企也势必要跟随茅台价格进
行提价。

中泰证券指出，总体来看
2016年白酒板块在“蓄水”，然
后在2017年实现业绩释放，考
虑到本轮白酒提价主要是消
费升级等因素带动，厂家控制
渠道的能力也在加强，预计
2018年业绩有望保持高速增
长。汾酒股份公司副董事长、
总经理常建伟也曾公开表示，
从今年三季报可以看出，目前
国内白酒市场回暖信号明显，
作为全国性品牌，必须抓住行
业机会。

市场存泡沫风险

不过，虽然白酒行业整体
向好，但蔡学飞表示，中国酒水
目前只有两款产品拥有绝对的
主导权，一款为飞天茅台，一款
为52度水晶瓶五粮液（即“普
五”）。其余品牌仍难以做到主
导产品的市场价格。

在实际走访中，据北京家
乐福超市的员工反映，目前高
端产品仍以茅台、五粮液销售
最佳，国窖1573作为传统名酒
较洋河梦之蓝更受消费者青
睐。即便如此，在终端调查中，
多家烟酒专卖店店主仍表示，
近期，国窖1573的销售价格基
本维持在850元左右，难以达到
终端建议零售价969元/瓶，其
他白酒品牌也可以给折扣。

白酒营销专家晋育锋对此
指出，涨价是企业行动，但不等
于消费者愿意买单。涨价到位
与否需要一个过程，过程的长短
与企业的市场营运能力和企业
拥有的价格主导权有关，并不是
每家酒企都能顺利涨价到位。

另外，高端及次高端产品仍
以团购渠道为主，团购商对价格
很敏感，这就要求团购价格不可
能在短期内上涨较快。厂家提
高终端零售价格，虽然能让利渠
道商，但在实际操作层面，涨价
仍要符合市场真实的供需关系，
否则容易出现市场泡沫、产品价
格倒挂，损害企业与经销商利
益。蔡学飞指出，白酒销售旺季
行业仍会保持价格上涨，市场泡
沫不明显，但到明年四五月，白
酒销售淡季若价格仍持续攀升，
则要警惕泡沫的出现。晋育锋
则分析，白酒企业不宜跟风涨
价，产品的价格还是要结合企业
自身的情况进行制定。（中经网）
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本报讯 中国冰淇淋和冷冻食品行业迎来
了前所未有的发展机遇，各路资金也纷纷争食
这个8000多亿规模的大市场。据了解，2018春
季冰展将于明年1月12日至14日在中国国际
展览中心举行，2018春季冰展吸引了来自全球
近300家冰淇淋和冷冻冷藏食品企业参与，将
联合发布2018春季年度新品。

据统计，今年前10月，中国冰淇淋市场的
总量接近1200亿元，产销量高达451.42万吨。
包括冰淇淋在内的全国冷冻冷藏食品行业的
市场规模，则高达8000多亿元，2014年至2017
年期间，年均增长率达到16.27%。

我国冰淇淋及冷冻冷藏食品产业起步于
1950年代至1960年代，刚开始主要以冰棍、雪
糕、海鲜和肉类为主。2010年后，中国冰淇淋
及冷冻食品行业才进入快速成长阶段。

本报讯 崔岚 近日，中国文学艺
术协会理事赵小林来到王府井店，给
东来顺集团送来两幅墨宝，以表达对
东来顺的由衷喜爱。

赵小林在看到有关集团陈立新
大师40年如一日的刀工磨砺，成就

了非凡技艺的相关报道后，深感佩
服，写道“立业福修忠，刀下口碑
丰。新遗尖义领，志存舌德功。”其
中“舌尖口福”不仅仅是赵小林对东
来顺涮品的直接观感，同时也是对
于陈立新高超技术的由衷赞美。而

另一幅字写道“东方存寿珍，来去保
金身，顺肉远中近，涮出永福心。”点
出了东来顺涮肉的这一特色，表达
了他对于东来顺的热爱，同时一句
“永远保存”也是其对东来顺的祝福
和希望。

本报讯 近日，香飘飘奶茶登陆A
股，大涨44%被交易所临时停牌，截至
收盘，香飘飘股价报收于20.42元，市
值为81.68亿。据悉，香飘飘创始人
蒋建琪、妻子陆家华、女儿蒋晓莹一

家三口的持股比例70.7%，香飘飘上
市首日蒋建琪家族身家超57.7亿元。

香飘飘的上市之路颇为坎坷。早
在2011年香飘飘就开始了上市之路，
2013年11月通过上市环保核查，但同

年12月证监会宣布暂停IPO申请材料
受理。2014年1月证监会重启IPO，香
飘飘申报材料还没来得及被重新受
理，证监会在2015年7月再次暂停
IPO。此次是其第三次冲击A股。

东来顺品质得认可 匠心永传承

香飘飘上市首日股价上涨44%

冷 冻 冷 藏 食 品 行 业
市场规模突破8000亿元


