
本报讯 进口葡萄酒在“消
费升级期”迎来新的增长。据
中国海关统计数据显示，今年1
至 9月我国进口葡萄酒量达
57.7万千升，金额为26.2亿美
元，累计数量与金额分别比去
年增长19.3%和19.2%。

在业界看来，2000年初至
今，国内进口葡萄酒分别经历
了“高速发展期”“盘整期”以及
现在的“消费升级期”，尤其从
去年开始，“集团消费”“商务消
费”逐渐减少，“家庭或个人”的
消费群体开始崛起。

针对葡萄酒消费市场变
化，中国食品土畜进出口商会
酒类进出口商分会秘书长王旭
伟指出，中国的葡萄酒市场（尤
其是酒庄酒）正在迎来价值回
归，对于葡萄酒生产商，必须转
变观念来迎合市场，“基于核心
价值做好消费者沟通”。

据国际葡萄与葡萄酒组织
（OIV）数据显示，中国消费者
在去年消费了17.2亿升葡萄
酒，每年增长6.9%，达全球之
首。对此趋势，欧洲最大葡萄
酒生产商卡思黛乐集团中国区
总裁殷凯表示，中国进口葡萄
酒市场呈现潜力大等特点，但
市场暂未成熟理性。他认为，
消费升级带来的量提升后，未
来进口葡萄酒性价比将会提
升，产业中上游有可能呈现内
部结构优化，未来进口大品牌
及经销商的盈利模式，将会是

“量”乘以“单品合理利润”之
积。

对于进口葡萄酒行业的盈
利模式变化，中国食品饮料行
业研究员朱丹蓬认为，这符合
目前行业的发展规律，他指出
消费升级及进口品牌增加后，
进口葡萄酒将从“单瓶”“单箱”
利润转向单批次利润，而这种
盈利模式改变又有可能会影响
市场扩展消费人群，“实际上这
是良性循环的体现”。

配方液态奶成乳企竞争新战场配方液态奶成乳企竞争新战场
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本报讯 从厦门检验检疫局获悉，
2017年1-10月，厦门检验检疫局验放
出口茶叶 4907.9吨，货值 3299.7万美
元，主要销往越南、马来西亚、印度尼西
亚、新加坡、中国香港等十几个国家和
地区。

作为国内茶叶产量最大的省份，茶
叶一直是福建省出口贸易的特色产

品。为助推茶叶走出国门，厦门检验检
疫局充分发挥职能优势服务出口：督促
企业切实落实质量安全主体责任，指导
企业制定自检自控体系和溯源体系，不
定期开展质量安全监督检查，及时消除
安全风险隐患；优化监管模式，加强源
头管理，重点关注基地备案、生产原料
等关键节点，有效构筑质量安全防线；

加强信息服务，持续跟踪、研究国外技
术法规变化情况，及时发布预警信息，
帮助茶企有效应对国外技术壁垒；促进
品牌提升，联动食药监等部门，开展“同
线同标同质”帮扶行动，促进生产技术
水平不断提高，形成一批质量可信、安
全可靠、国际竞争力强的优质茶叶品
牌。

1-10月厦门口岸茶叶出口近5000吨

本报讯 中国乳业经历数年前的波
折之后迎来稳步上升阶段，消费升级正
不断催生乳业科技和产品创新。这是
日前在沪举行的2017中国国际乳业科
技与创新大会传出的信息。

据悉，2016年中国奶牛存栏已达
1425.3万头，奶类总产量约 3712.1万
吨，其中牛奶产量3602.2万吨。中国规
模以上企业乳制品产量同比增长
7.68%。业内人士称，我国奶业发展已
进入一个调整结构、转型升级的重要阶

段，奶业生产现代化进程不断加快，规
模化养殖率提高。未来几年我国牛奶
产量将跨越4000万吨和5000万吨两个
台阶。

本次大会是第一届，主题是“新鲜?
健康”，中国科学院院士赵国屏担任大
会主席，未来有望作为系列会议长期举
办，旨在汇聚全球乳品专家的智慧，借
助上海建设具有全球影响力的科技创
新中心的东风，分享乳业科技新动态和
新方向，促进中国乳业科技创新与发

展。
目前我国生鲜乳和乳制品的产量

仅次于印度和美国，居世界第三。我国
已成为乳业生产和消费大国，但还不是
强国，主要面临核心竞争力不强、进口
影响加剧、消费信心不足等问题。

据悉，三聚氰胺事件爆发前中国乳
品在国内市场占比60%；爆发后占比
30%，其中一线城市低于15%；去年已经
恢复到65%，今年有望突破70%。这意
味着，国产乳品正在重新赢得市场。

国内牛奶产量将跨越4000万吨

本报讯 日前，由中国、越南、泰国
等20多个亚洲国家发起的亚洲咖啡协
会在中国云南省芒市成立。其宗旨是
在亚洲地区及全球开拓咖啡相关业务，
谋求亚洲地区咖啡产业升级和发展，促
进咖农增收致富。

亚洲咖啡协会首批推选中国、韩
国、日本、越南、缅甸、马来西亚、泰国、
印度尼西亚、印度、尼泊尔、斯里兰卡、
沙特阿拉伯、土耳其共13个国家为理事

国。中国企业家熊相人当选亚洲咖啡
协会首届主席。

亚洲是世界咖啡消费增长最快的
地区，未来将是全球咖啡消费的核心地
带。为此，中国、越南、泰国等20多个亚
洲国家于2015年提出成立亚洲咖啡协
会，2017年7月亚洲咖啡协会在斯里兰
卡科伦坡注册登记，在中国云南省昆明
市设立唯一代表处，芒市为亚洲咖啡协
会年会永久举办地。

熊相人表示：“协会将致力于制定
亚洲咖啡标准，建立亚洲咖啡价格体
系，扶持亚洲咖啡品牌，开拓亚洲咖啡
产业的国际减贫合作，倡导和推广亚洲
咖啡文化。”

“代表处将通过亚洲咖啡协会的平
台来实现亚洲咖啡产业的信息共享。
不仅服务亚洲国家、亚洲企业，也欢迎
亚洲以外的国家加入，成为会员单位。”
熊相人说。

亚洲咖啡协会云南成立
推选中国、韩国等13个国家为理事国 共同制定亚洲咖啡标准

随着奶粉新政大限将近，各大乳企纷
纷发力抢市场，有的通过发新品进行差异
化竞争，有的则通过加码三四线市场开打
渠道战。日前，继澳优、圣元之后，美赞臣
也宣布加入配方液态奶大军，并于日前在
京东商城首发。业内人士表示，目前，配
方液态奶在国内仍是一个新兴市场，随着
年轻妈妈喂养习惯的不断变化，配方液态
奶将逐渐被消费者所接受，未来市场空间
或将达百亿。

乳企涌入配方液态奶市场

据介绍，本次美赞臣推出的配方液态
奶产品全部从美国原装进口，分为1、2、3
阶段。美赞臣方面表示，这款“扭开即饮、
无需冲调”的新产品是国内首款可满足
0-3岁婴幼儿营养需求的配方液态奶产
品，它将解决无数妈妈们冲调奶粉时极其
繁琐的痛点。

美赞臣有关负责人表示，本次美赞臣
的配方液态奶产品已经在美国上市销售
10年，并且得到当地市场的广泛认可。
根据北美市场的经验，配方液态奶产品因
其便利性，可适用的情景很多，能在夜晚
时刻、户外游玩、新手奶爸、老人喂养、上
学喂养等情景下帮助妈妈们解决很多现

实的喂养问题。
除了美赞臣，合生元、澳优乳业、圣

元也纷纷涉足配方液态奶领域。对于乳
企纷纷进军配方液态奶一事，乳业专家
宋亮表示，婴幼儿配方液态奶的市场目
前是一个空白市场，是一个新领域，“未
来，会有越来越多的乳企进入配方液态
奶领域。到2020年，配方液态奶会有3
亿元～5亿元的市场份额。”

配方液态奶将迎来消费元年

目前，配方液态奶在国内是一个新
品类，在宋亮看来，其未来发展面临三个
问题。首先，消费者对产品的认知度不
是很高，需要企业投入精力对消费者进
行教育；其次，产品从包装到材质，成本
比较高，因此定价也相对较高；此外，国
内消费者泡奶粉一般用温热的水泡，在
欧美则是直接饮用，加热时对于包装材
质的要求很高。

不过，宋亮同时指出，配方液态奶市
场前景可观。“随着年轻妈妈喂养习惯的
不断变化，配方液态奶将会成为一种新的
品类被消费者所接受。”宋亮表示，现在
90后、95后的妈妈们，她们一方面对于便
捷性婴儿产品更加青睐；另一方面，从养

教关系看，现在的妈妈们不再倾向于让老
人带孩子，而是倾向于由专业机构带孩
子，在餐食方面更倾向于快消化，过去的
果泥、菜泥产品现在慢慢升温了。配方液
态奶也是如此，一旦它的认知过程实现的
话，那么未来的销售增长就会非常好。

美国一项调研数据显示，超过70%被
调查的妈妈都有使用配方液态奶的经
历。有分析数据显示，伴随消费升级，中
国也将在2018年迎来配方液态奶的消费
元年，预计到2024年，这类产品将获取相
当的市场份额。 （中经网）


