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食品交流自古就是文化交流的一项
重要内容，古丝绸之路，骆驼承载着茶叶
与香料，海船西归，也带来了番薯与胡
椒，成就了泉州、敦煌、巴格达和大马士
革等城市的商业传奇。现代“一带一
路”，从波罗的海到太平洋、从中亚到印
度洋和波斯湾，东西贯穿欧亚大陆，南北
对接中巴、中印孟缅经济走廊，沿线61多
个国家、44亿人口。为中国企业，特别是
食品企业开辟了前所未有的广阔舞台和
崭新机遇。目前，我国对全球210多个国
家和地区出口食品，国内食品产业结构
不断优化，国内自主品牌国际影响力不
断增强，双汇、茅台和伊利等食品企业已
在境外投资、科研和产业合作走在了前
列。

短期来看，“一带一路”倡议为我国
食品企业提振需求，拓宽出口市场，疏解
产能压力，丰富产品种类，优化质量标准
等，带来新机遇、新市场、新渠道。中期
来看，为我国食品行业开展国际合作、人
才引进、技术革新、产品升级、标准衔接
和企业发展提供上升窗口。长期展望，
对我国食品行业转型升级、产业革新、生
产力提升、产业上下游拓展、国际标准制
定和市场价格话语权提供了可能，为国
内企业向跨国型企业发展提供了快车
道。

“一带一路”背景下，中国食品
企业优势、存在问题和面临的挑战

改革开放以来，我国食品行业取得

了长足发展。具体表现在：一是强化改
革牵引，催生了特色食品产业发展。目
前，我国各级政府均出台了食品产业中
长期发展规划和食品产业发展意见，有
效地促进了食品产业的发展。二是突出
基地引领，加快产业升级。主要体现在
产业配套设施的不断完备和产业集聚效
应凸显，创新能力不断加强。三是加强
管理认证，接轨国际标准，品牌效应逐步
显现。四是对外推广交流合作不断加
强，积极开拓了境外市场。

但在看到中国食品产业独到优势的
同时，我国食品行业当前还存在着一些
潜层的问题。主要有：一是行业企业多
而不强，规模效益低。行业企业以小微
企业为主，规模以上龙头企业少，国际型
的企业更是稀少。二是产品结构单一，
附加值不高，整体处于价值链低端。当
前我国食品行业，生产工艺依然较为落
后，企业研发投入不足，新设备、新工艺
的更新换代动力依然不足。很多企业产
品结构依旧单一，以原料加工为主，缺乏
精细加工能力，产品附加值不高，长期处
于产业链低端，效益偏低，抗风险能力较
差。三是人才匮乏，融资成本高，经营风
险较大。食品行业需要的人才特别是研
发和管理、销售人才依旧匮乏，产业所需
的专业工人队伍依旧有待加强。四是市
场营销能力和品牌能力较弱。中国食品
企业往往重生产而轻管理研发，重数量
而轻质量，重市场而轻信誉，导致行业产
业整体低、小、散和乱的旧格局依旧未能
打破。五是行业企业协作能力与自律期
待进一步加强。行业企业产业协调作战
的能力差，大部分企业只专注于产业链
条加工的某一环节，对上下游风险预判

的能力比较差，很多企业追求短期利润，
上产能时一哄而上，产能过剩时迷信价
格战，不重视产品质量和差异化，往往把
国内恶性竞争的坏习惯带到国际，互相
压价，非常不可取。六是差异化的国际
环境风险需要克服面对。沿线各国风土
人情各异，市场环境差异较大。

对中国食品企业参与“一带一
路”建设的建议

总的来讲，要加强“一带一路”建设
的统筹协调，坚持陆海统筹、坚持内外统
筹、加强政企统筹这三个统筹。加强“一
带一路”建设要同京津冀协同发展、长江
经济带发展等国家战略的对接，同西部
大开发、东北振兴、中部崛起、东部率先
发展、沿边开发开放等政策的结合，带动
形成全方位开放，东中西联动发展的生
动局面。

政企统筹是企业走出去成功的关
键，要形成政府搭台，企业唱戏，形成政
府主导，企业参与，民间促进的立体格
局，政府在战略对接，政策保障，加强协
调，建立机制等方面发挥作用，企业要做
好“一带一路”项目建设的承担者，民间
要发挥商（协）会的桥梁和纽带作用。对
于企业来说。

一是针对国际市场新环境，企业自
身要增强防范和化解风险能力的务实创
新。“一带一路”倡议带来了国际化 的新
市场，新市场的大门需要靠企业自己迈
过去。有效防范和化解“一带一路”建设
中遇到的各种风险，包括经济和法律方
面的市场风险，地缘安全风险以及大国
博弈的政治风险等，这都非常重要和迫
切。如何防范和化解风险，首先要把自

己的事办好：建立风险评估、监控、预警
和应急处置等的全套机制；规范企业经
营行为；完善企业风险防控体系。其次
要把对外的事办好：加强战略对接与政
策沟通；要加快建立投资协调机制，推动
投资协定谈判；要加强人文交流与沟
通。中国食品行业企业应组团或者委托
相关机构开展针对性调研，根据不同国
家消费者的需求和习惯，转换产品和服
务固有思路，有针对性地调整和改进对
产品工艺和包装技术。

二是以质量管控为中心，开展产业
链条联动的务实创新。食品安全是第一
要务，面对国际市场，企业需要拿出一批
质量过硬、符合国际质量和环境标准的
产品。这就要求行业企业在上下游产销
链条全程紧密协作，不漏掉任何一环。
三是加强产品标准化认证，开展务实创
新。行业企业在接受我国和市场所在国
法律约束的同时，积极加强行业自律自
控，主动对接国际标准，加强国际标准体
系认证，倒逼行业标准化建设提高格局，
逐步探索谋求国际标准体系和定价体系
的话语权。四是逐步提升产品附加值，
抓好务实创新。通过不断的国际接触，
学习借鉴先进经验，大胆开展工艺革新，
设计开发产品新类型，挖掘产品上蕴含
的艺术设计、民族文化和营养科学等的
附加值，不断为世界人民提供安全、高
质、有中国特色的食品。

食品行业企业一定要牢牢把握国家
“一带一路”倡议机遇，以实际行动为继
承丝路文化，弘扬传播中国味道。希望
诸位做好新时代“一带一路”倡议的推动
者，高扬合作共赢之帆，航向创新发展的
新蓝海。

11月18日，第十五届中国食品安全
年会在京开幕，中国畜牧业协会白羽肉
鸡联盟主席傅光明出席开幕式并致辞。

傅光明介绍，中国白羽肉鸡起始于
上世纪80年代初期，经过近40年的发
展，已经成为我国第二大肉类产业，世界
第二大生产国。白羽肉鸡是中国食品安
全“合格示范生”，始终励精图治，奋发努
力，坚持自律，严格执行国家的法律法
规，每年为市场提供了上千万吨鸡肉食
品，成为中国肉类食品供应链不可缺失
的生力军。通过快餐连锁产业的快速发

展和传播效应，使白羽肉鸡不断被广大
消费者所认同。白羽肉鸡作为白肉具有
高营养、低脂肪、低能量、低胆固醇“一高
三低”的营养优势，是普通百姓消费得起
的营养、健康、安全的动物蛋白。

经过全体产业从业人员坚持不懈的
努力，白羽肉鸡的生产技术和管理水平
得到了长足的进步，生产指标、生产效率
持续提高。疫病防控能力也得到全面的
提升，产业的生产技术、设施水平、管理
水平达到了国际先进水平。白羽肉鸡是
我国出口量最大的肉类食品，其产品质

量完全满足了严苛的国际食品标准准
入，每年出口50多万吨鸡肉到日本、欧
盟、美国等几十个国家和地区。

傅光明表示，中国白羽肉鸡产业已成
为中国农业和农村经济中重大的支柱产
业，实现了从传统畜牧业向现代畜牧业转
变，产业化、规模化、标准化、国际化程度
高居畜牧业之首。白羽肉鸡快速的发展，
在带来了巨大的经济效益的同时也带来
了良好的社会效应。在我国城镇化进程
中将起到举足轻重的作用。虽然已经成
为世界第二大肉鸡生产国，但我国白羽

肉鸡人均消费量仅8公斤左右，与世界平
均水平还有较大的差距，与发达国家的距
离更大。因此产业未来发展空间与潜力巨
大。

食品安全是实现《“健康中国2030”
规划纲要》的根基。联盟倡导所有的成
员要加强自律，严格遵守国家的法律法
规，建立行之有效的科学管理体系，实现
产品全程可追溯，确保产品质量和食品
安全，永远致力于向消费者提供放心的
鸡肉产品。为社会构建食品安全的“防
火墙”做出应有的贡献。

11月18日，第十五届中国食品安全
年会在京举行，北京三元食品股份有限
公司总经理陈历俊出席开幕式并发言。

陈历俊介绍说，食品安全是一项重
大的民生、民心工程，是百姓安全感、幸
福感的基本要求，更关乎健康中国的发
展。三元食品前身是成立于1956年的北
京市牛奶总站，成立的最初使命即是为
首都儿童、老人、病人等特殊人群和外国
使节提供牛奶。三元凭借先进的全产业
链全程质量管理体系，始终坚守食品安
全的红线，坚持以百姓健康为第一要素，

确保每一滴牛奶安全、营养、健康。六十
年匠心传承，三元已成长为民族品牌的
“品质名片”。

党和国家历来高度重视人民健康。
《“健康中国2030”规划纲要》《国民营养
计划（2017—2030年）》正式发布，标志着
打造健康中国已上升为国家战略，健康
已成为中国未来发展的重要关键词。我
国社会主要矛盾已经转化为人民日益增
长的美好生活需要和不平衡不充分的发
展之间的矛盾。“作为食品从业者，我们
必须认识到，在坚守食品安全红线的基

础上，通过全产业链升级与科技创新，不
断满足国人美好生活的需求。”

三元凭借多年的科研优势，致力于
提升全国人民，尤其是母婴、老年等特殊
人群营养健康。依托“国家母婴乳品健
康工程技术研究中心”，三元通过中国母
乳研究、临床验证等基础研究，结合基因
测序、营养组学等前沿技术，打造了中国
母乳数据库，创新升级了促进中国宝宝体
质，肠道健康与智力发育更接近中国母乳
喂养的三元爱力优婴幼儿配方乳粉，并两
次入选重大国家科技成就展；三元基于全

产业链优势，协同创新，推出了国内首款
极致A2β-酪蛋白纯牛奶，体感更舒适、
更健康；全面升级的72℃低温杀菌工艺，
是十年前膜除菌+72℃低温杀菌专利技术
与生奶品质的再升级，确保乳品安全的同
时，更大限度地保留了牛奶的活性物质，
可以有效提高人体机能。

作为食品从业者，要以满足人民美
好生活为己任。三元将不忘初心，牢记
使命。一如既往以匠心精神，依托全产
业链优势和科研创新实力，勇挑重担，为
振兴民族乳业砥砺前行。

中国畜牧业协会白羽肉鸡联盟主席傅光明：

建立科学管理体系确保鸡肉产品安全

北京三元食品股份有限公司总经理陈历俊：

匠心精神 为振兴民族乳业砥砺前行

在第15届中国食品安全年会上企业代表(部分)讲话


