
今年重庆秋季糖酒会上，
“消费升级”俨然成为热词，不
论酒厂、经销商等讨论的话题
均不离此。此外，今年三季度
报告数据显示，20家白酒上市
公司共有16家实现营收增长，
营收合计同比增长近30%，中高
端产品销量同步增长。众多业
内人士认为，消费升级推动白
酒行业新一轮的发展，而高端
白酒率先受益，引领白酒第一
波增长。

消费升级 名优酒引领增长

近几年来，众多行业都在
谈论消费升级，这俨然成为
一大趋势。消费升级最直接
的 体 现 就 是 人 们 的 收 入 增
长、生活水平提高。消费需
求也随之向品质、健康、产品
附加值如品牌内涵、体验等
需求转变。

中高端白酒企业率先尝到
消费升级的甜头。笔者查阅白
酒上市公司披露的报告发现，
20家上市公司共有16家实现营
收增长，营业收入合计达到
1251亿元，同比增长近30%，净
利润合计 413亿元，同比增长
36.53%。其中，中高端产品销量
逐获增长。

在中国酒业商业领袖 50
人论坛2017年度峰会上，五粮
液股份有限公司副总经理朱
忠玉表示，名优白酒迎来春
天，大量的中低价位产品，竞
争仍然非常惨烈。业内人士分
析，国内白酒行业将回分层拉
升，最先进行复苏的是茅台、五
粮液等高端、超高端产品。而
次高端、中端产品，全国二三线
及区域龙头品牌将迎来一个缓
慢增长的过程，未来消费者的
选择一定会聚集到主流品牌
的主流产品。

一线品牌“瘦身”聚焦大单品

白酒单品众多，然而能占据
消费者心智的屈指可数。尤其是
高端品牌，过于冗杂的产品线反
而会稀释核心品牌的价值。安徽
古井贡集团有限责任公司董事长
梁金辉认为，有些企业一味地追
求产量、规模，白酒产品多、概念
多，让消费者难以选择，需要通过
限产、限量、限香型等方式抓好白
酒行业的顶层设计，慎用概念混
淆香型，引导白酒行业走向集约
化生产，减少资源浪费。白酒行

业产能过剩问题有多严重？梁金
辉告诉笔者一组数据：2016年中
国白酒产量达到1358万千升，
2017年上半年达到 782.8万千
升，同比增长6.6%。他估算，国
内白酒的消费能力实际上只有
1000万千升左右，白酒在整体上
仍然处于产能过剩的状态。

一众高端白酒品牌正在精
简产品线，逐步从大而全向少而
精进行过渡。事实上，白酒企业
早已刮起了“瘦身”风。今年7
月，五粮液对于旗下18个系列
酒品牌进行集中清退；9月，茅台
对产品线继续进行“瘦身”策略，
由原来的214个品牌、2389款产
品缩减至 59个品牌、406款产
品。此外，泸州老窖从2015年便
推出大单品战略。

白酒品牌要会讲故事

在“G50”峰会上，五粮液、
洋河、泸州老窖、西凤、古井贡酒
等企业掌门人纷纷谈及“品牌”
与“故事”。过去，白酒企业埋头
苦“炼”好产品，如今，在消费升
级的大背景下，随着对品牌价值
塑造越来越重视，白酒企业也开
始“讲故事”。

许多具有一定购买力人群
在消费酒水产品时，除了注重产

品的功能与品质外，也更愿意为
产品的附加值买单，即品牌价
值、文化内涵等。塑造品牌，就
是讲故事，通过故事向消费者传
递品牌的理念。

江苏洋河酒厂股份有限公
司董事长王耀认为，很多消费者
对白酒认识还比较模糊，所以要
不遗余力讲出真实的动人好故
事，让消费者在享受美酒的同时，
更能领略到蕴藏深厚的白酒文
化，体会到它的独特消费价值。

白酒消费回归理性

白酒疯狂增长的时代已经
过去，消费回归大众，消费者也
从追求价格过渡到追求品质，从
追求齐全过渡到追求体验，满足
消费者更高层次的需求。

酒企要捕获大众消费者的
心思，就得从产品研发、传播乃至
销售路径中，以消费者为中心，以
消费者的感受为导向。朱忠玉认
为，随着互联网信息化的快速发
展，为每一个企业建立真正的消
费者为中心的服务体系和运销体
系，提供了可能。企业、经销商与
终端一起以消费者为中心，来制
造产品，提供优质服务，与消费者
建立互动和沟通。

（佳酿网）

首都食品安全
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本报讯 记者黄伟伟 11月11日，由
北京市商务委员会主办，北京烹饪协会
承办，百度外卖、中国银联、京粮集团、北
京云舟天海文化传媒有限公司等单位协
办的“2017北京餐饮‘双十一’互联网美
食节”线下活动启动仪式在丰台万达广
场（丰科店）举行。

此次活动通过整合全市各品牌餐
饮、食品企业的优惠营销信息，搭建活
动线上平台，统一推介宣传，吸引消费
者到店用餐，主导线上推广购买、到店
消费的美食之旅。经过历时月余的筹
备、研讨、论证与整理，组委会充分借助
电商平台的“双十一”大促热度，在全市
上下号召餐饮企业推出优惠营销信息，
在百度外卖平台及各大热门媒体进行
宣传推广，期间，百度外卖开启“双11
品质外卖狂欢节”专栏等活动。同时，
京粮点到网进行线上推广，关注与时俱
进的同时，积淀丰厚的文化美食理念，
全市餐饮行业百家品牌千家门店共同
形成的一次美味惠民、E网情深的联合
大促盛宴，打造具有鲜明地域特色和时
尚美食理念的新时期美食节活动。启
动此次美食节的目的是通过深度挖掘，
整理，宣传与推广北京烹饪协会旗下的
会员企业营销信息、品牌文化，全力打
造“互联网+”时代的新餐饮文化品牌，
大力提升餐饮品质，进一步促进首都餐
饮市场的品质升级。

2017北京餐饮“双十一”互联网美
食节，紧密围绕党的十九大报告精神，立
足于借助互联网文化，弘扬匠心精神，宣
传品牌、倡导服务升级。全市百强餐饮
企业、千家门店联合推出优惠营销措施，
回馈消费者，将北京餐饮“双十一”互联
网美食节概念扎根市场，以消费促进品
质提升。累计共有100多个餐饮品牌、
3000多家企业门店参与营销优惠，参与
品牌涵盖广泛，既有老字号品牌、快餐休
闲品牌；还有正餐类各菜系代表品牌，以
及多家火锅类品牌。

据悉，活动线上宣传大力借助互联
网推广渠道百度外卖、京粮点到网、银联
支付战略合作，餐饮百强企业、千家门店
联合回馈消费者，将征集上来的营销信
息进行线上推广，提升品牌影响力。当
日，50多家京城老字号品牌、北京餐饮
十大品牌、消费者喜闻乐见的食品品牌
等知名品牌企业进行集中展示、表演、售
卖。其中，有餐饮绝活儿绝技表演、非物
质文化遗产表演等深受百姓喜闻乐见的
项目展出。特别是50多家参展企业，将
品牌特色产品纷纷带到主会场，进行集
中展示售卖，推广品牌和产品。

2017北京餐饮“双十一”互联网美
食节活动，百强餐饮品牌、千家企业门店
为广大消费者集中带来一系列的美食福
利，美味惠民，E网情深，得到了消费者
的认可，取得了良好的效果。

本报讯 崔岚 今年10月，东来顺海
口店正式营业。海口店是东来顺在海
南省海口市的第一家门店，紧邻新海航
大厦及海南省政府，位于海口市琼山区
国兴大道8号日月广场双子座4楼，是东
来顺又一家入驻购物中心的直营店。
门店经营面积约460平方米，整体装修
环境新颖，符合当地市场消费特点，简
约舒适，客源主体主要是游客和本地市
民及周边商务。

海口店传承了东来顺百年文化，
良好的产品品质，体贴周到的服务让
海口的食客们既品尝到正宗的铜锅涮

肉又能感受到东来顺人的热情，对于
品牌在一个新的区域发展奠定了良好
基础，让更多不同地域的顾客喜爱上
东来顺。

餐饮管理分公司对海口店进行了
开店指导及员工培训，并与海口公司管
理及运营核心团队进行了深入沟通，对
已完成的项目给予了认可，同时针对部
分需要修正的机会点及待完成的项目
给予了指导意见，餐饮分公司也将门店
的管理体系文件、培训资料及标准要求
导入海口店的运营管理，促进提升店面
运营管理和服务水平。

本报讯 近日，稻香村集团成员企
业——张家港福吉佳食品股份有限公
司（以下简称“福吉佳”）在北京举行挂
牌仪式。

福吉佳是2002年10月由中粮创办，
2007年4月起由“稻香村”控股经营，
2016年8月改制为张家港福吉佳食品股
份有限公司，2017年8月挂牌新三板。
公司主要产品为全麦健康面包、时尚烘
焙糕点及各式伴手礼。公司旗下品牌
“福吉佳”“幸福生活”“饼味江南”“福悠”
“幸运堡”，目前在苏州、张家港、无锡、江
阴等地以直营、加盟、渠道合作进行实体
运作，在更广泛的市场开展品牌定制、网

店分销等多种模式创新经营。
据悉，福吉佳挂牌新三板将充分把

握时机，利用好这个资本平台，同时秉承
公司“安全健康、货真质精，创新发展、合
作共赢，成人达己、福吉佳兴”的经营理
念与合作伙伴共同发展。

稻香村创立至今拥有近两个半世纪
的持续经营历史。2014年稻香村开启
集团化发展模式，成立稻香村集团，现已
发展成为在全国拥有9家分公司、7家大
型现代化生产加工中心的大型食品集团
企业，是商务部首批认证的中华老字号
企业，稻香村苏式月饼制作技艺被列为
江苏省非物质文化遗产。

2017北京餐饮“双十一”
互联网美食节线下活动启动

海南首家东来顺直营店亮相海口

稻香村集团成员企业福吉佳挂牌新三板


