
“双十一”在即，年度电商之
战即将打响。线上的竞争日益
激烈，传统零售商也在不断探索
线下店的正确打开方式。

阿里巴巴“盒马鲜生”就是
被大家看好的新零售业态之
一。今年，永辉、新华都、世纪联
华等传统商超，也纷纷推出了

“超市+餐饮”新业态门店。
福州温泉公园“超级物种”，

是永辉“超级物种”开的第一家
门店，目前在福州已经有5家门
店。

这家“超级物种”装潢上也
延续了永辉精标店的风格，以原
木为主，时尚简约，一改超市卖
场的平民感，整体氛围很好。店
里周边一圈是加工制作的工坊，
配备了后厨和大厨，顾客可以先
挑好自己喜欢的商品，称重后排
队取号。

“我们的定位是以年轻人为
主。”超级物种战略合伙人林创
研介绍说，“最大的特色是会随
着进驻的城市消费水平不同，商
圈顾客需求的不同，各个物种自
由变化、自行组合而形成最适合
当地该商圈的工坊。”

“目前，福州超级物种的每
个门店日营业额可达20万元，每
月销售额在600万～700万元。
截至10月13日，超级物种已在
福州、厦门、深圳、南京、北京等
城市开业12家，计划2017年底

前开24家。”林创研说。

跨界集合业态蔚然成风

如今“盒马鲜生”已经开了
13家线下店，其创新模式在于充
分打通了线上线下，门店既是体
验店也是库存的前置仓，店内搭
配300平方米合流区、智能传送
带等物流技术，有效提高用户体
验。

“超级物种”与阿里投资的
“盒马鲜生”有些异曲同工。林
创研称：“不介意大家去比较，不
管是超级物种还是盒马鲜生，都
在探索新零售，都在整合全球最
优质的商品以满足用户的需求，
二者在做同样的事，方向一样，
用户一样。”

当前零售企业都在探索新
零售，类似的跨界集合业态这两
年越来越多，比如，有咖啡馆与
书店、文创产品集合在一起的

“猫的天空之城咖啡”等。到底
哪条路才是正确，其实大家都在
尝试之中。

今年5月，新华都“海物会”
也在福州五四路高调亮相，这是
新华都与新界餐饮合作打造的
跨界新业态。与“超级物种”和

“盒马鲜生”的“超市+餐饮”模式
不同，“海物会”把海鲜餐饮作为
经营的重头戏，以餐饮为主，售
卖食材为辅。记者在现场看到，

食材区就像水族馆一般，500平
方米的海鲜池从外观上看像重
叠远航的两艘巨轮，整个海鲜池
总计由40个大小各异的鱼缸组
成，消费者自选鲜活海鲜。

“海物会打破传统商业模
式，以餐饮为主，售卖绿色无公
害品质食材为辅的‘餐饮+超市’
业态，打造海鲜集市、美食集市、
主题餐饮、超市、空间美学于一
体的全新商业模式。”“海物会”
负责人王勇介绍说，“海物会”定
位成新华都创新小业态餐饮孵
化器，将根据消费受众的需求，
组合、调配出可以独立开店的新
业态，也可和新华都大卖场、百
货、购物中心等业态组合发展，
是能对后者起到“引流效应”的

新零售业态。

线上线下融合加速

专家分析，在大量涌现的新
业态、新模式中，与以往不同的
是线上线下开始出现加速融合
的迹象，线下企业借助互联网实
现与线上的打通。比如，3公里
配送到家的“盒马鲜生”，解决

“最后一公里”的社区门店等都
是线上线下打通的O2O模式。

零售行业已经不再是看店
里有没有顾客正在消费，因为
用户不仅仅在线下门店消费，
也同时正在线上进行消费。林
创研介绍，“超级物种”线上线
下的业绩各占一半，借助“超级

物种”的消费体验，通过永辉生
活APP将线下消费者引流至线
上，实现线上业绩释放，每个门
店配备10～15名骑手，对顾客
的网上订单进行及时处理，最快
30分钟送达。

业内人士分析，线下往线上
走面临着的困难，不亚于线上到
线下，仍是围绕着“如何将人吸
引到门店”这种线下消费场景所
进行的，做线上配送，也是一种
顺应消费者需求的服务。

不管是“盒马鲜生”还是“超
级物种”“海物会”等新业态，这
些创新的生鲜超市究竟能否打
败传统商超，引领零售业的新风
尚，还有待市场的验证。

（联商网）
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本报讯 商务部近日
发布《2017年第三季度中
国便利店景气指数报告》
显示，受季节性因素影响，
今年第三季度，我国便利
店总体景气指数为69.25，
较前两季度略有回落，体
现出从业者在对便利店发
展形势保持较强信心的基
础上，进一步回归理性。

根据《报告》，第三季
度便利店行业景气指数为
77.0，门 店 景 气 指 数 为
64.1，环比均小幅下降，但
仍远高于50.0的荣枯线水
平，反映出行业从业者对
发展前景依然保持乐观。

《报告》表明，便利店
行业管理者对第四季度
成本控制信心充足，同时
对门店增长、主营业务利
润和营商环境的进一步
提升表示乐观，但相较上
半年，对第四季度销售
额、从业人数的担忧略有
增加。门店运营者对服
务项目、商品价格的预期
环比小幅提高，反映出其
对水电、人工费用等问题
的担忧有所缓和。店租
成本能否进一步降低，仍
是门店运营者关注的重
点问题。

总体上看，经过上半
年的快速发展，同时考虑
到季节变换带来的商品结
构调整，便利店从业者对
于第四季度发展前景依然
保有较高水平的信心指
数，预期趋于平稳理性，行
业整体处于健康向上的发
展通道。
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本报讯 近日，永辉超市发布2017年三
季报，报告期内，公司实现营业收入433.08
亿元，同比增加17.00％；归属于上市公司股
东的净利润13.92亿元，同比增加70.74％。

永辉表示，业绩增长主要是基于上半
年较大的净利增幅。得益于加快门店的
扩展，优化门店品类管理，以及合理利用
闲置募集资金，永辉上半年实现营业总收
入283.17亿元，同比增长15.49％；归属于

上市公司股东的净利润10.55亿元，同比
增长57.57％。分地区来看，除东北大区
外，其余6个大区主营收入均实现正增长，
其中华东地区更是高达45.06％。

报告期内，公司在吉林、北京、河北、
河南、湖北、江苏、浙江、安徽、福建、广东、
贵州、四川、陕西等区域新开88家门店（包
含超级物种店4家、生活店51家）；同时在
吉林关店1家，重庆关店（均为优选店）2

家。此外，公司在黑龙江、北京、湖北、河
南、江苏、浙江、江西、福建、山西、四川、贵
州等区域新签约门店133家（包含超级物
种店3家、生活店82家）。

截至本季度末，公司已开业门店637
家，其中包含超级物种9家、生活店（原会
员店）102家。同时已签约未开店项目合
计272家，其中包含超级物种店6家、生活
店（原会员店）45家。

本报讯 日前，王府井百货发布2017
三季报。截至9月30日的前三季度，王府
井百货实现营收187.70亿元，同比增长
12.51％；归属于上市公司股东的净利润为
7.33亿元，同比增长32.76％。王府井表
示，主要是营业收入增长带动毛利额增加
以及财务费用减少共同影响所致。

报告期内，王府井百货旗下哈尔滨王
府井购物中心项目对外营业。

此外，王府井百货与三胞集团南京
投资管理有限公司共同出资成立南京
景杉品牌管理有限公司（以下简称“景
杉公司”），其中王府井百货出资5000万
元，持有50％股份。景杉公司主要负责
自有品牌开发和买手店的业务拓展，重
点通过自主开发并持有自有品牌、取得
授权或收购的方式推进品牌及买手店
的开发，协助开发或寻找适合王府井集

团零售渠道的自有品牌、外部品牌或品
牌中的合适产品开展总代理/总经销业
务，并融合线上线下技术与渠道，进行
品牌市场推广和营销，满足消费者需
求，促进销售。

王府井百货还与广州雄盛宏景投资有
限公司共同成立佛山王府井一方城商业管
理有限责任公司（以下简称“佛山一方
城”），运营佛山王府井购物中心项目。

王府井百货前三季度营收增12.51％

近日，XIANLIFELIMITED（以下简称
“鲜生活”）宣布，与绿城物业服务集团有限
公司（以下简称“绿城服务”）、上海易果电子
商务有限公司（以下简称“易果”）成立的合
资公司与摩根斯坦利签署交易协议，拟全资
收购北京港佳好邻居连锁便利店有限责任
公司（以下简称“好邻居”）。

百成资本和腾达资本担任本次交易
的财务顾问。据悉，该合资公司收购好邻
居的金额为8400万美金，其中鲜生活占股

50%，绿城服务持股35%，易果持股15%。
收购后，好邻居现有管理层维持不变，好
邻居管理层未来将和新股东共同向好邻
居进行增资，加大对业务升级的投入。

据悉，历经三年多的发展，鲜生活实现
了从跨境零售O2O到新零售的升级，在供
应链资源、线上运营体系以及资本运作等方
面积累了较为成熟的经验，如今一脚迈进社
区零售的热土。本次交易完成后，鲜生活和
现有好邻居团队将快速完成近300家店便利

店零售网络的升级。对于此次交易，好邻
居公司总经理陶冶也谈到，好邻居专注服
务北京市场15年，旗下及合作伙伴拥有多
种细分小业态店型适应各种商圈客户，是
全城覆盖面积最广、服务密度最大的社区
连锁便利店。“此次合作的四方——绿城服
务、鲜生活、易果集团和好邻居，资源互补性
极强，未来协同空间巨大，新的好邻居将开
创面向都市服务的新型便利店网络格局和
扩张模式。” （中国连锁经营协会）

传统零售业试水新业态传统零售业试水新业态

永辉前三季度净利大涨超7成

好邻居被全资收购将开创新型发展模式


