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□ 杨飞

民以食为天，食以安为先。食品安
全关系每一个人的身体健康和生命安
全，然而，近年来我国食品领域安全事故
频发，“毒奶粉”“陈化粮”“地沟油”等问
题食品就曾一次次地挑战人们心理承受
底线。“吃荤的怕激素，吃素的怕毒素，喝
饮料的怕色素，吃什么心里都没数”。在
“吃或者不吃”都已经成为问题之际，严
把从农田、牧场到餐桌的每一道防线也
已成13亿多人民的现实呼唤。

维护食品安全不能全靠自觉，必须
围绕薄弱环节和重点问题强化监管。
2017年2月3日国务院常务会议通过的
“十三五”国家食品规划，明确指出要强
化全过程监管，加大对校园、小摊贩等重
点区域和对象的日常监管，深入开展农
药兽药残留等源头治理。如此实打实的
措施，相信也能够加快健全覆盖从农田

到餐桌全链条的最严格的监管制度，将
食品安全不打折扣落到实处。

配好“精兵强将”，确保“舌尖上的安
全”。食品“从农田到餐桌”牵涉诸多环
节，对检查员队伍职业素养与责任意识
都提出较高要求。就现实情况而言，当
前各地检测机构整体实力不强，机构分
散，基层检测能力差；技术人员队伍薄
弱，专业技术人员缺乏，检测经验少。“十
三五”国家食品规划强调要加强检查员
队伍专业化能力建设，可见也已抓住了
解决问题的“牛鼻子”。

补齐技术“短板”，维护食品安全更
有底气。维护食品安全，检测检验也是
关键一环。当前检验检测技术支撑能力
存在诸多问题，包括标准体系不健全，标
准滞后、缺失问题突出等等。“十三五”国
家食品规划明确指出，加快食品安全国
家标准修订，实施药品、医疗器械和化妆
品标准提高行动，有助于补齐技术“短

板”，推动事后监管和市场监管向田间等
生产环节前移，有效提高食用农产品质
量安全的整体水平。

“互联网＋农业”，守好食品安全坚

固防线。食品从农田到餐桌，生产者需
要市场信息进行生产，监管者需要生产
信息进行监管，消费者需要产品信息进
行选择。可见中端、终端信息逆向传导，
已经能够直接影响生产者的行为选择。
“十三五”国家食品规划强调运用“互联
网＋”、大数据等实施在线智慧监管，严
格落实食品药品生产、经营、使用、检测、
监管等各环节安全责任，也能够为食品
安全解困注入强劲动力。

民之所望，施政所向。食品安全与
否，对老百姓来说是“天大的事”；维护食
品安全，也已经成为13亿多人民的现实
呼唤。严峻问题面前，各级党委和政府
必须将维护食品安全作为一项重大政治
任务来抓。而今从制定“十三五”国家食
品规划就能够看得出来，国家是在用最
严谨的标准、最严格的监管、最严厉的处
罚、最严肃的问责，守好食品安全防线，
让广大群众饮食无安全之忧。

□ 胡立彪

有句话说的好：“世上本无
神，说神的，多是心里有鬼。”市场
上的商品也是如此。但凡说得神
乎的，大家就一定要警惕。

商家说神，一般都是赌定消
费者不懂。比如，现在市面上净
水器品牌很多，商家宣传自家产
品时都对其净水功能夸之又夸，
而为了证明这一点，有的商家在
安装好净水器后会使用TDS笔对
水质的TDS值进行测试，以向消
费者证明自家净水器的过滤能
力。TDS，听上去是不是高大
上？事实上，这3个字母是“水中
总溶解性物质浓度”的英文缩写，
主要反映的是水中钙、镁、钾等离
子的浓度与水中的硬度及电导率
的关系，并不能反映水质的好
坏。就目前市面上销售的净水器
产品来看，质量参差不齐，部分产
品存在价格虚高、乱标功效等现
象。

欺负消费者不懂而把产品吹
得神乎其神，显示出超强忽悠能

力的化妆品领域，问题尤其严
重。我们看看网上热销的面膜产
品，种类、品牌五花八门，什么美
白、补水、嫩肤，说的好像敷上它
世上的丑八怪就会全部消失一
样。但实际情况怎样呢？近些年
化妆品市场屡屡出现质量问题，
特别是网售化妆品，质量问题更
为集中。广东省食药部门曾专门
针对网售面膜产品进行风险监
测，结果发现1/4的抽检产品非
法添加了糖皮质激素。这种有
“皮肤鸦片”之称的激素，早在
2007年卫生部颁布的《化妆品卫
生规范》中就明确规定禁止在化
妆品中添加。

为什么网购产品容易出问
题？因为在网络虚拟环境下，卖
家隐身，搞鬼方便，而监管则相对
薄弱。来自工商行政管理局部门
的报告显示，近年来互联网销售
服务类投诉增长非常快，特别是
微信网购纠纷，几乎每年翻倍增
长。微信购物属于个人私下交
易，不同于一般的网购，不受新修
订的消费者权益保护法保护。而

且，市场监管部门对“微店”等依
靠社交工具营利的经营行为也缺
少有针对性的部门规章，监管无
依。所以，通过此类方式购物发
生纠纷，消费者往往只能通过司
法途径处理。而走法律程序一般
成本较高，影响消费者维权积极
性。

由此可见，无论什么领域，一
旦缺乏监管，各种神乎的东西就
多，伴随的问题必然也多。针对
微商，一些地方的市场监管部门
也在积极探索新的监管方法措
施。日前上海市食药监局与浦东
新区人民政府签署《食品药品安
全战略合作协议》，拟通过筹建网
络市场监管局，并建设大数据监
管中心等新举措，尝试推行跨区
域执法。这种通过大数据整合应
用、推进科技信息资源共享、网络
违法行为跨区域查办从而实现食
品安全现场监管与远程视频相结
合的监管模式，将进一步提高网
络监管效率和效力。

说到神乎的东西，就必须提
到一个特殊的类别——洋货。由
于国内一直存在数量不小的有着
崇洋情结的消费人群，洋货常被
赋予“高出一等”的色彩。不过，
随着中国制造的崛起，洋货正在
失去比较优势，而曾经笼罩其身
的光环也因不断出现各种各样的
质量问题而逐渐暗淡。据新华社
报道，今年3月份以来，青岛机场
出入境检验检疫局共在20批进
口婴幼儿及儿童服装中检出6批
次质量不合格，不合格率达30%，
一知名品牌进口童装甲醛超标达
2倍以上。检验检疫部门提醒，进
口童装质量安全问题不容忽视，
消费者购买时须谨慎。

当然，把洋货拉下神坛，并不
意味着国货因此就高大上了，更
不意味着要把国货推上神位。只
是要告诉人们一个道理：市场最
终要靠产品本身说话，自封的
“神”都是虚的，靠不住的。还是
那句话：出来混，早晚要还的。忽
悠别人，到头来还得加倍还回去。

□ 杨玉龙

到了吃螃蟹的季节，海鲜市场里大
闸蟹无疑成了热门产品。记者从丰台
区食药局了解到，今年加大了对大闸蟹
的检查力度，没有产地证明和7天内检
测报告的大闸蟹不得进入市场销售，经
营者需实名销售大闸蟹。今年9月大
闸蟹上市以来，丰台区已抽检了80批次
大闸蟹，均未发现不合格产品。（10月14
日《北京青年报》）

大闸蟹好吃，但安全是首要的。不
过，每年大闸蟹消费旺季的到来，一些
谣言也随之而起，诸如“避孕药喂蟹”
“大闸蟹注水”“大闸蟹中抗生素超标”
等传言，让消费者不知所措。尽管相关
专家及时进行科学分析并果断辟谣，但
也难以让消费者彻底放下心来。毕竟，
“入口”的东西，没有绝对安全做保障，
终归不能让人尽情享受。

让消费者一饱大闸蟹口福，就须在
安全监管上下足功夫，对螃蟹从饲养、出
水到定价、销售实行全程监管，以确保问
题螃蟹在市场绝迹。让大闸蟹“持证”出
售，经营者“实名”销售，使用统一印制的
“销售凭证”，载明食用农产品名称、产
地、数量、销售日期，同时设有二维码，公
示销售者名称、地址、联系方式等。这可
谓是监管上的不断深化，走向精准。

大闸蟹“持证”和“实名”销售，一方
面，这就如同给大闸蟹标配了“身份证”，
实现了消费者可全程追溯，让消费者放
心消费；另一方面，此举也便于监管部门
精准监管；再者，在发生食用问题后，可
以很快捷、很精准地查找到根源所在，对
查处追责也相当有利。这无疑给消费者
安全消费增加了科技砝码。

当然，传统的监管也不能偏颇，这
就需要监管部门落实好日常管理，比
如，“检测报告必须是7天内的，产地证
明必须是原件”这些仅依赖商家的自
觉不行，监管人员的“眼见为实”最重
要；再者，源头考察环节，提升大闸蟹
入市门槛，也很重要，如丰台区提出的
“全程监控、冷链运输、专人专车、专库
暂养”的储运标准，就相当必要。

同时，于商家而言，应恪守诚信守法
经营。毕竟，商品质量的好坏，自己心里
最清楚。在质量、斤两上动歪脑筋，或许
消费者一时被蒙在鼓里，但终归是自作
聪明，必将自食其果。须知，消费者吃坏
了身体，对商家而言只能是道德所不齿，
更难逃法律的惩罚。

守好食品安全防线 保障人民健康福祉
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市场最终要靠产品本身说话


