
当下已进入大闸蟹的销售旺季，与
以往一家独大不同的是，今年非阳澄湖
大闸蟹品牌纷纷涌入，洪泽湖、盘锦和
大纵湖等湖区的大闸蟹销售快速增长，
市场正由单一品牌向多品牌化发展。
而根据发布的大闸蟹问卷调查显示，注
重大闸蟹品质和价格的消费者占比较
高，且超八成的消费者不能确认自己购
买的阳澄湖大闸蟹确实来自阳澄湖。
同时，记者走访市场后发现，今年阳澄
湖大闸蟹市场仍较为混乱，“过水蟹”、
假防伪锁扣层出不穷。业内普遍认为，
大闸蟹呈多品牌化发展的原因，一方面
是阳澄湖大闸蟹市场诸多痼疾难除，也
让品牌影响力受到一定冲击，另一方
面，随着大闸蟹消费习惯的养成，给大
闸蟹从产地化迈向品牌化奠定了基础，
接下来这一行业新一轮的产业升级和格
局震荡恐在所难免。

多品牌化发展

从发布的大闸蟹市场调查问卷来
看，注重大闸蟹品质与价格的消费者占
比较高，分别为48%和27%，而注重产地
的消费者仅占16%。同时，今年四成消
费者在大闸蟹上的消费增加，超八成的
消费者不能确认自己购买的阳澄湖大闸
蟹来自阳澄湖，近半数消费者不认为阳
澄湖大闸蟹在品质方面优于其他产地的
大闸蟹。

部分接受采访的消费者表示，购买
大闸蟹主要还是自己消费居多，所以注
重螃蟹的品质和价格，至于对阳澄湖这
一品牌，并不过分追求。除此之外，也有
消费者表示，身边的亲友基本无法辨别
大闸蟹的产地，阳澄湖大闸蟹专卖店的
螃蟹与市面上品质较好的大闸蟹没有太
大区别。

另据统计数据显示，仅在9月下旬的
开湖活动中，多个湖区的大闸蟹销量猛
增。其中，固城湖大闸蟹同比增长10倍，
3天的销售量达到了去年全年总销售的
1/4。兴化大闸蟹销售同比增长47倍，3
天成交量相当于去年全年的销售，成为

大闸蟹市场的新“网红”。同时，洪泽湖、
黄河口的大闸蟹销量也均有100%的增
长，越来越多的大闸蟹品牌走入消费者
视野。

此前根据京东发布的《中国大闸蟹
市场消费报告》显示，截至2017年8月，
大闸蟹的销售额与去年同期相比增长近
500%，达到近三年来同期销售额的最大
值。除阳澄湖、洪泽湖品牌的大闸蟹外，
盘锦和大纵湖品牌的大闸蟹增长突出，
销售额环比增长均超过350%。与去年同
期相比，品尝其他几大湖区的用户数增
近6倍。

阳澄湖大闸蟹行业协会相关负责人
也坦言，今年大闸蟹养殖面积从去年的
3.2万亩缩减到1.6万亩，预计捕捞量将
从去年的2000吨减少到1200吨，总产量
减少近四成，产量、质量等原因将使大闸
蟹价格较去年上浮两成左右。产量的稀
缺和高昂的售价，让大闸蟹的消费者把
目光转移到了其他品牌的大闸蟹上。

行业痼疾难除

记者走访多家阳澄湖大闸蟹专卖店
发现，市场上的销售价格参差不齐，以3
两左右的公蟹为例，市场上的售价从20
元到近百元不等。其中一家专卖店老板
告诉记者，该店的大闸蟹按对售卖，最便
宜的大闸蟹为120元一对，包含3两左右
的公蟹和母蟹各一只。若大量购买，每
对可以60元的价格出售。而另一家专卖
店的老板表示，若一次购买100只以上，3
两左右的公蟹价格可以低至20元每只。

从多家电商平台销售的阳澄湖大闸
蟹礼券来看，以公蟹4两母蟹3两每盒4
对的包装居多，售价不足200元。分量再
重一些的阳澄湖大闸蟹8只装，价格从
300～1200元不等。与此同时，也有网店
出售99元12只阳澄湖大闸蟹的礼券。

在今年阳澄湖开湖现场，记者从阳
澄湖的养殖户口中获知，今年仍有商家
借用阳澄湖的名号出售自家商品，甚至
水产公司也会在阳澄湖开湖前两三个
月，将其他地区的螃蟹运送到阳澄湖，当

地的养殖户都无法分辨这样的“过水
蟹”。另外，早在2005年，阳澄湖当地的
行业协会就对阳澄湖大闸蟹实行产品保
护，给阳澄湖大闸蟹戴上了防伪锁扣。
但一家海鲜批发市场的老板告诉记者，
虽然自家经营的大闸蟹并非来自阳澄
湖，但能提供印有阳澄湖大闸蟹的包装
箱和防伪锁扣。

公开资料显示，每年9月，阳澄湖行
业协会辗转全国各地推介阳澄湖大闸
蟹，在消费者心中建立品牌形象。当其
他湖区看到阳澄湖大闸蟹品牌化运作
产生的红利后，也纷纷注重自有品牌的
培养。在业内看来，其他品牌大闸蟹逐
渐被认可也是行业发展趋向成熟的表
现，“一家独大”的市场格局并不利于行
业发展。

消费回归理性

业内普遍认为，阳澄湖大闸蟹的优
势在于品牌的打造，而其地区品牌的大
闸蟹虽在质量上与大闸蟹无太大区别，
但是当地的相关机构没有及时把大闸蟹
市场产业化、品牌化和规范化，从而使得
其他品牌的大闸蟹认可度普遍降低。但
这种单一品牌发展的模式并不健康，现
在多品牌化更有利于大闸蟹市场朝健
康、有序、良性的方向发展。

有业内人士指出，近年来阳澄湖大
闸蟹市场混乱，造假现象严重，虽然当地
多次推行防伪手段，维护了阳澄湖大闸
蟹市场，但在高额的市场红利面前，也滋
生了新的造假链条。久而久之，消费者对
阳澄湖大闸蟹的信誉度下降，消费也逐渐
回归理性，选择其他大闸蟹品牌的消费者
日益增多。随着大闸蟹多品牌化发展，其
他湖区的大闸蟹认可度将得到提升，也将
促进大闸蟹行业的发展与升级。

“其他地区打出自己的品牌和阳澄
湖大闸蟹竞争是一件好事，这样可以把
各地的大闸蟹区分开，而不是相互冒充，
多品牌发展的大闸蟹可以形成良性的发
展趋势。”阳澄湖大闸蟹行业协会相关负
责人称。 （北京商报网）
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市场调查

■ 市场动态

同款保健食品同款保健食品 线上线下销售价格差一半线上线下销售价格差一半
互联网和跨境电商的兴起，让线上成

为保健食品另一主要销售渠道。记者近
日调查发现，与线下零售药店有统一零售
价不同，同品牌、同型号保健食品在线上
销售价格却差别很大，有的产品甚至零售
价相差近一半。有关分析认为，这反映了
目前保健食品的线上渠道管理还不规范，
再加上利润偏高，也就造成同款产品不同
价的现象。

价差百元

调查发现，同型号保健食品线下药店
有统一零售价，但线上不同平台价格却各
不相同，价格差达百元。以某品牌旗下产
品为例，北京市多家零售药店销售人员表
示，该产品统一零售价为228元/瓶。但
上述同款产品在线上的价格则五花八
门。某品牌“深海鱼油200粒”在好药师
售价为119元/瓶；壹药网的价格为168
元/瓶；亚马逊平台价格为185元/瓶；康
爱多的售价为205/瓶；回头鱼给出的价格
为108元/瓶。

事实上，网售保健食品价格不一较为
普遍。在苏宁易购、京东、亚马逊等多个
购物平台可以看到，进口品牌blackmores
旗下的维骨力关节灵产品售价也各不相
同，价格在179～299元之间。

记者了解到，为增加销售渠道，保健
食品企业会将产品授权给一些购物平台
进行销售，这时电商平台拥有一定自主定
价权。一位跨境电商相关负责人透露，以
blackmores品牌为例，该产品以买手直采
方式购回的商品，跨境电商平台可以自由
定价。

高毛利吸引

较快的市场增速和较高的毛利率是
保健食品市场价格不一的主要原因。根
据波士顿咨询公司发布的《从洞察到行
动：掘金中国保健消费品市场》报告显示，
到2020年，中国保健消费品市场规模有
望超过4000亿元。

中国食品商务研究员朱丹蓬在接受
记者采访时说，随着人们生活水平的提

高，越来越多的消费者选择购买保健食
品。巨大的利润空间吸引众多企业进入
保健食品市场，并让市场份额不断扩大。
2017年1月向港交所提交主板上市申请
的保健食品企业美国家得路披露数据显
示，公司近三年毛利率高达87.3%、85.7%
及86.7%。

好药师官网客服表示，某品牌深海鱼
油产品的售价为119元，比其他网站便宜
主要是因为网站与生产厂家有合作。“我
们保证正品，消费者可以到国家食药监总
局网站查询药品批文或者致电厂家核实，
也可以到当地药检所复检鉴定真伪。”
SKYSHOP海外购旗舰店客服表示，商品
进货渠道不同加上商家促销活动导致商
品价格有所差异。

朱丹蓬谈到，国内保健食品市场品牌
杂乱，较高的毛利率让保健食品企业在渠
道选择上有了更多优势，这也造成不同渠
道价格有所差距。

谨慎购买

价格差距较大让消费者在购买保健
食品时面临真假难辨难题。据了解，我国
尚未有相关法规对保健食品定价做出规
范。《保健食品注册与备案管理办法》也仅
是对保健食品上市产品的管理模式、保健
食品注册程序、命名规定和违法行为处罚
做出规定。在价格方面，保健食品价格为
市场指导价，即价格放开，由经营者自行
定价，物价部门不做统一的定价。

朱丹蓬还表示，消费者购买产品时要
注意将保健食品同企业官网进行比较，进
口产品则以熟人口碑为准。“随着国家对
保健食品管理越来越严格，企业也会越来
越自律，消费者可以依托政府网站和官网
进行真伪查询。在进口品牌方面，虽然国
家对进口品牌也颁发一些证书以及文件
认证，但对国际品牌保健食品没有过多限
制，消费者可以依靠口碑选择购买。”

业内分析人士表示，消费者在选购时
请勿盲目追求“纯进口”或者价格低，要注
意产品是否有商标、产品名称、生产日期、
有效日期等。

（人民网）

大闸蟹逐渐摆脱“唯阳澄湖化” 本报讯 今年 9月
份，北京市居民消费价
格 总 水 平 同 比 上 涨
1.6%，涨幅较上月回落
0.3个百分点，猪肉、鲜
菜、鲜瓜果价格显著下
降拉低CPI。国家统计
局北京调查总队、北京
市统计局18日公布的数
据显示，1至9月份，北
京市居民消费价格总水
平 比 去 年 同 期 上 涨
1.9%。9月份，北京市居
民消费价格总水平同比
上涨1.6%，这是三个月
来持续在“1时代”。

数据显示，9月份，
食 品 价 格 同 比 下 降
1.5%，影响 CPI同比下
降约0.23个百分点。其
中，猪肉、鲜菜、鲜瓜果
价 格 分 别 同 比 下 降
9.9%、9.2%和 4.7%，鸡
蛋、糕点价格分别同比
上涨5.8%和3.9%；非食
品价格同比上涨2.1%，
影响CPI同比上涨约1.8
个百分点。其中，医疗
保健类价格同比上涨
8.2%，居住类价格同比
上涨3.3%，教育文化和
娱乐类价格同比上涨
2.2%。

从环比看，9月份，
食 品 价 格 环 比 上 涨
1.5%，影响 CPI环比上
涨约0.23个百分点，尤
其瓜果逐渐下市、供应
减少，价格结束了连续
三个月下降态势，9月份
环比上涨12.2%；非食品
价格环比持平，其中由
于9月份出游热度明显
回落，旅行社收费价格
环比下降2.8%。而服装
市场秋冬装新款大量上
市，服装价格环比上涨
0.9%。
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