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据最新数据，今年7月，中
国进口啤酒6.987万千升，同比
增长8.2%，金额为4.9142亿元，
同比增长16.0%。1-7月，中国
进口啤酒40.1083万千升，同比
增长7.1%；金额为27.9532亿元，
同比增长11.5%。

中国进口啤酒量、金额继续
双涨，国际啤酒巨头的日子看起
来却似乎没有想象那么好。过
去几年中忙于开疆拓土的百威
英博近日传出大规模裁员的消
息；嘉士伯二季度财报显示收入
出现下滑。

龙头企业利润明显增加

与此同时，中国啤酒企业巨
头却获得喜人的转变，市场呈现
回暖迹象。据新近发布的公告，
今年上半年，华润啤酒未经审核
综合营业额为157.74亿元，较上

年同期增长3.7%；燕京啤酒归属
于上市公司股东的净利润为
4.92亿元，同比增长8.78%；青岛
啤酒上半年实现归属于上市公
司股东的净利润为11.48亿元，
同比增长7.43%；重庆啤酒实现
归属于上市公司股东的净利润
为1.61亿元，同比增长65%。

进口啤酒市场或被“收割”

从多家企业的公告看，营
收的增幅并不大，但利润均实
现较大幅度的增长。中国食品
产业评论员朱丹蓬认为，啤酒
行业的回暖是结构性回暖：“中
低端品牌的表现并没有太大变
化，有的品牌业绩甚至出现下
滑，营收增长表现在中高端企
业的布局上。”以青岛啤酒为
例，营收只比华润啤酒低8亿
元，利润的增幅却比后者高出
一截，主要来自于中高端产品
奥古特、青岛经典、1903较大的

成长。而重庆啤酒的公告显示
净利润上涨得益于公司自2016
年开始实施的产品高端化战
略，中高档产品销售收入快速
增长，公司产品附加值提升。

事实上，在单箱营收和利润
出现提升的同时，中国啤酒行业
的体量也有明显的提升。据国
家统计局数据，2017年7月，国
内啤酒总产量达515.5万千升，
同比增长1.6%，今年1-7月，啤
酒累计产量2781.7万千升，同比
增长0.8%。

大和总研在研究报告中提
出，过去三年，本地啤酒商产能
使用率偏低，比率不足六成。该
行预计行业产量在2017至2019
年度年复合增长率为5%以下，
生产线整合及出产闲置资产将
有助推高使用率。

“中高端产品的布局进入了
相对良性发展的阶段。”朱丹蓬
认为，即使外国啤酒依然“大举
进入”，国产啤酒已经逐渐“收

复”部分“失地”。啤酒市场专家
方刚表示，啤酒市场马上要进入
洗牌期，之前野蛮增长的进口商
要大量退出市场，而空出的大量
市场份额将被几大国产啤酒巨
头收割。

有业内观点称，今年上半
年的啤酒产量较2013年上半年
的高点下降了10%左右，龙头企
业不应该放松警惕。在朱丹蓬
看来，中国啤酒产品分为超高
端、高端、中高端、中低端、低端
等多个层级，目前龙头企业在
超高端和高端进行布局，也在
此收获了增长，可见未来的行
业格局会从之前的三角形向橄
榄形发展。

“目前的中国啤酒行业处于
从高峰往衰退走的阶段，不过衰
退更多是低端部分的衰退以及
产业结构变化带来的衰退。”朱
丹蓬认为，体量下滑，营收和利
润上升，正符合了行业从高峰往
衰退出现的周期性变化的特点。

分析：
行业将出现“快鱼吃慢鱼”

青岛啤酒有关负责人曾公
开提出，以前啤酒的销售模式是
渠道为王，现在是在生产方式上
进行转变，从大规模、标准化的
生产转向个性化、定制化、小品
种的方向。

行业未来会发生怎样的变
化？朱丹蓬认为，中国啤酒行业
的并购已基本结束了大鱼吃小
鱼的阶段，或将进入快鱼吃慢鱼
阶段。“下一步中国啤酒行业还
会出现特大型并购。”而区域品
牌的生存状态将更为艰难。与
进口啤酒的“你死我活”又会不
会继续升级？朱丹蓬认为，随
着进口啤酒竞争越来越激烈，
它们也出现利润普遍下滑、价格
下跌的趋势，与国产啤酒之间互
相促进、互相制约的过程也是中
国啤酒产业良性发展的趋势和
结果。 （人民网）

首都食品安全

10 行业纵横
20172017年年99月月1515日 星期五 责编日 星期五 责编：：凌应敏 版式凌应敏 版式：：纪磊纪磊 E-mailE-mail：：tougao_cfs365@163.com

啤酒行业回暖趋势明显啤酒行业回暖趋势明显 将进入新将进入新““硬战硬战””

2016年，我国食品工业保持
了健康稳步的发展态势，生产增
长平稳，产业结构不断优化，经
济效益继续改善。2016年全国
规模以上食品工业企业实现主
营业务收入11.97万亿元，同比增
长5.35%，食品制造业实现主营
业务收入2.36万亿元，同比增长
8.00%，其中，糕点面包行业实现
主营业务收入1205.86亿元，同比
增长 13.34%，利润总额达到
141.98亿元，同比增长21.53%；今
年1-6月份主营业务收入623.49
亿元，同比增长 14.23%。近年
来，糕点面包行业的主营业务收
入同比增长从未低于两位数。

在整个糕点面包行业平稳
快速的发展过程中，月饼产品扮
演了重要的角色。总结回顾近
几年月饼行业运行情况，参考国
内外经济形势变化，中国焙烤食
品糖制品协会对2017年全国月
饼行业的运行趋势作了分析和
预测。

行业总体趋势预测

月饼行业经过几年的适应
和调整，淘汰了部分落后产能，
品牌集中度越来越高，月饼产品
已经基本回归传统食品和文化
的自然属性，中秋市场也已步入
稳定发展的态势。

今年中秋恰逢国庆假期，两
节同庆，节日氛围浓郁，这将有
利于后期零售市场；互联网销售
将会有较大幅度的提升，并将成

为行业重要的销售模式之一。
在品种方面，预计广式月饼

与去年相比整体持平，其它邦式
月饼，如京式月饼、苏式月饼、滇
式月饼以及创新型月饼等销量
会继续上升。传统产品、传统口
味仍将是主流，如传统的莲蓉、
伍仁、豆沙、枣泥、百果等仍将占
据主角地位，具有地域特色的月
饼品种也会继续受到欢迎。健
康时尚、美味营养等观念将成为
新产品开发的方向，同时，年轻
消费群体的消费观念将越来越
受重视，时尚的新品种、新包装、
新理念的月饼销量将有所增
加。现制现售的产品仍将是一
个销售热点，体验式的销售模式
会更加多样。

总体看，2017年月饼市场将
呈现平稳有序、健康营养、品种
多样、口味丰富的发展态势，预
计行业整体销量和销售额应有
5%～10%的增长幅度。

产品质量不断提高，安
全消费有保障

在国家加强食品安全管理
的政策方针指导下，各级政府职
能部门持续加大对食品安全的
监管力度，相关食品安全法规和
标准逐步完善，使得月饼生产企
业质量安全与诚信意识空前提
高。尤其是知名品牌和行业骨
干企业，均以保证产品质量安全
为第一要务，管理体系进一步完
善，而且投入了大量的人力和物

力，以确保质量安全不出问题。
今年，在增品种、提品质、创品牌
三品战略指引下，月饼产品不论
是内在质量，还是包装质量等方
面都会有明显改善和提高。

价格稳定，更趋大众化

近些年，行业企业采取了具有
针对性的产品价格调整措施，逐步
形成了橄榄形的价格格局，推出
了众多质量优良，价格实惠的月
饼产品，以满足个人及家庭消费，
严格计划生产，把控月饼产量，尽
量降低节后库存，并取得了一定的
成效，保证了企业合理利润。

今年人工成本及原材料成
本继续上涨，将带动月饼零售价
格小幅上涨，而互联网销量的上
升，则会拉低产品的整体价格，
因此，今年产品价格分布区间将
扩大，大部分月饼礼盒的价格将
集中在50～200元之间。

包装简约，环保特色明显

由于消费理念日趋理性，环
保意识的逐步增强，预计今年月
饼包装的设计风格将继续以简约
环保为主，彰显品牌文化，款式将
更加丰富多样。如多种口味产品
组合装的礼盒，仍将是众多消费
者的喜爱。清新淡雅、富有文化
特色的礼盒样式将会有所增加，
盒装月饼仍将是今年的主流销售
产品，简装（袋装、桶装）、散装月
饼产品销量也将继续增加。

产品品种丰富，新产品
将“百花齐放”

发展是永恒的主题。近年
来，随着行业的发展和竞争的加
剧，许多企业持续加大新品研发
力度，在新产品、新原料、新工艺
的开发和应用上，取得了明显的
进步，经过几年的沉淀与积累，
在保证原有优势产品供应的前
提下，集中将新产品推向市场。
如在口味上的创新产品有榴莲
味、芒果味、蚝油香菇味等；在原
材料上的创新产品有巧克力云
腿、牛肉、坚果等；在工艺上的创
新产品有流心、急冻水果馅等。
相信这些独特的月饼产品也将
在今年中秋期间大放异彩，其
中，采用流心工艺的月饼产品已
颇具规模，被众多企业所选择。

销售渠道多样，互联网
融入加快

据资料显示，中国网民数将
达到7.31亿人，网购用户已达
4.67亿人，互联网销售必将成为
中秋销售渠道之一。近年来企
业在互联网销售方面投入较大，
经过几度沉浮，也基本摸索出了
适合自己企业发展的思路和做
法，近一两年将是互联网销售的
爆发期，区域优势品牌将联合互
联网销售优势渠道，大规模登陆
互联网，预计将取得不俗的业
绩。互联网销售也将呈现向优

势品牌集中的趋势，而互联网上
的新品牌更多的是以新奇的口
味、赏心悦目的包装来吸引新的
消费者，这也是传统企业需要学
习和借鉴的。企业需要创新销
售思路和模式，在保证固有的有
效销售渠道情况下，尽可能的开
发新的销售渠道。

传承创新仍然是行业
坚守的共识

中秋月饼是中国传统食文
化的重要载体之一，无论是月饼
本身，还是与之相关的行业变
化，每年都可以感受到时代的进
步和中秋文化的创新发展。目
前，国家大力提倡工匠精神、振
兴传统工艺。月饼生产技艺的
传承和振兴，不仅是企业生存发
展的基础，更是品牌价值和工匠
精神的集中体现。对糕点、月饼
传统工艺的挖掘和弘扬，是行业
共同的职责和使命，协会也正在
积极努力，争取尽快在业内推出
一批优秀的技艺传承者和传承
单位，树立标杆企业和行业领军
人才，引领和促进行业的进一步
发展。弘扬中秋文化是月饼产
业振兴和健康发展的关键，积极
挖掘中秋文化和传统月饼的价
值，科学使用新原料、新技术，在
传承的基础上不断创新，用精益
求精的工匠精神，研制出安全营
养的月饼产品，满足广大消费者
的需求，是行业努力的方向和不
断发展的动力源泉。 （新华网）

2017年全国月饼行业发展趋势

日前陆续公布的业绩显示，多家中国啤酒企业的利润增长较为明显。在进口啤酒量和金额继续增长的背景下，中
国啤酒市场明显回暖，来源于产业的结构性调整初现成效。不过，中国啤酒要“收复”进口啤酒抢占的中高端产品市场
难度不小，业内预计啤酒旺季之后，下半年行业将迎来新一场“硬战”。


