
日前，各上游乳企陆续发布
了2017年半年报，但“期中考”
的整体成绩却是一片惨淡。

报告显示，现代牧业亏损
6.66亿元，与去年同期亏损5.66
亿元相比再次扩大。原生态牧
业则亏损1717.9万元。中国圣
牧净利 640万元，同比下降
98.4%。赛科星净利203.2万元，
同比下降95.05%。中鼎联合净
利500.36万元，同比下降53.3%。

半年报里透出的信息是，原
料奶价格持续走低已成为业绩
下降或亏损的最主要因素，而此
轮原料价格走低与上游去产能
趋势紧密相关。

面对严峻的行业态势，各上
游乳企也在纷纷自救，或降低成
本减少销售压力，或与下游乳企
紧密合作巩固销路，或扩充产品
品类以消耗自有原料奶产能。

业内专家预测，随着下半年
进口国际奶价上涨、国内新增牧
场的减少，上游乳企业绩将有所
改善。

原料奶价格持续走低
冲击业绩

各家中报共同显示，原料奶
价格持续走低，成为其上半年业
绩下降的最主要因素。

根据农业部监测数据，内蒙
古、河北等10个主产省（区）的
生鲜乳平均价格已经从今年1
月份的3.55元/公斤，下降至6月
份的3.42元/公斤。

对此，各家乳企也在报告中
列出其对业绩的直接影响。如
现代牧业原料奶销售毛利同比

降低5.5%，奶牛养殖业务毛利同
比降低9.83%。此外，原生态牧
业毛利下降25.4%，赛科星扣除
非经常性损益后的净利润同比
下降8.82%。

值得注意的是，影响原料奶
价格下行的原因，由以往的进口
奶冲击变成了国内产能过剩。

根据海关数据，今年1-7月
进口奶粉港口完税价折算原料奶
价格为3.13元/公斤，而国内同期
原料奶价格为3.41元/公斤。

进口与国产奶价格差距逐
渐缩小，意味着更利于国内原料
奶的销售，但事实却并非如此。

赛科星在半年报中援引海
关数据表示，上半年乳品进口价
格相较于去年同期上涨28%，国
内企业倾向于使用国产奶源。

不过，同期国内上游去产能
趋势持续，加速了亏损奶农退
出，规模牧场也开始通过淘汰低
产能奶牛控制产能过剩。

乳业杂志《荷斯坦》主编豆
明认为，国内居民乳制品消费低
于预期，加之行业近年对市场前
景严重误判导致供给过剩，所以
上游乳企的年中业绩整体较差。

高端液奶自有品牌销
售大幅减少

值得注意的是，对现代牧业
和中国圣牧而言，上半年的亏损
因素还源于自有液奶品牌销售
的大幅减少。

现代牧业在半年报中表示，
受市场需求疲软及品牌市场业
务交接影响，2017年上半年其自
有品牌液奶营收从去年同期的
6.55亿元减少至4.05亿元，降幅
达38.17%。

对此，现代牧业方面称，其
液奶业务已于5月1日起由蒙牛
负责整体销售及市场推广。因
销售模式改变及市场交接过渡
影响，液奶销售收入下降，也由
此导致与原经销商的业务缩减
且应收账款账期拉长。

除现代牧业外，上半年中国
圣牧有机液奶的收入为6.88亿
元，同比下降33.5%。中国圣牧解
释称，2017年市场竞争加剧，集团
于年初提出“稳价”策略，退出价
格战。同时为加大经销商、分销
商扶持力度，下调了对其售价。

对于“稳价”策略，中国圣牧

相关负责人表示，过往圣牧有机
奶终端售价相对较低，促销主要
为多卖产品。身为奶源型企业，
圣牧此前对零售端不太重视，仅
作为业务补充，但现在要逐步调
整，扩大知名度，并希望有合理
价格来保证一定的利润。

对于现代牧业与中国圣牧
来说，将产业链延伸到下游产品
曾被视为解决其原料奶销售的
主要路径。不过在豆明看来，由
于养殖成本较高，两家巨头自有
液奶品牌走的是高品质、高价格
的高端路线，与目前国内市场需
求并不一致，这才是导致其液奶
品牌营收下降的主要原因。

对此，中国圣牧方面称，目
前圣牧有机液奶市场终端较其
他品牌约有10%左右的溢价，近
两年是盈利的，消费者对高品质
产品也在逐渐接受，因此下半年
将坚持“稳价”策略。

“降成本”“扩品类”各
自突围

为走出业绩泥沼，各上游乳
企也在自寻出路，主要分为降成
本、扩品类和紧抱下游乳企“大
腿”三种模式。

为应对奶价低迷带来的毛
利下降，原生态牧业通过调整牛
群结构、改善饲料配方来降低产
奶总量、减轻销售压力和控制生
产成本。赛科星也将“开源节
流”列为调整思路，同时利用奶
业低谷期加快收购步伐。

现代牧业的办法是加强与
下游乳企的合作。6月16日，现
代牧业与蒙牛签订了供应加工协

议，此举为其带来5亿大单。同
时，现代牧业自有品牌液奶的销
售将全权交由蒙牛负责，双方还
于7月11日推出了纯牛奶新品。

豆明认为，现代牧业与蒙牛
加强合作可以助其消化原料奶，
减少销售、渠道等费用。此外，
随着新牧场和工厂建设的暂停，
其折旧费用也将下降，下半年现
代牧业的压力会越来越小。

原生态牧业也在寻求与下
游乳企的合作。今年5月12日
其与飞鹤乳业签订协议，到2019
年12月31日前将优先安排向飞
鹤提供原料奶，并预期向飞鹤长
期持续提供。原生态牧业认为，
此举将巩固客户的稳定性，确保
集团原料奶的未来需求。

乳业专家宋亮认为，原生态
牧业可能存在过度依赖大客户的
风险，而飞鹤奶粉定价较高，可以
承受原生态牧业相对较高的原料
奶价格，这对其来说是种利好。

中国圣牧相关负责人透露，
未来圣牧还将继续开发牧草种
植与养牛规模，下游则会拓展有
机婴幼儿配方奶粉、成人奶粉及
低温品类。此外，还将与北欧富
友联合食品合作，开发奶酪、半
浓缩奶制品、高端儿童乳制品等
终端产品。

宋亮表示，未来有机婴幼儿奶
粉、奶酪有一定发展空间。在上游
环节，圣牧应利用沙漠有机产业链
优势开发多种种植和养殖产品。

对于下半年整体行业趋势，豆
明认为随着国际乳品价格的上涨、
国内新增牧场的减少，奶源供给
不会陡增，只要需求正常回升，上
游乳企形势将会改善。 （新华网）

首都食品安全
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本报讯“中国人的威士忌消费正迎
来快速增长，市场前景非常广阔。”知名
苏格兰威士忌品牌——尊尼获加中国
区高级品牌大使沈玉林表示，去年以
来，全世界对中国的威士忌出口增长了
近一倍。

根据去年帝亚吉欧大中华区威士忌
高峰论坛的一组数据，全国50个城市
200多家酒吧的终端销售数据显示，2013
年中国的单一麦芽威士忌消费量为5017
瓶，2015年约95000瓶，而到了2016年，
已经近20万瓶。

苏格兰威士忌出口年报显示，2016
年出口中国的苏格兰威士忌达到了4100
万英镑，同比上升0.5%；其中，出口中国
的苏格兰单一麦芽威士忌，以1290万英
镑同比上升66%。

业内人士指出，近年来，苏格兰威士
忌出口的上升，主要依赖美国等成熟市
场，以及中国等新兴市场。

据了解，帝亚吉欧在苏格兰拥有近
50家威士忌酒厂。沈玉林透露，根据
2017年财报显示，帝亚吉欧2017财年在
大中华区业务实现了强劲增长，净销售
额同比增长25%，以威士忌为代表的洋
酒销售增长强劲。

业内人士指出，苏格兰有120多家酒
厂，还有很多没有进入中国，中国市场对
威士忌需求的快速增长在很大程度上刺
激了酒厂扩张和新品开发，相信未来会
有更多酒厂加入中国市场。

汇源果汁半年报净利增长近八成
本报讯 近日，汇源果汁发布

2017年度年中报，营收和利润实现
双增长。数据显示，今年上半年，汇
源果汁营业总收入达28.02亿元，同
比增长4.3%，净利润达5592万元，
同比增长78.3%。

有业内人士表示，随着消费者
健康意识的提升、汇源全产业链布
局的进一步完善、品牌年轻化战略
的不断践行，汇源果汁未来可期。

年中报显示，汇源果汁的总销售

额由2016年上半年的26.87亿元增加
至28.02亿元，同比增长4.3%。其中，
百分百果汁及中浓度果蔬汁在中国
市场份额分别为45.8%及35.3%，继
续占据细分市场领导地位，收入分别
占集团总收入的37%和27.5%。

数据显示，百分百果汁的收入
由2016年上半年的8.93亿元增至
10.36亿元，同比增长16.1%。期内
销量较去年同期增长2.9%，平均售
价上升12.8%。

中浓度果蔬汁今年上半年的收
入由2016年上半年的7.3亿元增至
7.71亿元，同比增长5.5%。期内销
量较去年同期增长6.1%，而平均售
价则下降0.5%。

汇源果汁方面认为，随着人们
收入水平的不断提高、新生代消费
者的迅速崛起，100%及中浓度的果
汁稳健持续增长，充分说明消费者
健康理念带动果汁产品的消费升级
在加速。

蒙牛乳业发布2017年中报
本报讯 日前，蒙牛乳业在港发

布2017年中报。公告显示，上半年
销售收入在2016年9.7%高增长的
基础上再保持8.1%的高涨幅，达到
294.658亿元人民币，经营利润
18.056亿元，同比增长18.4%，净利
润11.3亿元，同比增长4.7%。

实施一年的事业部改革获得
了显著成效，蒙牛全员上下一心，
聚焦聚势，凝心凝力，各个业务板
块集体发力、全线飘红，为公司取

得这份优越的成绩单提供了强有
力的支撑。

明星品牌表现抢眼，去年销售
额即已突破百亿的中国牛奶第一单
品特仑苏获得了接近10%的增长，
纯甄、真果粒分别收获了35%、25%
的高增长，冠益乳、优益C等产品也
取得不俗业绩。

在明星品牌表现优异的同时，
蒙牛推出的一系列新产品也成为公
司业绩快速增长的新动力。其中，

特仑苏除了将有机奶再次升级外，
还推出低温酸奶新品，获得了良好
市场反馈。

在原材料价格不断攀升、乳品
行业成本压力显著加大的背景下，
蒙牛把提质增效作为重中之重。通
过提升固定资产利用率、提升共享
运营效率以及对品牌及SKU重新
梳理等手段，公司盈利能力不断增
强，上半年经营利润获得了近20%
的增幅。


