
近日在巴西举办主题为“国
际大舞台上的中国”研讨会上，
里约天主教大学国际关系学教
授保罗?罗贝尔就表示：“在座
各位肯定不敢相信，有着茶文
化传统的中国已经成为全球前
三大葡萄酒市场。这个事实可
以从另一个角度证明，为什么
我们说中国经济增长对全球的
贡献率超过30%，世界的发展需
要中国。”

中国将成世界第一大
葡萄酒消费市场

国际葡萄酒及烈酒展览会
最新的调查报告显示，快速增长
的中产阶层、年轻一代消费习惯
的改变、葡萄酒知识的普及以及
中国电子商务的迅猛发展都让
中国葡萄酒消费愈加强劲且具
有潜力，庞大的人口基数使中国
成为全世界最具吸引力的葡萄
酒市场之一。

国际葡萄与葡萄酒组织
（OIV）公布的数据显示，2016年
中国葡萄酒消费量初步统计达
17.2亿升，比2015年增长6.9%，
增幅位居全球之首。

然而，中国葡萄酒目前的市

场总量，相对于白酒数千亿市场
来说还只是“小兄弟”。数据显
示，现在中国的葡萄酒人均消费
是 1.2升，但法国人均是 40多
升，随着人们消费观念的改变，
加之葡萄酒文化的普及以及新
媒体的推波助澜，未来3到5年
中国葡萄酒必将会高速增长。

中国市场引领葡萄酒
全球出口涨势

随着中国葡萄酒市场的逐
渐成熟，我国葡萄酒进口数量呈
现惊人的加速趋势。传统的葡

萄酒生产国不再主导整个行业
的走势，中国开始领跑全球葡萄
酒市场。

如位列中国葡萄酒进口量
前三位的澳大利亚和智利，在关
税优惠的推动下，出口额均连年
激增。截至6月份的2016-2017
财政年度，澳大利亚葡萄酒对华
出口总额猛增44%。而智利在
2016年向中国出口的葡萄酒总
额则达1.95亿美元(约合人民币
13.4亿元)。中国取代美国成为
智利葡萄酒出口的最大市场。

海关公布的数据显示，2016
年中国大陆共进口4.8亿升瓶装

葡萄酒（相当于约6.4亿瓶），较
2015年上升22%，价值22亿美元
（约合3.42美元/瓶），上升17%。

面对这个高速成长的新兴
市场，国际葡萄酒巨头们把中国
市场作为战略部署的重点，今天
的中国已然成为全球葡萄酒市
场主要动力。

可以预见的是，在金砖伙伴
关系深化与“一带一路”倡议相
互融合的历史机遇下，中国葡萄
酒市场必将继续引领全球出口
涨势。

开辟世界葡萄酒产业
更加光明的未来

在大量进口葡萄酒涌入中
国，抢滩中国市场的同时，中国
的葡萄酒企业也在加快海外布
局，积极参与国际竞争和全球
葡萄酒行业发展，为全球经济
做贡献。

中国第一大、世界第四大
葡萄酒企业张裕近年通过国内
市场聚焦，国际市场并购，已经
在全球拥有12大酒庄，加上国
际战略合作的品牌，张裕已实
现了包括“新旧世界”的法国、
西班牙、意大利、澳大利亚、智

利、阿根廷等全球重要的葡萄
酒主产国、知名产区以及品牌
的布局。

张裕充分发挥着资本的作
用，迅速迎合市场趋势，打造多
样化产品布局，目前已经形成一
个覆盖了中高端、入门级和进口
酒的葡萄酒“大单品矩阵”。

如中端产品张裕解百纳至
今已出口到“一带一路”沿线国
家在内的欧美亚28国，进入欧
洲5000多家销售点销售，全球累
计销量已突破了4.6亿瓶，成为
国际葡萄酒界的超级大单品。
今年7月，张裕摩塞尔十五世酒
庄出品的葡萄酒也开始进入“金
砖五国”之一的俄罗斯，这是继
出口英国、荷兰、瑞士、德国、奥
地利和波兰之后，再度进入又一
欧洲国家，目前张裕摩塞尔十五
世酒庄酒已畅销欧洲14国。

对于所收购的海外酒庄，张
裕都会从资金、渠道、团队等各
方面进行大力支持，将每一款进
口酒大单品，推进中国市场的前
三名。内外兼修的张裕，以高性
价比产品满足大众消费井喷式
增长需要，成为世界葡萄酒市场
不可小觑的驱动力量。

（中新网）

首都食品安全
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■ 企业动态

中国葡萄酒消费激增中国葡萄酒消费激增 领跑全球市场领跑全球市场

近日，在中国果酒科技峰会暨中
国果酒品牌计划启动仪式上，农业科
学院农产品加工研究所所长戴小枫表
示，在未来三十年当中，我国中产阶级
将翻两番，由3亿人增长到12亿人，而
这新增9亿多的中产阶级未来将主要
喝红酒、果酒、低度的餐前酒，无疑为
果酒行业提供了很大的发展空间。

果酒作为最传统的酒品类，从古
至今都存在于老百姓的生活中，但由
于过去物资匮乏，用水果来酿酒的成
本非常高，果酒没有形成市场竞争优
势。随着我国水果产量的增加，未来
果酒将依托于大的水果产区，形成各
地区域性果酒品牌，如广东的荔枝
酒、陕西的苹果酒、安徽的石榴酒、河
北的杏酒、东北的蓝莓酒、江浙的杨
梅酒等。

“到了2025年或2030年，中国主
要食物消费结构和消费水平基本定
型，可进行结构性调整，增加果酒等
新食品，为果酒发展带来巨大潜
力。”联合国食物安全委员会国际专
家指导委员会、国家食药同源产业
科技创新联盟专家咨询委员会主任
委员梅方权说。

食药同源也为果酒发展提供了
一大机遇。国家食药同源产业科技
创新联盟专家咨询委员会主任委员
梅在权说，今年的中央一号文件和
国务院发布的促进农产品加工发展
的意见，都明确提出要大力发展食

药同源产业，这也是果酒产业发展
的历史性机遇。据《2014到2018中
国果酒研究报告》报告显示，目前我
国果酒增长率每年要达到13%。“加
快发展食品饮料果酒产业，核心措
施是加快结构升级换代，加快拓展
食品饮料果酒企业经营规模，支持
通过重组、并购、联合培育壮大龙头
企业，以提升竞争力为重点，创立一
批在市场上占有率高的品牌。”梅方
权说。

“制约果酒发展最核心的东西是
技术和标准，应实现生产工艺标准化，
培育品牌企业，进行升级换代，提升果
酒品质。”中国农村技术开发中心副主
任赵红光说，通过与国内顶尖的果酒研
究机构和研究员的持续合作，做到引领
中国果酒产业的技术潮流，逐渐建立健
全果酒品类的国家标准。

“我国果酒产业发展的路径应该
是绿色、可持续发展的，果酒产业必
须构建从土地到餐桌的果酒产业链
关键技术体系。”西北农林科技大学
葡萄酒学院终身名誉院长、中国果
酒产业科技创新战略联盟首席专家
李华强调，中国果酒行业只有做到
天人合一，才能够把全国各地，各具
特色的水果变成独一无二的果酒，
变成全世界不可拷贝的果酒，只有
不可拷贝，不可复制，才能够领先，
才能够可持续，才能够持续地创新。

（中国网）

本 报 讯 青 岛 啤 酒 近 日 发 布
2017年上半年财报显示，青岛啤酒
销量达 453万千升，同比增长 2%，
营业收入同比增长 2.15%至 150.63
亿元，净利润为12.25亿元，较去年
同比增长 14%。其中，主品牌青岛
啤酒共实现销量212万千升，“奥古
特、鸿运当头、经典 1903、纯生啤
酒”等高端产品共实现销量 90万
千升，保持了在中高端产品市场的
占有率。

从最新业绩数据来看，青岛啤酒
业绩有所回暖。据悉，近年来伴随国

内消费升级，以及国外中高端进口啤
酒品牌的不断冲击，2016年中国啤酒
市场经过连续两年下滑后，市场消费
仍面临较大的压力，国内啤酒市场面
临严峻势态。在经济形势下行，啤酒
消费市场下滑的压力下，青岛啤酒转
型势在必行。

为迎合市场需求青岛啤酒不断
推出“经典1903、全麦白啤、原浆、皮
尔森精酿”等20多个口味、1500多个
品种规格，精酿和快时尚，每个品种
切入一个个细分市场，去满足不同需
求的消费者。

受益产品转型 青岛啤酒净利增14%果酒行业迎来发展新机遇

本报讯 为了让广大消费者更加
放心，北京华天饮食集团旗下的庆
丰包子铺积极响应北京市和西城区
食品药品监管局对“阳光餐饮工程”
的倡导和要求，通过手机app，实现
对后厨的实时监控，成为西城区首
家引入该系统的餐饮企业。近日，
庆丰包子铺在西单店举办了上线说
明会。

据了解，该系统的引入在原有
“明厨亮灶”基础上又增“移动互联”
功能，使食品加工、烹饪、餐具清洗
消毒等重要环节的现场操作情况，
不仅在餐厅可随时查看，也可在手
机app上实时公开可视，消除了餐饮
服务单位与消费者间在生产加工等
环节的信息不对称障碍，使消费者
直接参与对食品安全工作的监督。

北京华天饮食集团总经理贾飞
跃表示，为了让消费者吃得更加“放
心安全”，庆丰包子铺还将采取措施
严格连锁企业管理，进一步提升连
锁店的监督管理水平，包括选调门
店优秀业务骨干进一步充实营运督
导队伍，加强对连锁门店的督导检
查；加强对店长、值班经理及新员工
不同层次和内容的业务培训，提高
管理水平和实操能力；进一步严格
原材料及调味品的采购标准，将连
锁店原材料的统一配送率提高到近
100%；强化各项产品制作标准以及
产品出品标准，特别是加强对外卖
产品的检查，落实“诚信第一，安全
放心”的经营理念，严格按产品制作
标准（SOC）操作，为顾客提供高标
准的产品和服务。

庆丰包子铺引入手机app监控


