
奶粉配方注册制获批企业
和品牌名单一直备受市场关
注。本月初至今，国家食药监管
总局已陆续发布了5批名单，共
涉及21家企业的约60个品牌、
172个奶粉配方。近日，记者从
业界获悉，自首批获批名单公布
后，生产、销售、终端零售市场立
即出现连锁反应，生产企业正在
加快生产印有新批号的新品，并
拓展新品类奶产品以弥补被削
减产品的缺口；流通渠道的经销
商们则在快速调整经销产品结
构、品牌和品类；而终端市场的
促销大战在如火如荼地进行。

业内人士认为，奶粉配方注
册制将会是国内婴幼儿奶粉市
场一个拐点，随着准入门槛的提
升、更加严苛的生产规范、渠道
的重塑，这些都会使整个行业的
竞争环境趋向良性。

半个月发布5批名单

据了解，从8月3日首批奶
粉配方注册制获批企业和品牌
名单公布起，至8月18日，在短
短半个月时间内，国家食药监
管总局就密集发布5批获通过
名单。

根据婴儿奶粉配方注册制
管理办法相关规定，从2018年1
月1日起，获批的奶粉都须在外
包装上标注婴幼儿配方乳粉产
品配方注册编号，未取得注册的
品牌，将不得在我国境内销售婴
幼儿配方乳粉产品。

记者从已公布的名单中发
现，蒙牛、伊利获批数量最多，这
两家企业获注册产品配方数达

21个；飞鹤排名第二，有15个产
品配方获通过；贝因美则有12
个，其它企业美赞臣、圣元、君乐
宝各有9个，合生元、雅培、惠氏
等各有6个。综合来看，至今为
止，国产奶粉品牌获批的配方数
占比过半，洋奶粉配方获批量占
比不足三成。

对此，国内乳业专家宋亮表
示，我国实施配方注册制，主要
是为了提高行业准入门槛，进而
提高奶粉的安全保证。“目前，国
产奶粉品牌通过数量占大多数，
原因是，有部分洋品牌可能因为
不熟悉政策，前期多处于观望状
态，而国产奶粉企业则相对积
极，再加上自身过硬，故获批注
册数量高。”

“配方注册制会是国内婴幼
儿奶粉市场一个拐点。”贝因美
创始人谢宏指出，现阶段国内的
婴幼儿奶粉市场早就已经供需
失衡，产能大大过剩，仅国内的
奶粉企业产能就已经超出了市

场需求，更何况国内市场还遭受
着严重的海淘等形式的全球倾
销冲击。

据介绍，在产能过剩的压力
之下，有部分只顾销量不顾品牌
的企业在短期利益的诱导下，以
短期销售为导向，靠多配方、多
品牌、多系列来忽悠消费者，并
通过渠道品牌定制给予渠道商
更多的短期利益，从而放弃或
弱化了对奶源、研发、生产、品
控、检测、质量等方面的投入和
把控，一时间市场上奶粉品牌
泛滥。

配方注册制的实施实则是
汰劣的过程，近期，多个洋奶粉
和部分国产奶粉企业或被取消
注册资格，或被点名生产体系
需整改。8月22日，记者从国家
认证认可监督管理委员会获
悉，瑞士奶粉生产企业HOCH-
DORFSwissNutritionLtd旗下
的一个工厂即日起被暂停在华
注册资格。

8月21日，国家食药监管总
局通报，黑龙江欧贝嘉营养食品
有限公司、高培（广州）乳业有限
公司等婴儿奶粉企业的生产许
可条件保持、食品安全管理制度
落实等方面存在缺陷情况。

行业持续优胜劣汰

记者发现，在8月3日首批
奶粉配方注册制名单出炉后，乳
业从上游生产、中游流通到终端
就已经出现快速反应。

记者从多家婴幼儿奶粉生
产企业获悉，相关企业目前正在
加急积极筹备新品上市。贝因
美方面称，已通过审批的配方预
计9月中旬上市。雅士利集团
事务部副总经理朱国刚预计，国
产新品最早10月份上市，国外
进口品牌最早是11月上市。

飞鹤方面则称，该公司目前
正在按国家相关规定，设计新包
装，新品“应该会按照国家要求
的时间切换，而旧包装产品则在
逐步退市。”据其介绍，该公司的
成品库存，包括2~3个月的成品
库存和通路库存，估计刚好在明
年初可销售完。

值得一提的是，随着注册制
正式实施期限的到来，不少乳企
今年都加快开拓新市场、新品类
的步伐。如飞鹤乳业、澳优、今
年推出羊奶粉系列，包括惠氏、
贝欧莱、健合国际、圣元、飞鹤等
知名乳企都推出了有机婴儿配
方奶粉，此外，还有部分知名品
牌顺势推出孕妇奶粉等。

业内认为，当前多家乳企频
推新品类、延伸新市场，主要原

因是注册制名单公布后，不少企
业的产品系列将大为削减，为维
持业绩、扩大市场，它们不得不
努力开拓新市场。据统计，随着
注册制实施，70%以上的奶粉品
牌被淘汰，配方数量将从2000
个缩减到500个以上。

此外，在终端市场，记者发
现今年以来婴儿奶粉促销力度
亦在加大。据澳优发布的今年
上半年财报显示，澳优品牌婴幼
儿配方羊奶粉及牛奶粉产品期
内的毛利率都轻微下滑，其中羊
奶粉的毛利率较2016年同期下
滑2.5%，牛奶粉的毛利率下滑
4.1%。对此，澳优方面称，“毛利
率下跌主要因为集团调整宣传
策略，增加了向消费者送出婴幼
儿配方奶产品的比例所致。”

业界认为，明年配方奶粉注
册制正式实施后，行业将进入持
续的优胜劣汰过程，对企业真正
的考验将回归到基本、回归到品
质、回归到价值。该人士认为，
首先考验的是企业产品的品质，
“未来消费者对产品的需求逐步
高端化，尤其是吃惯了洋奶粉的
消费者，从品质到品牌都会提高
要求。未来中国妈妈们的奶粉
消费也将从高度关注品质安全
优先转向配方科学性比较选择，
而产品研发创新能力成为关
键。”其次，考验企业的创新思
维，只有不断调整业务模式与管
理模式以快速响应新形势，在消
费者洞察、渠道管理、整体供应
链等方面迅速升级和优化，根据
市场的变化及时变革和调整原
有的管理架构和管理模式，才有
制胜的可能。 （新华网）

首都食品安全

11 饮品世界
20172017年年88月月2525日 星期五 责编日 星期五 责编：：王晓梦 版式王晓梦 版式：：纪磊纪磊 E-mailE-mail：：tougao_cfs365@163.com

乳业竞争环境正趋向良性乳业竞争环境正趋向良性

贵
州
白
酒
占
全
国
总
利
润
3
成
多

本报讯 据贵州省经信委消息，今年
上半年，该省白酒以全国3.9%的产量，完
成了全国白酒产业11.8%的销售收入和
32.9%的利润总额。

数据显示，今年上半年，贵州省规模
以上白酒企业累计实现产量26.6万千
升，同比增长9%；白酒产业完成销售收
入376亿元，实现工业总产值510.6亿元、
工业增加值409.7亿元。

业内人士表示，贵州白酒的快速发
展，一方面源于该省深入推进以“树品
牌、提品质、优品种”为主线的供给侧结
构性改革，有效推动了白酒产业转型升
级和提质增效。另一方面，也与白酒企
业创新营销方式，积极开拓市场有较大
的关系。

据了解，2014年以来，贵州省持续开
展“多彩贵州风?黔酒中国行”宣传推介
活动，加大了对核心市场、重点市场、潜
力市场的拓展，加速了全国化布局。目
前贵州白酒主销市场已扩展至河南、山
东、江苏、广东等10多个省份，截至目前
已完成全国布局1200家。

此外，贵州茅台集团抢抓国家实施
“一带一路”战略的重大历史机遇，先后
在德国、香港等地举办宣传推介活动。
截至目前，该集团已发展了85家海外经
销商，先后进入美国、日本、澳大利亚、俄
罗斯、新加坡、意大利、德国、马来西亚等
多个国家及地区，海外市场的销售网络
布局日趋完善。

果汁业务拖累 天喔业绩双降
本报讯 8月21日，天喔国际控

股有限公司（下称天喔）发布2017
年上半年业绩报告显示，今年上半
年天喔营收下滑0.4%至24.7亿元，
毛利下跌3.3%至5亿元。毛利率下
跌0.6个百分点至20.4%，净利润下
跌3.5%至1.2亿元。

据了解，天喔在中国生产及分
销不同种类的自有品牌产品，也分
销众多国内外知名的第三方品牌产

品。天喔的产品可以分成四大类，
包括食品及零食、非酒精饮料，酒精
饮料和其他产品。据了解，天喔自
有品牌非酒精饮料下滑幅度最大。
今年上半年，天喔自有品牌非酒精
饮料收入下滑18.2%至3.64亿元，主
要是由于“C满E”果汁系列销售下
滑，同时华中个别核心区域天气反
常，影响销售。自有品牌非酒精饮
料的毛利率下降主要是由于“C满

E”系列的销售下滑、原材料价格上
升以及整体销售下跌所致。

天喔表示，今年上半年，非酒精
饮料市场情况极具挑战，同时今年
春节较早，以致炒货及年货于年内
可销售天数减少，均影响自有品牌
产品的表现，因此天喔自有品牌产
品收入按年下跌6.8%至10亿元。毛
利率同比下跌1.9百分点至28.9%，
毛利按年下跌12.6%至2.93亿元。

连云港口岸前7个月进口葡萄酒同比增长174%
本报讯 近日，从连云港检验检

疫局传来消息，连云港远港进口食
品保税库去年底投入试用以来，对
进口葡萄酒等商品起到了筑巢引
凤的作用。据了解，今年1至7月
份，连云港口岸共进口葡萄酒80批
次，总计56.54万升，进口量同比增
幅达174%。

保税仓储实行“境内关外”
的保税政策，在货物出保税区时
缴清税款，可以有效缓解高关税

产品因库存积压、延期交货等不
可控贸易因素给企业带来的资
金压力。连云港远港进口食品
保税库于2016年筹建，连云港检
验检疫局协助企业在较短时间
内建成条件完备、功能完善的进
口食品保税库，并于当年底投入
试用，带来了明显的效益，逐渐
受到食品、化妆品进口商的青
睐。截至目前，通过保税模式进
口的葡萄酒超过40万升，接近去

年全年进口量。
连云港检验检疫局对保税库

的葡萄酒采取“一次入区、分批出
区”“进区预检验，出区快速核放”
的便利化检验检疫措施，降低通关
时间，为进口食品提供更加便利的
贸易环境，同时根据国家进口食品
监督抽检及风险监测计划，严密把
控进口葡萄酒质量安全，助力连云
港打造进口食品特色口岸、便捷口
岸、安全口岸。


