
本报讯 据农业部监测，8月16日，农产品
批发价格200指数为97.76，比前一天上升0.03
个点，“菜篮子”产品批发价格200指数为97.16，
比前一天上升0.04个点。

全国农产品批发市场猪肉平均价格为
20.27元/公斤，比前一天上升0.4%；牛肉52.66
元/公斤，比前一天下降0.3%；羊肉45.73元/公
斤，比前一天下降0.2%；鸡蛋8.15元/公斤，比前
一天上升2.5%；白条鸡13.92元/公斤，比前一天
上升0.2%。重点监测的28种蔬菜平均价格为
3.87元/公斤，比前一天上升0.5%；重点监测的7
种水果平均价格为4.98元/公斤，比前一天下降
0.4%；鲫鱼平均价格为17.38元/公斤，比前一天
下降1.4%；鲤鱼11.67元/公斤，比前一天下降
0.7%；白鲢鱼7.03元/公斤，比前一天上升0.9%；
大带鱼36.86元/公斤，与前一天持平。

国内鲜活农产品批发市场重点监测的60
个品种中，与前一天相比价格升幅前五名的是：
茄子、莴笋、花鲢鱼、洋白菜和菜花，幅度分别为
5.4%、3.5%、2.8%、2.7%和2.7%；价格降幅前五名
的是：菠萝、豆角、平菇、鲫鱼和香蕉，幅度分别
为2.3%、2.2%、1.5%、1.4%和1.3%。

中秋临近，各大商家在月饼上
做足了文章，“月饼大战”一触即
发。如今老字号月饼也开始走新
潮路线，它们拼颜值、拼口味、拼馅
料，以满足不同年龄消费者的需
求。有市民不禁感叹，“只有我们
想不出的口味，没有商家做不出的
月饼。”

馅料推陈创新
从北京稻香村、吴裕泰、全聚

德等老字号企业了解到，今年的月
饼，除了色泽、风味、外包装等改变
外，制作工艺也进一步突破。

传承经典制作技艺的同时，北
京稻香村也尝试风味创新。北京
稻香村相关负责人表示，历来深受
消费者喜爱的滇式云腿月饼，今年
改良升级为玫瑰云腿月饼。翻毛
月饼是北京稻香村今年的主打产
品，其沿袭了古法纯手工制作。馅
料精选了马尾松仁、三路核桃仁、
南瓜籽仁等多种果仁，经过低温烘
烤爆香，再包上层次分明的面皮与

油酥，浅尝一口，鲜香软糯。
吴裕泰从去年起新增四款新

口味月饼，新口味分为潮式和苏式
月饼两类。潮式月饼以桂花乌龙
茶入馅，桂花的甜香和乌龙茶的浓
郁配合在一起让人回味无穷；另外
三款苏式月饼分别为红茶蛋黄馅、
茉莉花茶馅、玫瑰花馅，饼皮松酥，
香气扑鼻，甜而不腻，齿间留香；而
皓月茶月饼礼盒则走“混搭风”，内
含茉莉花茶、绿茶、白茶、黑茶、乌
龙茶、苏式玫瑰花等六款风味月
饼。

为了挑动年轻人味蕾，今年全
聚德风味鸭系列产品有了新成员

“腊味传奇”，这是一款历经6个月
研发改进的新品。全聚德工作人
员介绍，腊味传奇融合了全聚德独
有的秘制配方和传统工艺，经过腌
制、烤制、风干等多道工序制作而
成，不添加任何食品添加剂。融南
方腊味与北方烤制于一体，腊香味
浓郁透骨，鸭肉入口后的口感不柴
而有嚼劲，色泽暗红而有光泽。

价格与去年持平
尽管近年来原材料、人工成本

等都有所攀升，但是各大月饼生产
厂家在定价上尤其谨慎。与去年
相比，北京稻香村、吴裕泰以及全
聚德等老字号月饼的价格基本持
平，有些月饼售价甚至与前年价格
大抵相当。

北京稻香村销售人员介绍，北
京稻香村依然以中低价格为主，其
中散售月饼价格从7元到14元一
块不等。在月饼礼盒方面，线上线
下各销售渠道中，85%月饼礼盒的
价格分布在200元以下；吴裕泰的
茶月饼礼盒也保持其一贯平价风
格，分为168元和268元两档。

值得一提的是，北京稻香村的
礼盒月饼包装多采用可回收利用
的纸盒和铁盒进行包装，这样可避
免奢侈浪费。另外，消费者可在标
有“三禾”标志的实体店内购买礼
盒，并选购自己喜好的散装月饼进
行装盒。 （人民网）
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北京市8月16日部分
蔬菜批发市场价格行情

单位（元/公斤）

品种

大白菜

油菜

小白菜

韭菜

蒜苗

白萝卜

土豆

胡萝卜

大蒜

最高价

1.1

2.0

2.0

2.4

8.0

1.0

2.2

1.7

6.8

最低价

1.0

1.6

1.6

2.0

3.2

0.6

1.0

1.0

5.6

品种

莴笋

莲藕

绿豆芽

黄豆芽

菜花

西红柿

尖椒

茄子

苦瓜

最高价

2.6

4.8

1.8

1.6

2.0

3.6

2.4

2.6

1.6

最低价

1.4

3.2

1.6

1.4

1.5

2.0

1.4

1.8

1.0

中国国际电子商务中心11日发布
的报告显示，2016年，酒类市场在调整
转型中逐步呈现转暖复苏态势，酒类
产量和价格回升，进出口规模持续扩
大，企业经营效益有所改善。

报告显示，2016年，全国规模以上
酒类生产企业完成酒类总产量7226.3
万千升，同比（下同）增长0.8%；全国规
模以上饮料酒生产企业销售收入为
8999.1亿元，增长7.1%，增速较上年提
高1.8个百分点。从流通环节看，2016
年，商务部重点监测的典型酒类流通
企业白酒销售额931.7亿元，增长7.5%
（上年下降15.3%）；酒类批发、零售均
价较上年分别增长0.7%和2.7%，结束

连续3年的下跌趋势。
报告称，酒类行业转暖复苏还

处于分化态势，主要表现在白酒行
业比葡萄酒、啤酒更加明显，其中中
高端白酒率先复苏，名优白酒企业
效益回升较快，中小酒企仍筑底调
整。部分中高端白酒产品零售价格
上涨幅度在15%至35%之间，春节等
重要节庆前夕，茅台、五粮液、泸州
老窖 1573等高端产品需求旺盛，生
产厂商一度出现暂停接受订单的现
象。同时，酒类上市公司经营业绩
也明显好转，2016年 36家 A股酒类
企业销售总额增长 4.7%，利润总额
增长5.4%。

展望行业发展趋势，从需求侧看，
在人均收入较快增长、消费结构升级的
背景下，个人消费和商务消费为支撑的
市场格局将在一定时间内延续，个性化
需求、品质需求、健康需求保持较快增
长，市场需求结构逐步调整。

从供给侧看，行业调整和整合仍
将继续，优势酒企扩张步伐加快，中高
端品牌仍将引领白酒行业的复苏。而
中小企业仍面临经营压力，产品结构
将进一步优化，渠道方面更加重品牌、
减环节、提效率，酒类电子商务保持快
速增长。总体而言，我国酒类市场有
望在调整转型中继续复苏。

（新华网）

8月中旬，养猪上市公司半年报的
推出与猪肉价格的快速反弹同时进
行，喜忧参半。近日，养殖板块领头
羊、广东省最大的养殖企业温氏股份
公布了半年报，净利润18.1亿元，较上
年同期大幅度减少74.95%，原因之一
即上半年猪肉价格同比下降，盈利水
平同比大幅下降。而牧原股份、雏鹰
农牧等重要养殖企业，也结束了业绩
暴涨数倍的高盈利时代。

然而，在5-7月存栏猪被过度抛售
之后，全国生猪出栏价格迎来了明显
反弹，各大机构统计的该数据已由6月
的6.3元/斤低点反弹到了本周的7.3
元高点，2个月涨幅超过了15%，并且
有望在“金九银十”消费旺季延续反
弹。但由于餐饮业回暖速度有限，长
线肉价如何走，投资者不可过于乐观。

“周期”如何走仍要看需求。近期
（出栏）肉价为什么会出现反弹？调查
广东市场后了解到，出栏量仍是核心
原因。由于5、6、7月份产能释放，特别
是对压栏大猪的消耗，提前消耗了8月

的“份额”，导致8月可供出栏的猪肉确
实不多。加上春节前后出生的仔猪成
活率不高，8月份可供出栏生猪更为减
少，导致市场供应量下降，肉价出现了
快速反弹。从未来2-4个月的中线走
势来看，“金九银十”消费旺季在即，高
校学生返校在即，餐饮、食品行业较大
的季节性需求量有可能使得猪肉价格
反弹的势头延续，肉价或能重新返回
至7.5～8.5元的区间，持平于一季度。
肉价怎么走还要看餐饮行业能否走出

“冬季”，若餐饮行业在长达3年的低迷
期后反弹，才有可能抵消供应量增大
的潜在利空。

影响：一是或再现养殖公司业绩
大涨。今年受累于猪肉价格回落，养
殖板块普遍业绩增长放缓，多数上市
公司中报业绩仅仅呈小幅增长态势，
牧原股份半年赚了12亿元，同比增长
12%；雏鹰农牧净利润4.6亿元，同比增
长1.34%。不过，如果猪肉价格已成功
筑底，向上反弹到8元/斤以上，就会使
2017年下半年到2018年上半年的肉价

整体仍维持在高位。而牧原股份、北
大荒等养殖企业今年都在从事金融、
互联网等投资方向的多种经营，只要
肉价不再下跌，其业绩大涨也较易实
现。

二是副食品价格可能上行。猪肉
价格的反弹正好发生在“金九银十”之
前，由此可能对食品价格产生直接的
影响。广州日报记者调查珠三角采购
市场后发现，目前只有7.3元/斤的价
格会使得香肠、腊肉等“腊味”食品今
年的销售价格比去年低。但对比2017
年中只有6.3元/斤的价格，腊味产品
的“金九银十”价格有可能环比走高
15%以上。而月饼价格向来与腊味价
格关联度较大，也面临环比价格上升
的可能。

三是CPI中线可能受影响。2016
年的12个月时间里，有7个月的CPI公
布中提及了猪肉价格，猪肉价格在去
年的上行趋势推动了数个月的CPI上
涨。今年，猪肉价格从7月开始筑底反
弹，也有可能影响到CPI。（中新网）
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